
CAT推土派#致真我 敢秀#  
原创手绘秀新品 

 广  告 主：Cat卡特 

 所属行业：时尚 

 执行时间：2017.04.15-06.12 

 参选类别：内容营销类 



背景&洞察 

Cat的粉丝部落叫：推土派。希望借由这场面向活动，吸引具有与品牌精神具有相同特质与内核的人关注Cat。而艺

术领域的达人，正是Cat的目标用户。最终希望通过这场活动，在Cat目标用户里引収传播并累积一定的声量。 



洞察&策略 
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艺术领域活动启动 
推土派 

形象视频上线 
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总活动预告 408万 
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KOL:   罗晓骏、吴晋超 
外围：2个 

顶尖设计（十万） 5.9万 
TakkiStone （十万） 9.7万 
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4.14 

外围：3个 
设计青年（百万） 34.9万 
插画设计（百万） 14.5万 
字体设计（百万） 24.7万 

火星时代宣讲合作 

北京 

作品正式截止征集 

作品总数: 250张 
1.火星时代：136张 
2.社会类：91张 
3.秘密美院：21张 
4.KOL: 2张 
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KOL评奖 

官方公布 

首天即收到粉丝作品，期间增粉672人 #致真我 敢秀#话题互动 
期间增粉590人 

#致真我 敢秀# 
2次平台抽奖活动 
共增粉1643人  

粉丝作品UGC 
多维度传播及互动 



#致真我 敢秀# 

传播主题 



媒介&执行 

STEP 1：面向社会发起作品征集令 

推出 #致真我 敢秀# 微博话题活动，展开
原创手绘作品征集 



媒介&执行 

精准投放大V纷纷转发互动 

涵盖设计类、时尚类、明星类、音乐类、舞蹈类等与艺术相关的代表性大V，精准触达目标人群。 



媒介&执行 

筛选优质粉丝与官博互动，扩大影响范围 



效果&反馈 
 
粉丝代表 

通过活动 
吸引优质粉丝 



效果&反馈 
 
粉丝反馈 

微信文末互动 
让粉丝说出自己的 

#推土派#故事 



效果&反馈 



效果&反馈 

推土派控制着皮糙肉厚的Cat怪 
 
一颗向往自由的心 
但你需要一双好鞋来承载你的心 



效果&反馈 
 
比赛前三名 

一等奖 

田家瑞 

二等奖 

王钜越 

三等奖 

张鑫 



效果&反馈 
 
精选入围 

感觉穿上CAT我也能变成无坚不摧的机器人
了呢～第一眼看到这幅画就被吸引了，虽
然仅仅只是一个局部，但仿佛看到了往上
的延伸部分，让人浮想联翩，穿着鞋的到
底是谁呢 

《跨越阿尔卑斯山圣伯
纳隘道的拿破仑》 

有种无厘头的感觉，唐僧原来是大黄蜂，白龙马原来可以这么臭屁。 最喜欢天马行空，乱七八糟的画了～乱七
八糟是细节多的意思啦～看着这幅画感觉
整个人都年轻了。想去组个天天玩滑板的
乐队，滑遍全世界～ 

《西行路上的大黄僧和摇滚杰克》 



媒介&执行 

Step 2：艺术领域KOL发声 



效果&反馈 

罗晓骏 

 
由古至今，一山不容二虎。在
追寻梦想的道路上，我们化为
一头虎，在虚伪和真实之间最
后选择真我，为了理想勇往直
前，成为兽中之王。 
敬真我，活出自己。 
 



媒介&执行 

Step 3：推土派形象视频上线 

视频链接： 
 
https://weibo.com/tv/v/EEl4W1vf
C?fid=1034:931ede126a1b1774a9
47dc3c0b6721d6 



效果&反馈 

作品总数: 250张 
1.火星时代：136张 

2.社会类：91张 

3.秘密美院：21张 

4.KOL: 2张 
 
 

精选入围：60张 
火星时代：51张 

社会作品：2张 

秘密美院：5张 

KOL作品：2张 

 

最终效果 



效果&反馈 

1000w+ 
曝光量 作品总数 

250张 
双微

10000+   
新增粉丝 

精选作品 

60张 

5个微博大号 

2个KOL 

1000+ 
互动量 

传播数据 


