
哈沃美国小学小鹰H5推广 

 广  告 主：哈沃美国小学 

 所属行业：教育 

 执行时间：2017.05-07月 

 参选类别：效果类 



背景&目标 

哈沃美国小学，目标受众针对一线城市的妈妈，以及在育儿、教育领域有成就的民间达人。 

通过H5的互动形式，让妈妈了解自己。 

通过参与者参与活动，将参与者转化为公众号和微博的粉丝，增加平台的粉丝数量。 

 

提高哈沃美国小学品牌声量，促进销售转化。 

一切学生生而平等，同样具有追求知识和对话世界的权利！ 



洞察&策略 

粉丝受众来源于微信公众平台，平台受众为年龄5-12岁的孩子家长，家长年龄在35-45岁之间，

属于一线城市的都市妈妈，对于育儿理念、学术、以及前段教育有浓厚的兴趣。 

 

如何激发目标人群的二次传播，以及增加粉丝粘性？ 

1、梳理品牌定位：通过专业的解析和内容风格的优化，将内容变得更加有趣，让参与者在愉快的体验之下，参

与活动并分享 。 

2、创意输出内容：活动结合目标人群痛点，及热点创意输出内容，让人们在对热点内容有认知的情况之下，熟

悉活动，扩大活动的参与量，提高转化。  

3、投放广告：对应精准目标人群，投放朋友圈广告，提高品牌的认知度以及活动的参与量 。 

4、品牌联营活动：在推广之后，与其他品牌进行联合品牌活动，通过其他平台的粉丝，参与互动，并结合热点

节日推出campaign项目。 



洞察&策略 
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媒介&执行 

准备阶段：通过对于消费人群的洞察，和对于孩子喜好的分析，设定形象为卡通形象； 

                  品牌名为“美国小学”鹰作为有标志性的形象，作为设计元素。 

推广过程：运用朋友圈广告和H5互动的形式，进行精准投放，让受众更加了解品牌，了解产品； 

                  最终形成粉丝积累，结合优质内容，小鹰造型也成为品牌IP。 

媒介应用的优化与组合 

以H5游戏为形式，直观体现家长对孩子的

教育观，进而引导家长树立正确的价值观，

让父母要学会引导孩子的喜欢学，教育孩

子把一时的喜欢转变为长期的坚持和行动，

并且为自己的喜欢学承担自己该有的责任。 

受众参与互动的营销场景 

应用领域为微信、微博以及和产品相关的

所有推广活动；包括线上及线下活动、广

告投放以及课程设置、品牌宣传等。 

 



媒介&执行 

传播主题：新学期，别再逼孩子背单词了 

传播背景：在线少儿英语行业发展迅猛，各家都在积极发力，

如何在竞争激烈的环境中占据一席之地，抢夺目标人群，提高

品牌声量的同时促进销售转化，成为品牌需要解决的难题。 

传播目标：提高品牌声量，促进销售转化。 

创意亮点：h5视频+说唱形式。 

传播渠道：朋友圈广告 

传播效果：视频播放量超591万 

Campaign-案例分析 



媒介&执行 

内容展示 
 

微信H5 微博H5 

创意说明：以微博、微信H5的形式，

借助IP形象小鹰，讲述小鹰带领小女孩

穿越各种具有美国代表性的场景，并结

合说唱形式，置入品牌，传递在家上美

国小学的理念。结合开学季，以朋友圈

广告的形式进行第一轮传播。 



媒介&执行 

首页 拆礼盒页面 

内容展示 
 

创意说明：以微信H5的形式，基于精

准的宝妈宝爸受众洞察，编纂了一套测

试题，受众在进行答题的同时也了解了

学习的意义，以及正确的教育观。引发

转发热潮。 



效果&反馈 

3个月粉丝增长23万 
活动运营3个月，微信增长23万粉丝，粉丝增长率99% 

5个月打造成行业大号 
在活动期间，粉丝活跃度高，后台回复条数为800+/天 

小鹰H5campaign带来高曝光 
小鹰H5参与人数为6万+，曝光量为12万 



效果&反馈 

运营前 运营中 

粉丝数, 10月, 541 

粉丝数, 12月, 236048 

粉丝数, 2月, 423542 

头条平均阅读数, 10月, 

973 

头条平均阅读数, 12月, 

12799 

头条平均阅读数, 2月, 

23418 

哈沃美国小学公众号粉丝阅读情况分析 

粉丝数 

头条平均阅读数 

运营后 

运营3个月，粉丝增长23万，头条平均阅读超过12000；运营5个月，粉丝增长42万，头条平均阅读超过23000 

成
果
展
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效果&反馈 

曝光量：12W 

总参与人数: 6W； 

后续粉丝增长：118,160

（2017年5月23日-7月28，

日常内容增长粉丝每天约500

人；关键词回复：1000+） 



效果&反馈 

微信、微博以及和产品相关的推广活动，获得用户好评； 

 

线上及线下活动、广告投放以及课程设置、品牌宣传， 

都以小鹰为IP，获得了家长的广泛认同。 



媒介&执行 

随身的趣味学堂H5长图 独立日海报创意 期末考试创意海报 



媒介&执行 

哈利·波特20周年纪念热点海报 哈沃MINI联合活动创意海报 父亲节热点海报 


