
老板电器“现代厨房的三生三势”
大数据营销

u 所属行业：家电

u 执行时间：2017.03.06-03.08

u 执行范围：全国

u 参选类别：大数据营销类



背景&目标

培育大吸力油烟机的认知度与好感度 强调老板电器品牌形象与理念：科技、健康

老板电器大吸力油烟机发布在即，为了扭转用户对于下厨的印象，展现科技更
为下厨带来便利与乐趣的理念，老板电器在产品上做出了很多贡献，希望能在

互联网上发出独有的品牌声量，实现两大营销目标



洞察&策略

如 何 如 何 如 何
扭 转 大 众 对 下 厨 “ 麻 烦 、 不 便
等 ” 的 普 遍 认 知 ， 消 除 畏 惧 感

建 立 全 新 的 老 板 电 器 品 牌 形 象 ，
与 下 厨 理 念 融 合

让 老 板 电 器 下 厨 理 念 更 易 被
大 众 认 知 与 接 受

从下厨现状到突围，老板电器面临三大挑战



洞察&策略

今日头条大数据洞察 借势热点 生动趣味H5

通过今日头条大数据洞察，讲述一个现代厨房的发展趋势故事。借势电视剧《三
生三世十里桃花》热播的节点，用生动趣味的卡通呈现现代人的厨房现状。

海量数据样本，精准洞察用户对厨房生
活的看法以及向往

结合热点，吸引用户实现 原创卡通，长图文描述，生动形象



洞察&策略

结合平台优势，助力品牌抢占用户第一视线

创意硬广：结合大吸力油烟机优势以及平台资讯的特性

实 现 动 态 开 屏 （ 大 吸 力 油 烟 机 吸 走 与 健 康 有 害 的 资 讯 页 面 ） ， 聚 焦 用 户 视 线



过程&实施
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Ø 厨房不再只是女人的战场，性别差异不大；

Ø 男性对厨房生活的关注度不断加强， “家庭煮夫”的角色开始不断增多。

前方高能，十万家庭煮夫来袭！
关注厨房相关资讯的男女占比

数据统计自头条指数：2015.1.1-2016.12.31

部分数据洞察展示



过程&实施

心理（懒）清洁油烟

NO.1

3,499,527,559 2,577,248,314 2,135,629,733

NO.2 NO.3

阻碍我们下厨的敌人，才不是懒惰

Ø 油烟是影响人们下厨的最大因素。消灭了它，也许我们都是个爱做

饭的娃。

最不愿意下厨原因排行榜

数据统计自头条指数：2015.1.1-2016.12.31

部分数据洞察展示



过程&实施

油烟机是厨电界的瑞士军刀！

烹饪 吸烟

去湿

火锅
11,912,735

149,149,279

20,660,549

Ø 炒菜时用、男性吸烟时能用，吃火锅时能用、空间去湿时也能用！油烟机真
万能！

91,814,032

中国家庭油烟机使用情境 NO.1
NO.2

NO.3

NO.4

数据统计自头条指数：2015.1.1-2016.12.31 单位：频次

部分数据洞察展示



过程&实施

第一势

成品展示



过程&实施

第二势

成品展示



过程&实施

第三势

成品展示



亮点&创意

• 通过今日头条大数据洞察，定制趣味化的现代厨房发展趋势报告，并借势热播剧《三生三世

十里桃花》，吸引用户广泛关注。以卡通长图文的形式，形象趣味的展现用户对现代厨房生

活的看法以及向往（健康、便利、有趣）

• 结合平台优势，助力品牌抢占用户第一视线。创意硬广，结合大吸力油烟机优势，实现动态

开屏（大吸力油烟机吸走与健康有害的资讯页面），聚焦用户视线。



效果&反馈

推荐信息流4-6 1/2轮播，引起关注

时间：3.6日

实际曝光： 29,700,730 

实际点击：  220,717 

实际CTR： 0.74%

落地页：
http://slide.toutiao.com/pub/mobile/58b6a42e5fa799f74db853da



效果&反馈

时间：3.8日

实际曝光： 19,230,111 

实际点击： 1,562,232 

实际CTR： 8.12%

动态开屏1/11轮播，吸引眼球

落地页：http://s.robam.com/2017/daxili/index.php


