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背景&目标 

分发渠道 系列 APP 渠道流量：月活（万台） 

应
用
商
店 

第三方 

腾讯应用宝        18,771  

百度手机助手        14,502  

百度-安卓市场         1,420  

汇川-PP助手         2,564  

汇川-豌豆荚         1,826  

360手机助手          13,254  

厂商 

小米应用商店        10,694  

OPPO应用市场         9,158  

华为应用市场         8,737  

VIVO应用市场         5,541  

魅族应用市场         2,449  

三星应用市场         1,986  

分发渠道 系列 APP 渠道流量：月活（万台） 

信
息
流 

腾讯社交广告 

微信        93,471  

QQ        58,394  

QQ空间         6,923  

今日头条 今日头条        14,883  

百度信息流 

手机百度        38,836  

百度贴吧         7,247  

百度手机浏览器         6,643  

360信息流 

360手机卫士        34,295  

360手机助手        12,782  

360手机浏览器         10,513  

阿里汇川 UC浏览器        28,144  

微博 粉丝通        41,502  

移动APP主流分发百花齐放，流量巨大 



核心优势 产品展现形式 竞价计费方式 

厂商应用市场每年
的出货量保证其稳
定的月活增加 

沉淀自然用户 
受众下载首选 

手机自带预装 
流量稳定增长 

按下载计费 

效果计费 
渠道流量流速稳定 

详情页 
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应用市场玩法一览 

根据产品本身或者品牌
推广吸引用户自然搜索
下载，推广能提升在平
台的自然权重获得更好
展现 
 

品牌专区 

背景&目标 



核心优势 产品展示形式 竞价计费方式 

基础人群定向 
重点兴趣定向 
搜索行为定向 

大流量 
呈现形式丰富 

多维度定向 

按点击或千次
曝光计费 

效果计费 
流量会随平台活动波动较大 

H5 一键下载 

应用展示     
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信息流玩法一览 

亿级流量平台支撑 
展现形式从图文结合 
到现在的视频，GIF 
可以让受众更了解产品 
 

背景&目标 



应用市场的内容营销革命 

小图 

组图 

视频 

腾讯应用宝 360手机助手 

组图外链 

内容外显 

背景&目标 



信息流的场景营销革命 

上下班路上 
6-10时、16-19时 

工作时间 
9-19时 

休息时间＆周末 
19-凌晨2时 

背景&目标 
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以应用宝，360手机助手为首
的第三方平台已经为应用市场
开放了定向功能，同时衍生出
更加丰富多样展现形式帮助受

众更好地了解APP产品 

各大信息流平台都在向他们的
广告主灌输一条转化路径线，

1.利用精准定向找到用户 
2.用内容制造一个痛点场景 
3.告知如何帮用户解决问题 

通过更精准的方法 
将更吸引人的内容 
传递给潜在受众 

帮用户解决痛点问题 

2 应用市场 信息流 品效合一 1 3 

应用市场· 信息流 

背景&目标 双管齐下，突出重围 



背景&目标 一直播：2017全面超越两座大山 

 
 
 

流量背靠360 
入口遍布360全平台 

网红带动的流量用户粘性高
明星直播成为标配 

 
 
 

360平台量级 
当时下载量：9568万 

 

 
映客直播 

早期经过留学生及富二代 
种子用户爆发式增长 

持续占据全名直播首位 
 
 
 

360平台量级 
当时下载量：821万 

花椒直播 映客直播 一直播 

 
 
 
 

客户需求：360移动分发渠道投放代理 
         推广激活单价6元以内 

                 控制成本的情况下尽快起量 
 

投放背景：2017年，花椒与映客烧钱抢量的步调逐
渐放缓，主要考核效果，客户希望一直播能成为黑
马在控制成本的前提下迅速布局360渠道突出重围 

 
360平台量级 

当时下载量：181万 
 
 
 



花椒直播在360移动分发平台日耗20万，360流量会集中让花椒直播优先进行展现，平台入口很多。 

背景&目标 花椒直播流量背靠360，对手空前强大 

首页入口繁多 落地页霸屏展现 



360移动推广平台洞察 

360移动分发： 

8亿用户，日均分发量市场第一达到1.8亿次，

汇聚20亿网盟流量，主打安全上网。 

3大亿级平台联合：360手机卫士，360手机

助手，360手机浏览器 

• 将应用市场分发与信息流分发整合平台进

行投放 

• 按点击计费，信息流点击即下载 

• 千人千面，360手机助手根据360生态人

群画像可以定制化首页，点击率提升30% 

手机助手
首页活动 

手机助手
分类搜索 

手机卫士 
信息流 

手机浏览器 
信息流 

洞察&策略 



竞价策略 

软推：分时段竞价，【0-11；15-18时】5-5.8元，高峰时段5.5-7.5元 

搜索：分时段竞价，【0-11；15-18时】4-5元，高峰时段5-6元 

红包活动：中午11-14时和晚上20-24时各安排一些预算，出价0.7元，辅助软推和搜索进行转化 

卫士＆优质流量：出价0.7-1元，质量十分优质的端内资源，量级很大，进行人群定向投放。 

平台流量起伏结合直播用户活跃时段，重时段定向 出价点位针对首屏有展现来投放，兼顾性价比和曝光 常规CPD点位结合非标资源实现霸屏 

竞价策略 

软推 搜索 活动 卫士 

洞察&策略 



媒介层面，对于媒体关系我们

向来十分看重，与客户关系维

持同等地位，这样在服务客户

的时候我们往往能够获得媒体

更多的一手资源或运营信息，

能更好地服务客户 

媒介&执行 专注媒体关系获得第一手专属资源 

360CRM上线系统实时询问，资源实时沟通 

媒体直客销售协助配置整合资源，最新资源首发抢先知道 



监播办法-8分法 

自投放伊始，就将每天24小

时分为8个版块时段版块，3

小时为一个单位，进行不同

素材的测试，同时监控流量

流速以及分时段流量质量 

媒介&执行 



结合不同阶段的量级要求，周期内的下载质量以及媒体阶段流量变化， 

分配不同比例预算到各个版块，以达到最高性价比的版块投放占比。 
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Q2一直播投放卫士＆优质流量消耗占比走势 
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Q2一直播投放活动消耗占比走势 

——数据来源于360移动分发Q24月-6月的板块消耗走势图 

优化投放策略-兼顾量级与质量 媒介&执行 



软推＆搜索竞价首位——7.32元 软推＆搜索竞价首屏——5.28元 

从首位到首屏，竞价成本下降28.8% 不断调整- 媒介&执行 



内容升级-预告一直播活动，点击率提升89% 媒介&执行 

上海车展 
白百何事件 
卓伟直播 

人名的名义
主演直播 



根据一直播的需求，对现有素材库的优秀文案素材进行“场景”化，

凸显一直播个性化的爆点以在投放中能够获得更好的转化率！ 

设计文案助力-场景化素材测试，每月百套更迭 媒介&执行 
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数据是运营的基础 
我们持续着力于从数据中挖掘 
平台的特点，产品的特点 
平台对于产品的价值 

产品在平台的最优投放模式 

移动互联网千变万化 
如逆水行舟，不进则退 

实时发现问题，实时调整策略 
实时反馈问题，实时转变思路 
我们与客户之间教学相长 

内容营销对于主流渠道投放有
着指导性的意义，它是品效合
一的基点，同时也是升华渠道
转化的催化剂，了解客户并把
握所有可以抓住的热点去营销 

2 基础数据监播 实时策略调整 持续输出内容 1 3 

投放总结-一些我们做的好的地方 媒介&执行 



一直播投放360移动平台成果一览 

10301 

22883 

35300 

0

5000

10000

15000

20000

25000

30000

35000

40000

3月 4月 5月 

2017年3-5月 
一直播投放360移动平台月均消耗走势图 

 

一直播2017年度3-5月在我司 

投放360移动分发累计达200余万元 

• 月均消耗从3月的10301元逐步

提升至5月的36137元 

• 激活率达从30%提升到50%以上 

• 渠道ROI达到1:2.42 

效果&反馈 



五月天20岁生日演唱会引爆360 效果&反馈 

内容外显直播预告 

平台全量大曝光霸屏 

• 日渠道激活量首次破万 

• 日点击率突破2% 

• 当日激活单价首次跌破4元 

• 后续市场表现持续维持破万量

级，市场各类排名得到显著提升 



  

运营能力 
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效果运营，未来在何方？ 总结 

APP渠道投放未来的路在何方？ 
 
APP渠道运营的壁垒价值是什么？ 

当下： 
一些智能后台已经能够完成
对APP的整个移动分发渠道
投放进行智能的调价开关的
以及维持排名等动作，数据
汇总整理更是计算机的强项 
 
脑洞： 
总有一天，也一定会有这么
一天，当智能后台能够24
小时每分每秒紧盯账户，比
我们更加快速更加精准地操
作所有的后台，我们的价值
又是什么？ 
 



  

制定周期计划，加强客情沟通 
平衡客户KPI和公司KPI的关系 

把控 

数据分析，了解行业玩法， 
进行数据玩法的策略整合营销，举一反三 

数据分析   

内容 
以产出内容为营销的核心壁垒 
实时把控热点，创造热点，升华热点 

运营能力 
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超越运营，我的未来我做主！ 总结 


