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背景&目标 

当下，互联网金融行业的竞争越来越激烈，各大品牌都在加快布局，争夺市场份额市场。与此同时，品牌同

质化现象越来越严重，在这样的背景下，品牌形象是否具有独特性就显得尤为重要了。 

  

自品牌创建之初，腾讯理财通就致力于为用户提供“安全稳健”的理财服务。因此，理财通希望这一品牌形

象更加深入人心，让更多的用户形成“安全稳健理财=理财通”的品牌印象。 

安全稳健理财 



洞察&策略 

理财行业是一个高度专业化的行业，一个强大的理财平台背后都站着无数个资深的理财专家，但他们

通常都并不为用户所熟知。同时，对于绝大多数理财用户来讲，尤其是理财通所面向的小白理财用户，

他们对理财知识知之甚少，他们渴望学习理财知识。 

 

因此，通过 专家专业化 言论的传播，既有助于品牌专业权威形象的建立，又能为用户提供实用的

知识干货，一举两得。 



洞察&策略 
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以“内容丰富化、渠道多样化”的传播策略传播理财通专家形象，让更多优质的内容能够更广泛地覆盖

到目标群体当中。 



传播主题 

安全稳健理财 



媒介&执行 

1、理财通专家出席“量化投资研讨会”、“金融论坛”等专业财经论坛，输出专业性言论。 



媒介&执行 

2、与深圳卫视、第一财经、知名财经媒体人齐俊杰进行内容合作，以当前财经热点话题，采访理财通专家。 



媒介&执行 

3、与腾讯财经原创视频节目《谁来赴宴》进行内容合作，两位理财通高管与知名财经媒体人叶檀、王牧笛

一起探讨理财话题，将“理财”与“美食”结合，以生活化形式呈现专业内容，以大众兴趣点转化专业观

点，以泛娱乐属性包装金融专业性。 

大众 
门槛低  深入浅出 

实用 
生活中学以致用 

娱乐 
趣味性 娱乐化场景 

《谁来赴宴》 
栏目 

《谁来赴宴》策划的三大核心 



媒介&执行 

4、以音频、视频、文章等多种形式，在微信、微博、今日头条、腾讯视频、喜马拉雅FM、企鹅FM等平台上传播。 



媒介&执行 

5、撰文在腾讯、新浪、搜狐、网易等门户网站，以及和讯网、财经网、中金在线等权威财经网站上传播，

累积发布文章超100篇。 



效果&反馈 

1、“理财通专家专项传播”总曝光2.5亿，其中，《谁来赴宴》曝光8600万。 



效果&反馈 

2、在喜马拉雅FM、企鹅FM平台上发布了5期专家音频内容，总播放量超250万+。 

 


