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背景&目标 

• 传统38节歌颂女性“三从四德，相夫教子，为他人付出”，但作为新时代女性的女1号，

她们在工作和生活中演绎着不同的角色，两者都能兼顾。 

 

• 如何宣扬品牌价值观，帮助女性获得平衡工作和生活的方法，绽放美丽姿态；同时让产品

价值被消费者感知，推动销售。 

 

 

 



洞察&策略 

TA现实生活中关注自身的需求，TA们渴望宠爱自己，让自己不论在工作还是生活上都能散发个人魅力的

独特气质，活出漂亮。 

Insight: 

核心策略 

电商通过跨界合作、明星嘉宾下午茶等方式多方位传播品牌价值，联手KOL、宝洁自媒体、鲜花品牌自

媒体传播扩散引导消费者关注电商活动，推动销售转化。 



媒介&执行 

②明星公关 ③线上扩散 

• 秒杀花+月度鲜花 

• 满抽英伦下午茶 

• 优质品显示秒杀 

①电商上线 

预热：1月3-4日 爆发：1月6日 扩散：1月9日 

• 明星领袖下午茶 

• 新闻媒体深度解读 

 

• 生活类KOL品质导购 

公关直播 机制预热 生活导购 



媒介&执行 

电商多渠道曝光电商专题、SKU、线下明星领袖下午茶信息，最大化电商活动关注度。 

多次曝光成功帮助3个 leading category的高端新品销售增长2-3倍 

整合利用站内各资源位 

“今日剁手价” 
首页首屏露出 

“今日剁手价” 
频道前3点位露出 

首页 
第二屏点位 

1号团 
频道首页KV 

*数据来源：1号店电商活动数据 



媒介&执行 

丰富而新颖的促销机制，为电商带来更多流量，且帮助销售转化 

贴合白领TA喜好，以时下最热的“月度鲜花卡”为噱头，组合“英伦下午茶”、限时优品秒杀等

低门槛获奖机会，刺激转化购买。 

创新促销机制&电商赠品 



媒介&执行 

陈法拉联袂宝洁、1号店女性高管直播名媛下午茶，借明星和意见领袖的影响力，
引爆受众关注，提塑品牌形象。 

1号店活动预 现场活动照片 

线下公关借新型传播媒介放大声量 



媒介&执行 

时尚媒体共发直播活动公关新闻，放大女性诉求引发受众共鸣，收获社会声量。 

新闻上线后行业媒体竞相转载，为品牌捕获海量免费传播资源。 

时尚媒体首发 行业媒体转发 

赚取海量 
免费资源 



媒介&执行 

精选上海区域生活类KOL扩散品牌态度，呼应女性，为电商引流。 

微博KOL 



效果&反馈 

• 项目整体ROI index：1.66 
 

• 本次电商整合营销帮助品牌斩获千万级销量，超出KPI50%+ 
 
• 活动行为被行业媒体竞相转发，为项目赚取大量免费曝光流量 

 
• 本次活动的创意及效果，收到客户及一号店平台的大力肯定 

 



效果&反馈 

一举斩获双方好评 

•  宝洁品牌客户高度评价i2mago团队的付出：“好的idea，好

的KV，好的站内落地，好的销量是一切的核心。” 
品牌赞许 

• 平衡好工作和生活绽放美人姿态的观点得到网友评论：“大

气”，促使受众萌发对品牌与产品的双重认可。 
消费者认可 


