
智慧吃货17香约绝世高手

u 广 告主：马大姐

u 所属行业：快消品

u 执行时间：2017.05.1-05.21

u 参选类别：视频直播营销类



背景&目标

• 在竞争激烈的市场中，品牌概念同质化严重，面对同样以品质、安全为概念的竞品，急需

全面强调自身差别化优势，强化新品17°香品牌号召力，辐射新兴媒体用户群体，全方位加

深消费者的情感沟通和品牌体验，增强品牌喜好度，让消费者记住品牌以及产品。

• 借势《绝世高手》电影IP，让消费者在一系列互动中，了解并体验到新品17°香。



洞察&策略

借势《绝世高手》电影IP以及郭采洁、范伟等明星超高人气，围绕吃货话题，通过选择帝都百家

有名餐厅，进行直播互动。在5.17至5.20期间，联合全民直播、数十位网红、数百家餐厅开展直

播活动。在全民直播直播间进行话题互动，在与网友互动的同时并植入品牌产品信息推广17°香

手撕面包，实现了受众的触达效果，并有效的促进了销售的转化。



媒介&执行

• 1.百位网红大咖集合在一起，用户在同个平台上看到不同视角的直播现场，使得

此次活动空前的真实火爆。

• 2.在每场直播中，进行新产品宣传及销售，为粉丝发放福利——商城优惠券，

直播中看high了的粉丝疯狂购买。

• 3.在直播过程中，每位网红创造独特吃法，引得粉丝连连叫好。

• 4.在直播过程中，开启弹幕霸屏模式，设置抽奖环节，让每一个观看直播的用户

更有兴趣参与直播中。

• 5.同一时间段，数十位网红同时直播，全民直播助力开启首页BANNNER推广模

式。











效果&反馈

• 全民直播过程中，直播曝光互动人次达10000万+，领取优惠并转化为销售粉丝达数

千人。

• 全国约有数百家媒体对本次活动进行了相关报道。

• 观看直播粉丝，消费者参与活动的热情高涨


