
精简至尚
4月27日西门子家电天猫超级品牌日

u 广 告 主：西门子家电

u 所属行业：家用电器

u 执行时间：2017.04.17-05.19

u 参选类别：媒介整合类



背景&目标

背景：

如今消费者生活被各种家电所烦扰，西门子家电想借天猫超级品牌日来宣扬一种精简生活的

概念，呼吁消费者回归生活本质。

目标：

• 1. 病毒视频阐述精简理念

• 2. 明星social传播，扩大品牌声量

• 3. 诠释西门子的精简主义，完美展示产品

• 4. 借助直播与媒体平台互动曝光，推广活动



洞察&策略

策略：

• 通过明星造势，强势吸睛，炒热线上话题，阐述各自人生主义，热推品牌理念；

• 线下专题展的现场直播，带动线上互动；优质媒体流量，强势引流，借助不同媒体活动，向4

类人群推送活动H5，并引导参与线下活动；媒体专题互动，激发网友兴趣并参加艺术展；

• Social部分扩大活动传播范围，与潜在受众及需求者深入沟通。



媒介&执行



媒介&执行
• 传播硬广物料



媒介&执行

第一阶段

• Social传播——活动预热,聚焦关注，微博Kol发布线上互动：精简至尚

第二阶段：活动引爆，传播扩散，活动现场花絮/明星采访视频放出，持续制造声量

• 联合天猫直播，对活动进行现场直播

• 微博平台直播链接引流用户观看

• 满减红包等激励机制,帮助实现销售精准转化

• 线下活动出席KOL

• 同时发布直播链接导流微博

• 引流消费者观看

第三阶段

• 持续传播，KOL、EPR等多维度进行现场图片传播，谈论精简至尚的生活方式



媒介&执行

https://www.lingduohome.com//adSubject/17/600

Special page

• Content：Campaign	topic	spreading	with	posters
• Effect： Consumer	education	• Special	Page	PV:	159,864

• 窝牛



媒介&执行

http://mp.weixin.qq.com/s?__biz=MjM5OTAzNzgwM
A==&mid=2650491989&idx=5&sn=5f81af45adb02fa7a
d33b586be0b2f32&chksm=bece725289b9fb4425a430
e6514be6f60d067fc5c29524686dc5f62f0960bfac67cc7
5ff1b6b&mpshare=1&scene=1&srcid=0424IS9LZT0uo3

L0xk5nPiXZ#rd

Special Page 

• Content： Campaign		topic	spreading	
• Effect： consumer	education	

• Special	Page	PV：

• 92,136

http://mp.weixin.qq.com/s/vZrUysQhTyZYK4OGflxyqg

http://weibo.com/1655526104/F3erqjWNr?ref=h
ome&type=comment#_rnd1494836662206

http://www.weibo.com/1655526104/F3Oqc25HZ?
from=page_1002061655526104_profile&wvr=6&

mod=weibotime

http://mini.vogue.com.cn/voguemini/ne
ws_1744366ec4f2dd24.html

Content

• Wechat Read:	32,387

Weibo

• Weibo	Interaction:	4.231

• Vogue



媒介&执行

Celebrity	invitation	&	Offline	live	show	support

Video	Warm-up Live	show Post	Communication

Video	view:	190,000
Post	Interaction:	1,970

Live	show	view:	204,979
Comments:	73,744 Post	Interaction:	1,801	

• 线下活动



媒介&执行

Content

http://www.yohoboys.com/news/index-21197-0-0.html

• Special	Page	PV:	5,135,824

• Content：Campaign	topic	spreading

• Effect： Consumer	education	

• Yoho



媒介&执行

Content

http://m.weibo.cn/status/4097549411123005?wm=3333_2001&from=1071093010&sourcetype=weixin
http://www.mafengwo.cn/g/i/6876524.html

• Special	Page	PV：81,888

• Topic		Interaction:206

• Content：Campaign	topic	
Spreading

• Effect： High-quality	UGC	
content	generated

• 蚂蜂窝



效果&反馈

PC online	ads

Cost:	¥118,000
Imp:	 11,809,236	
Click:	 97,715	
CPC:	¥1.21
CPM:	¥9.99
CTR:	0.83%

Cost:	¥915,775
Imp:	 59,423,569
Click:	 580,593
CPC:	¥1.58
CPM:	¥15.41
CTR: 0.98%

MOB online ads

• Online Ads



效果&反馈

Cost EffectMedia Content

¥38,000

PV:	159,864Special page

Weibo
Special page¥	84,000

Special page

free

Wechat
Weibo

Special page

Read:	32,387
PV：92,136

PV：81,888
Interaction:206

MOB&PC	
Total	PV:	5,135,824¥95,000

• Media Content



效果&反馈
• Social Marketing



效果&反馈

Ifeng&Tencent Media	with	out	banners

西门子家电力推精简主义家空间

Total Published：53

Total Reading： 380,457

Published：2 Published：50

Read： 40,847

西门子家电力推精简主义家空间

PChouse

Read：267,187 Read：72,423

西门子家电力推精简主义家空间

Published：1

• EPR


