
飞亚达“执为所爱”品牌TVC推广 

 广  告 主：飞亚达 

 所属行业：珠宝钟表 

 执行时间：2017.04.28-05.19 

 参选类别：媒介整合类 



背景&目标 

全面曝光30周年品牌TVC 
加强品牌渗透率，提升品牌认知度 



洞察&策略 

2 

3 

资讯类APP-信息流+软文 
• 立足移动app，广传播，高曝光 
• 软文传播，深入解读TVC 

社交媒体：朋友圈+微博 
• 所有定向以人为单位，有效触达目标用户 
• 社交原生分享机制，便于扩散 
• 广告时效引流，销售转化提升 
• 玩转社交媒体，强互动，广覆盖 

 

 

1 

热门圈层APP-优质广告位+软文 
• 结合品牌调性，个性解读TVC 
• 优质内容，深入渗透目标人群 

全面曝光 
品牌TVC 



媒介&执行 

4.28 5.10 5.19 

TVC预热 TVC正式发布传播 

今日头条 

今日头条 

ONE 

好奇心日报 

新浪微博 

微信朋友圈 

新浪微博 

今日头条：图文信息流 

 
今日头条：图文信息流+视频信息流 

好奇心日报：广告信息流+时尚栏目banner 
新浪微博：视频广告+博文广告 

ONE：app首页 
微博朋友圈：视频+原生广告 

 

520预告 

今日头条：图文信息流 
新浪微博：视频广告+博文广告 

明星预热，聚焦关注 强势曝光，全面覆盖 紧贴热点，提升互动 



媒介&执行 

点击图片或查看详情 
进入原生推广页 

点击关注品牌公众号 
点击够买 

通过多个年轻人故事讲述“执为所爱”态度的TVC及充分展示个性&创意的原生推广落地页，传递了专注制表

和态度年轻化的品牌精神。 

原生推广广告沉浸、极速加载的舒适内容体验，不仅精彩演绎品牌故事，抓住目标消费者眼球，还有效提升底

部按钮点击率，促进品牌公众号的粉丝增长。 

微信朋友圈：沉浸式体验有效传递品牌精神 

原生推广页 



媒介&执行 

官方微博发起话题，引发大众对#执为所爱#话题的讨论。 

通过粉丝通及品牌速递引流，借TVC诠释品牌精神，并吸引更多消费者的关注。 

新浪微博：官方引起话题热议，视频触达目标群体 



媒介&执行 

广告信息流banner-3th 

为品牌定制具有好奇心风格的文章，从配图和标题开始就“好奇心满满”，有效提升素材点击率 

文章贴近年轻人视角，用独特有趣的角度解读品牌TVC，成功引起受众共鸣 

好奇心日报：从配图和标题开始就“好奇心满满” 



媒介&执行 

ONE：紧扣小清新用户，成功打造品牌形象 

APP首页 feedcard2 

丏业定制的文章紧扣小清新/文艺用户，深度解读品牌视频 

通过此次合作成功向用户传递飞亚达品牌理念，在ONE用户中打造高端的品牌形象 



媒介&执行 

今日头条：借势明星效应，巧妙结合品牌故事 

推荐频道信息流大图 

针对今日头条首页推荐信息流强曝光、高覆盖人群的特点，巧妙利用明星效应，在标题和配图中以“高圆圆

为飞亚达代言”的信息为核心传播点，有效提高素材点击率 

文章将两位代言人的艺术历程与飞亚达的品牌故事巧妙结合，深度解读品牌理念 



效果&反馈 

1869.4万 

TVC传播效果 CPM CPC 

34.44元 1.29元 TVC播放量 

总体效果 



效果&反馈 

费用（万） 曝光（万） 曝光完成率 点击（万） 点击完成率 CPM CPC H5浏览量 

今日头条 20 788.16 107% 19.59 294% 25.38 1.02 55,378 

好奇心日报 20 762.69 107% 10.21 118% 26.22 1.96 -- 

ONE 20 640.29 100% 10.82 180% 31.24 1.85 -- 

新浪微博 50 2304.95 105% 90.60（包括互动） -- 21.69 0.55 （不可监测） 

微信朋友圈 100 1602.50 205% 31.90 （包括互动） -- 62.41 3.14 7,884 

总计： 210 6098.6 122% 163.12 -- 34.44 1.29 -- 

各媒体效果 



效果&反馈 

用户评价 

充满回忆 渴望购买 心有共鸣 


