
成都五彩城精准营销
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背景&目标



背景&目标背景&目标

项目地处郫县，作为新晋中心区域，如何在于核心区域的“围剿”下

突出优势？
2016全国消费县排名郫县排名第五，居民经济实力强，如何激发用户

消费欲望？



背景&目标

成都五彩城项目即将开盘，在地理位置优势不明显的

情况下，如何通过区域精准营销，将自身商业住宅综

合体的优势精准传递至目标受众群？

如何在推广预算非常有限、周期很短的情况下，最

大化推广效果？



洞察&策略



洞察&策略

项目洞察

尾盘期
持效期

强销期
预热期

项目优势：商业住宅综合体配套设施齐全、地铁规划沿途、教育医疗配套

传播重点：项目处于开盘预热阶段，通过高频曝光，传播项目主题和倡导的
生活方式，以用户痛点为切入，将信息植入用户内心，同时引导用户留下线
索，便于后期的销售转化。



洞察&策略

人群洞察

郫县有超强的经济实力，但地理位置相对偏远，

作为新晋中心城区，人们想要改变
想要和中心城区一样的条件待遇

五彩城商业+住宅综合体，毗邻公园，地铁快铁直达全程，全龄教育集合，市政齐备

改善资源、改善生活、改善品质



洞察&策略

核心创意

吐槽式直白创意文案吸引用户注意力，激发用户对糟糕现状的共鸣

落地页详细展示五彩城全方位的生活“改善”方案，吸引用户留下线索



媒介&执行



媒介&执行

品牌+效果 ——选择在成都地区拥有广泛人群覆盖的高质量媒体，质+量双重覆盖人群

集中传播 ——由于项目预算只有6万，为充分达到高频曝光的需求，选择一家媒体重点传播

8,090,000
四川活跃用户

3,330,000
成都活跃用户

成都车
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数据汽
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数智地
产营销
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算数四
川

广泛的用户+强大的区域影响力



媒介&执行

依据用户使用过程的标签变化来推送资讯



媒介&执行

开屏大图+信息流形式组合，实现项目广告+主题传导的双重作用



媒介&执行

专业版号外－新闻推送

软性新闻覆盖，塑造项目美誉度

和公信力，强化用户购买决心。

曝光量：290695
点击量：7339
点击率：2.52%

6月30日



效果&反馈



效果&反馈

总曝光： 6,266,900次

总点击： 131,162次

点击率：2.09%

优质广告最高点击率：5.90%

线索量：145条


