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背景&目标 

项目背景 

可爱时尚的斐丝丽在今年六月上新了斐丝丽向阳花洗护系列新品，同样拥有花精粹和芬芳的香味做为核心的卖点同时加入

精油喷雾产品，让产品洗护产品更加完整。在这场新品推广战役中斐丝丽与线下屈臣氏渠道合作，并请来少女天团

SNH48帮助其进行新品的推广。 

传播目标 

借助明星的影响力帮助提升新品斐丝丽向阳花系列的产品声量； 

用现在年轻人喜欢的传播方式，提升目标受众对品牌的好感度； 

项目挑战 

斐丝丽是一个年轻的品牌，如何针对一个如此年轻的品牌并在有限的预算中打造它的声量，是项目中最大的调整 



洞察&策略 

“和自己谈恋爱” 

爱上自己，和女神来场约会 

我们针对少女人群TA，斐丝丽邀请SNH48作为屈臣氏斐凡店长，向观众与消费者推荐斐丝丽家族新品——向阳

花系列，在北上广三地举行三场直播，并通过趣味小互动，强调品牌“花精粹”科技及“老佛爷”法式时尚元素

&新品的“滋养”“盈润” “花香”的概念，同时以店长身份，让观众、消费者呼吁爱自己多一点，用向阳花精

油的力量做到“时尚秀发每一天”，来不断传递我们的斐丝丽的品牌信息。 

主题： 



洞察&策略 

Live Online Data 
 Live Offline Data 

本次非采用直播的形式，将直播与线下粉丝会进行结合，真正意义上形成一个新品发布的传播的事件

而不是单纯线上传播活动或是线下店头的活动。 

3场直播观看人数：2169431 人 

3场直播互动人数：630974 人 

直播互动率：30% 

线下粉丝聚集人数：100 人 

3场直播现场人流预估：约1000 人 

执行亮点-直播融合线上线下 

直播视频链接：https://v.qq.com/x/page/f0549tu2rex.html 扫码观看视频 

https://v.qq.com/x/page/f0549tu2rex.html
https://v.qq.com/x/page/f0549tu2rex.html


洞察&策略 

线上线下都展现出对本次直播内容强烈的参与度 

Live Online   Live Offline 

执行亮点-直播融合线上线下 



洞察&策略 

3场活动的线上线下明细数据 

北京 

上海 

广州 

Online Offline 

观看人数 互动人数 现场围观人流约 现场互动人数 

639533 人 

959100 人 

570799 人 

223836 人 

383640 人 

165532 人 

300 人 

500 人 

800 人 

30 人 

40 人 

30 人 

观看数量 

5783374 人 

8673256 人 

5161801 人 

执行亮点-直播融合线上线下 



洞察&策略 

项目执行亮点-强口碑直击 

北京 上海 广州 

直播互动数据：2811138 

直播平均产品提及数：28 次 

品牌/产品提及率：3次/min 

直播互动数据：7756892 

直播平均产品提及数：33 次 

品牌/产品提及率：3.5次/min 

直播互动数据：1124590 

直播平均产品提及数：28 次 

品牌/产品提及率：3次/min 



媒介&执行 

阶段 Phase1 预热  

主题 斐丝丽叫你约女神 

时间 8.5—8.16 

直播平台 

传播平台 

Phase2 引爆 Phase3 延展  

斐丝丽让你成为女神 斐丝丽帮你约女神 

8.17—8.18 
上海大宁国际 

8.19-8.20 
北京喜隆多商场 

8.21-8.26 
广州西城都荟 

8.27-9.26 

屈臣氏天猫直播 

米娜一直播官方平台 

网络红人一直播平台 

斐丝丽官方微信 

施华蔻官方微博 

网络红人微博 

斐丝丽官方微信 

活动ROADMAP 



媒介&执行 



媒介&执行 第一场：上海 



媒介&执行 第二场：北京 



媒介&执行 第三场：广州 



效果&反馈 

整体KPI： 

本次campaign结合线下屈臣氏门店与线上直播平台，走访全国三城市，并在直播过程中大量带到

产品，曝光量共计：21,290,838次，互动量共计：11,704,932次，三场直播分享数：3918次。 

活动层面： 

线上线下的品牌与粉丝、消费者的互动贯穿始终，通过直播口播为斐丝丽微信进行粉丝导流，通过直

播口播鼓励粉丝互动，取得很好效果；活动画面中，向阳花产品频繁露出，给消费者留下充足印象 



效果&反馈 

直播层面： 

本次直播活平台分为两个平台：一直播、天猫，账号分为三部分：米娜、屈臣氏、KOL，三个平台的数据都很好，其中米

娜的观看量稳定在300万以上，天猫直播的点赞量超500万，KOL的直播观看量也均超100万。 

传播层面： 

除去我们的基础活动传播，我们加了一个#施华蔻斐丝丽向阳花女神之约#的hashtag，从8月11日开始到 

8月26日为止，阅读量超300W，互动量也达到2805条。由于SNH48明星效应，粉丝开始自发的加上hashtag进行话

题传播，而直播活动的视频截图也开始在平台较为开放的微博被二次传播 


