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     消费升级下，大众对饮食健康更加看重，作为健康餐饮的领军品牌—新

元素，2017年再出大招：携手亚洲网坛大满贯得主--李娜勇闯厨坛，试图

携手美团点评平台，在自身影响力与品牌内涵延伸上再上一个台阶。 

  

营销背景 
ELEGANCE AND LUXURY 

背景&目标 



营销目标 
ELEGANCE AND LUXURY 

在明星跨界满地走的今天，品牌与明星联袂，如何玩出高级感？ 
 01 

传播如何不仅在明星FANS,让品牌从小众买单延伸到大众狂欢，让
更多人感受到新元素推崇健康生活方式的品牌内涵 02 

到店！到店！到店！针对餐饮品牌的万能痛点，如何切实提高到店
转化 03 

背景&目标 



    从小众买单到大众狂欢三部曲 

         合作再晋级  

从代言到联名餐厅  

Step1 

Step2 形式再延伸  

热推“娜劲食足”李娜同款 系列菜  

Step3  大v再助推  

 从FANS应援到大众狂欢 

洞察&策略 



从代言到联名  合作再晋级:借联名餐厅推广， 深化品牌内涵，扩大事件的曝光和品牌影响  

 

媒介&执行 



形式再延伸 热推明星菜：同期对外推出李娜同款“娜劲食足”系列菜，伴随H5轻互动形式，全范围推广  

 

媒介&执行 



招募人群： 

点评达人： 
产出90%高质量点评， 
曝光待流量 

决策领袖： 
点评粉丝量上万，吃什么 
玩什么就看他发什么 

 

线上招募吃货长老，线下活动应援 运用点评KOL的高号召力，发帖招募点评高星长老 

媒介&执行 



吃货大v助推  全民种草：内容营销助力事件的发酵，吸引更多关注，破壁小众族群，跻身全民热度狂欢。 

APP首页--滚动轮播条 

新元素X 李娜  联名餐厅热力揭幕 

热文报道【李娜联名餐厅热力揭幕】提到该店 

  品牌门店页--热文报道                           星级会员—口碑点评 星级会员—口碑点评 星级会员—口碑点评 

点评头条（官方软文） 社区金牌写手（UGC） 

媒介&执行 



参与度 

营销效果 

活动参与：3028540次 

转发：402680次  转发率：13.3% 

点评数 

兑换数 

活动消费后留下5星点评，帮助各门 

店提升口碑宣传。 

活动总发券8484张，兑换率12.23% 
，奖品价值越高兑换率越高 

影响力 活动总曝光：50000000PV 
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效果&反馈 


