
LYNK & CO品牌中国发布会 

 广  告 主：LYNK & CO 领克 

 所属行业：汽车业 

 执行时间：2017.04.16-04.17 

 参选类别：视频直播营销类 



背景&目标 

项目背景 

2017年4月16日-17日，LYNK & CO互联共创之夜

（既中国品牌发布会）于上海西岸艺术中心举行，

标志着吉利汽车集团旗下高端品牌“LYNK & CO”

正式在中国市场公开亮相，发布了其中文名“领

克”。 

其中“领”代表领先和引领，“克”指的是改变与

突破，并首次亮相LYNK & CO 01准量产车。 



背景&目标 

品牌目标 

LYNK & CO作为行业的颠覆者，打破人们关于汽车

的固有观念，以‘挑战一切惯例，不断改善移

动出行方式’的主旨为品牌使命，大胆创新，为了

给人们带来更美好的出行体验。 

视频链接 

http://v.youku.com/v_show/id_XMjc3MzQ4NjQ1

Mg==.html?spm=a2h0k.8191407.0.0&from=s1.

8-1-1.2 

http://v.youku.com/v_show/id_XMjc3MzQ4NjQ1Mg==.html?spm=a2h0k.8191407.0.0&from=s1.8-1-1.2
http://v.youku.com/v_show/id_XMjc3MzQ4NjQ1Mg==.html?spm=a2h0k.8191407.0.0&from=s1.8-1-1.2
http://v.youku.com/v_show/id_XMjc3MzQ4NjQ1Mg==.html?spm=a2h0k.8191407.0.0&from=s1.8-1-1.2
http://v.youku.com/v_show/id_XMjc3MzQ4NjQ1Mg==.html?spm=a2h0k.8191407.0.0&from=s1.8-1-1.2
http://v.youku.com/v_show/id_XMjc3MzQ4NjQ1Mg==.html?spm=a2h0k.8191407.0.0&from=s1.8-1-1.2
http://v.youku.com/v_show/id_XMjc3MzQ4NjQ1Mg==.html?spm=a2h0k.8191407.0.0&from=s1.8-1-1.2
http://v.youku.com/v_show/id_XMjc3MzQ4NjQ1Mg==.html?spm=a2h0k.8191407.0.0&from=s1.8-1-1.2


洞察&策略 

消费者洞察 

日渐理性的消费者、更加精细化的市场区隔，都对汽车行业

洞察提出更高、更精准的要求，也成为汽车从业者更敏锐地

捕捉潜在用户市场、发掘需求趋势，进而进行前瞻性布局的

必由之路。 

随着我国城市化进程加速推进，新一代城市移民与上一代移

民和本地同龄人相比收入水平和购买力均有所提升，包括移

民新贵在内的收入中上群体成为重要的购车新势力。  



洞察&策略 

创意策略 

| 多地直播联动 | 多元创意形式 

| 品牌共创跨界 | 跨媒体内容传播 



媒介&执行 

 

突破以往的汽车品牌的发布会，首次采用了创意性的5地会场同步进行的方式。 

即1地上海主会场+4地分会场同时举办，同步直播，各有联动。 

北京 成都 杭州 广州 

上海 

1.多地直播联动 



媒介&执行 

刷新传统的出行方式：上海主会场，开创性地采用了“五种出行方式”进行入场。不同的出发地点，不同的出行工具  （巴士、

出租、共享单车、游轮、跑步），并完成该线路上的不同任务，最终通关入场。你所熟知的出行方式，这一次被LYNK & CO以个性重新定义。 

2. 多元 
创意形式 



媒介&执行 

神秘的沉浸式体验：发布会主流程抛弃了“主持人串场”的方式，以潮流、音乐、舞蹈、走秀等多

元艺术、科技手段，打造如梦似幻的效果，以人的感官意识作为流程的推进线程，提供了畅快的感官体验。无论是现

场超感官的氛围营造，或是以艺术化还原的自然场景，都带来超乎想象的沉浸式新鲜体验，这种感觉就好似经历了一

场淋漓尽致的穿越。 



媒介&执行 

好玩的游乐场：活动前的来宾区域摇身一变成为了新生代的游乐场，神秘好玩的时光隧道，有趣的旋

转木马和秋千，吧台的帅哥的鸡尾酒焰火表演和分享主题的餐饮，让你完全忘了这是一场汽车的发布会。 



媒介&执行 

个性主题四地分会场：北京音乐主题，广州美食主题，杭州时尚主题，成都舞蹈主题，每个主

题皆邀请到该领域的当红KOL，不只是进行演出，而是与各地粉丝共创该主题下的作品：“共创之曲”、“网红美

食” 、“时尚大秀” 、“共舞之城”。 

北京 律动无界  成都 共舞之城  

广州 品味互联  杭州 潮派星秀  



媒介&执行 

3. 品牌共创跨界 
LYNK & CO将互联网基因融入传统的商业模式，在活动场

地选择上，摒弃了一般意义上的“活动场地”，而是携手

“途家网”，选择了“设计事务所”、“茶书院” 、“健

身中心” 、“山居民宿”等非常规场地，与房主以及KOL

共同重新打造“LYNK & CO共创空间”，呈现多场别开生

面的精彩大戏。 

4. 跨媒体内容传播 
内容即生命，所有的多元创意跨界内容成为了品牌官方跨

媒体推广的核心，除LYNK & CO官方平台外，更有网站、

论坛、APP等多种渠道全程视频直播。联合了爱奇艺、一

直播、网易、搜狐等近二十家主流平台作为直播渠道，精

准覆盖受众同时，又将发布会声量最大化传播。 

 



效果&反馈 

品牌层面 

LYNK & CO互联网，不止于车，以全面创新的思

维融合互联网基因，打造全新的商业模式和用车体

验。品牌给现场的1200余位嘉宾和观看直播的几千

万名观众留下了完全不同于其他汽车品牌的市场印

象，为未来在中国市场长远发展开创了良好的开端，

宣告了一个全新时代的来临。 

Hello，中国！We are LYNK & CO! 



效果&反馈 

消费者层面 

极致的感官盛宴，颠覆了消费者对于汽车品牌发布

会的既定认知。多元的传播渠道，以个性、开放、

互联的姿态，引起了大批年轻受众兴趣和共鸣。发

布会当日直播流量数据更达到了惊人的5100万。 



效果&反馈 

广告行业层面 

创新的模式，异想天开的创意，浩大的发布会规模，成功

地在广告活动业界引起了极大的关注，在日渐同化的汽车

发布会中，开创了另外一种全新的思路。 



效果&反馈 

项目分析 

这不是一场传统意义上针对媒体和车主的发布会， 

而是致力于打造成一次社会化的营销事件。 

 

宏大的格局下，利用当下最能代表时代背景的技术手段（传播层面与活动层面）， 

不仅达到了受众的精准定位和内容传达的深度，更前所未有地扩大了发布会本身覆盖的广度。 

 

内容与形式的高度统一，每一个创意都不是流于表面的“为创意而创意”， 

而是真正做到了为内容服务，为品牌主张服务，与新生代消费者产生共鸣。 


