
小米X奇葩说微博营销

 广 告 主：小米

 所属行业：IT手机

 执行时间：2017.03.01-06.07

 参选类别：内容营销类



案例视频
请复制以下链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

http://v.youku.com/v_show/id_XMzAwNjE5MzkzNg==.html?spm=a2h3j.8428770.3416059.1

或者
扫一扫看视频

http://v.youku.com/v_show/id_XMzAwNjE5MzkzNg==.html?spm=a2h3j.8428770.3416059.1


背景&目标

小米赞助时下最潮流的网络节目《奇葩说》



背景&目标

台网联动

反向输出

沉淀栏目内容 用户关于栏目的互动

打造热门话题 反哺电视内容

双屏联动下的内容创新和传播创新

微博剧网话题讨论量每增加1%，可带动电视端收视率提升0.1%
数据来源：中国广视索福瑞媒介研究(CSM)



洞察&策略

在微博
打造一场最搞事的粉丝狂欢

小米奇葩说台网营销∙六宗最



洞察&策略
这场最搞事的品牌营销

是如何实现
1

综艺

够火爆

2
推广

够强势
奇葩说在微博

沉淀了强大的粉丝基础
借助微博推广渠道

实现品牌声量强势扩张



媒介&执行

PART 1

够火爆的
微博奇葩说
粉丝基础



媒介&执行强大的用户关注与优质UGC产出

借势奇葩说热度，实现更大范围的
用户覆盖，放大品牉声量



媒介&执行几何式增长的话题声量

11.6亿

20.7亿
增长9.1亿

32.3亿
增长11.6亿

48.2亿
增长15.9亿

第一季 第二季 第三季 第四季

伴随着节目的热播与用户关注
#奇葩说#主话题阅读数呈几何式增长



媒介&执行

借助微博优质资源推广和网友互动
每一季奇葩说子话题阅读裂变式扩张

几何式增长的话题声量

#奇葩说第一季# #奇葩说第二季# #奇葩说第三季# #奇葩说第四季#

8.9万

2050万

3644万

1.2亿



媒介&执行台网节目和微博的深度捆绑

奇葩说第四季和微博突破性合作
让微博深植节目当中，从辩题到论点无一不来自微博



媒介&执行微博热门话题反哺电视端热度

台网联动

反向输出

沉淀栏目内容 用户关于栏目的互动

打造热门话题 反哺电视内容

双屏联动下的内容创新和传播创新

微博剧网话题讨论量每增加1%，可带动电视端收视率提升0.1%
数据来源：中国广视索福瑞媒介研究(CSM)



媒介&执行

Part 2

够强势的
微博推广渠道



媒介&执行视频前贴片 版权类节目视频强覆盖

推广期间，结合节目精彩内容，实现132支视频覆盖

顺利完成预期目标2亿VV，并且借由项目热度进行长尾扩散
最终实现2.7亿VV曝光，覆盖更多短视频用户



媒介&执行视频前贴片 短视频类微博内容自然上榜

版权类短视频内容自然登榜热门微博
强势助力品牉前贴片扩散，抢占用户心智高地



效果&反馈

Part 1
最爆炸的数据

第四季主话题新增

12亿
子话题

3.9亿

阅读数讨论量

主话题+子话题
新增总讨论

289万



效果&反馈

Part 2
最高频的曝光

推广期间，共计植入132支视频

总VV数达：223,194,750次

借由项目热度进行长尾内容扩散

保证长尾VV达到2.7亿+

相当于中国每8个人中就有一人
都看过小米前贴片

数据统计日期截至6.20



效果&反馈

Part 3
最立体的话题

#奇葩说#主话题
+

14个优质子话题

打造小米立体话题矩阵
覆盖用户话题大流量入口

抢占用户心智高地



效果&反馈

Part 4
最及时的营销

实现小米品牌
及时借势热门话题

奇葩说

奇葩说
第四季

奇葩
语录

蔡康永谈
单身妈妈

节目运营过程中

共计产生30个子话题数

我们优选了12个子话题

贴合热度额外配送2个子话题

话题页面完成90%视觉占领

奇葩说



效果&反馈

Part 5
最自发的互动

大家正在搜

微博推广期间，#奇葩说#等话题

多次自然上榜



效果&反馈

Part 6
最匹配的跨界

+ =
年轻人最爱的节目遇上年轻人最爱的手机，粉丝已经疯狂


