
PureGet™派捷 

 所属类型：系统 

 开发时间：2013.10 

 参选类别：年度最佳移动广告投放系统 



简介 

近年来，市场对程序化购买的理解

更加深入，移动端程序化购买的普

及受到移动端流量快速增长、广告

主预算迁移、Hero App的变现需

求强烈和数据应用能力提升等多种

因素的共同促进，逐渐推动整个程

序化购买市场发展的核心力量。 

 

移动端广告投放管理系统是程序化

购买领域技术型公司的核心系统，

也是广告技术的重要展现窗口。 

 

派悦科技RTB架构及算法，自主研

发了PureGet™派捷平台，其移动

端广告投放管理系统旨在为广大代

理商和广告主提供移动端广告投放、

优化管理的一站式、高效化、智能

化的程序化购买解决方案。 

 

开发背景 PureGet™派捷移动端广告投放管理系统于2013年开发并正式上线，是拥有自主知识产权及
国内领先多维度优化定向功能的移动端DSP广告投放平台。 

1. 2. 3. 



使用说明 

主要功能 PureGet™派捷移动端广告投放管理系统主要包括广告管理、自媒体管理、数据报表、财务
账单、创意审核、自助审核、系统管理及工具八大核心功能。 



使用说明 

使用原理 对人群进行标签化处理，通过追踪和积累网民的上网行为，形成人群数据库，并有效筛选适
合的人群，定向投放广告。 
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广告投放 
根据指定的投放需求寻找与之相关的人群进行
投放，最大限度吸引相关受众，避免流量浪费。 

以网民行为数据进行受众筛选 , 以实时竞价的方式购买广告位曝光 ,  
选择最优的时间和价格，匹配度高的人群投放广告。  



使用说明 

人群定向 7项受众属性，24类消费倾向，26类兴趣划分，599城市覆盖，每日更新人群数据60亿次动
态数据库，2毫秒内实时分析人群属性。 



使用说明 

海量媒体 对接国内外15个主流广告交易平台（优酷，搜狐，adview，tanx，mpoint，汽车之家，bidex，有道，广告

家，美图，灵集，互众，百度，好耶，小米），整合海量的APP资源，拥有广泛的人群覆盖和广告形式。 

 超过30万App接入  

 覆盖中国约6.5亿移动网民 

 每天广告投放量可达5亿次曝光 



使用说明 

高效投放 看似复杂的购买和匹配流程，一切仅在毫秒之间完成响应，达到人工无法企及的效率。多重
定向功能，有效控制投放节奏，节省投放预算。 

控制预算在不同平台、不同
日期的分配，限定竞价上限，
避免预算的过度消耗。 

设定广告投放的地区，进
行有针对性的地域推广，
避免预算浪费。 

地域定向 预算分配 时段定向 

设定广告投放的时段，将预
算用在用户上网行为丰富的
时间内，增强展现效率。 

黑白名单 

强化针对单一类群媒体的投
放，或屏蔽某些适配性不好
的媒体，提高投放效率。 

控制对同一用户的广告展示
次数，根据互动率进行用户
筛选，避免预算浪费。 

对点击广告但未进行后续
转化的用户进行跟踪投放，
引起需求。 

访客引回 频次控制 动态创意 

对同一用户展示多套创意
素材，避免审美疲劳，唤
起更多需求。 

场景营销 

通过LBS定位对特定的地
理位置进行广告投放，锁
定精准范围内目标人群。 

设备定向 

按接入方式、运营商、设备
类型、操作系统、机型提供
个性化定制定向服务。 

双重防作弊 

系统反作弊算法+ RTB 
Asia，有效过滤机器人访
问和虚假流量。 



使用说明 

效果追踪 投放数据及效果可以实时追踪，可快速为广告主定制生成投放报告。广告主可以自由选取投
放维度，组合生成报告。 

 任意组合维度查看投放数据（可自定义竞

价、曝光、点击、到达、二跳、多跳、转

化、消耗等维度） 

 分时段数据（小时） 

 分地域数据（省份、城市） 

报告生成维度  



使用说明 

广告形式 开插屏、banner、原生信息流等 

B a n n e r  信 息 流  插 屏  开 机 大 图  



应用范围 

使用群体 
1. 自助代理商； 
2. 自助广告主； 
3. 运营人员。 

服务广告主（部分） 

合作代理公司（部分） 



应用范围 

广告模式 1. 移动端视频、横幅、原生等各种广告类型的实时竞价采购。 
2. 移动端以广告位代码方式对接的广告投放。 



应用实例及效果 

北京电信新品【磅礴卡】推广 

 项目背景：北京电信为扩大北京市场推出本地无限流量的新品【磅礴卡】 

 用户洞察：移动时代流量不够用、流量贵成为日常诟病手机用户的主要问题 

 人群选取：喜欢精打细算的人对此产品更为关注，他们主要集中于青年育儿期、求职时期 

北京电信 

 媒体选取：以浏览量最大以及最能成为网民杀时间的新闻媒体为主，突出产品特性吸引关注 

用户点击广告 

进入官网购买 

曝光完成率  

101.34% 

点击完成率  

125.25% 

页面引流 

65,966人 投放周期28天 

到站率 

62% 



应用实例及效果 

2017年第三阶段互联网广告投放案例 

目标受众 
年龄：25-35岁 
收入：2000元以上 
大专、本科学历等 
兴趣关注： 
新闻资讯、财经商 
务、IT3C、游戏、 
生活服务 

 传播内容：体彩2017如“7”而至品牌宣传活动 

 定向策略：LBS定向、人群定向 

 传播目标：通过精准曝光，吸引用户，点击广告，到达落地页进一步了解产品详情，促进品牌宣传 

点击1,523,390次 独立访问 686,445次 投放周期40天 

中国体彩 

通过多维定向手段 
锁定目标用户投放 

优质媒体资源 
确保触达效率 到达落地页 

LBS执行总点击948,380次 LBS独立访问 426,837次 



THANKS FOR WATCHING 


