
身临奇境—天猫理想生活家

 广 告主：多个品牌

 所属行业：电商

 执行时间：2017.06.14-2017.06.20

 参选类别：媒介整合类



背景&目标

• 营销初衷

围绕家的概念通过线上下场景化的展示体验，为消费者提供整体的理想生活消费解决方案。

优化家居线上家具、家电、家装类的营销方式，提升线上销售

• 营销目标

线上下营造场景化打破品牌传播时间空间区隔

品牌联动为消费者打造理想的生活大街

全新的观看模式增强传播互动性和体验感

• 困难和挑战

20个一线品牌的整合联动
如何让年轻人对家装、家电、家具等产品产生兴趣
高客单价产品的营销转化



消费者洞察



案例核心策略

BIG
IDEA

新零售
新玩法

100个3D样板间

天猫全网内容营销

线下沉浸式体
验馆

觅秀生活觅秘猫盒

身临“奇”境

打破界限穿越
千家线下门店

觅秘穿越

天猫全网 +全国千家零售门店+线下
沉浸式体验 =联动圈粉（亿级曝光)



案例核心策略

身临奇境—天猫理想生活家

微博、微信、今
日头条号、淘宝
渠道活动相关推
文快速传播

觅秘猫盒&品牌
联动

线上直播+线下现

场（开启全新观
看模式）

AR、VR打造虚拟
天猫觅秀大街

线上线下联动，
3D样板间随时随
地选家居
新零售拓展1

20个一线品牌
联动，全力打造
奇幻生活馆
打破传统样板间2

首档热门商圈超长直
播，6位网红主持，
12组人气嘉宾，引爆
线上线下3

红人微博+视频+直播
玩转立体化网红传播4



淘宝各渠道上线觅秀大街入
口海报、宣传动图。打造虚
拟天猫觅秀大街

线上预热

打破传统样板间

全新观看模式

案例亮点

西单大悦城打造觅秘猫盒，完美
呈现家庭功能区。

1
2

3
现场放置主题公告立牌、海
报、指引灯箱、地贴等，引
导消费者参与活动，超强直
播阵容、丰富线上下观看体
验。



VR复刻+20
个品牌馆

直播+视频
+AR购入口

六个风格区
域3D样板间

觅秀大街宣传动图

6月13-20日上线：
利用VR、AR技术虚拟
呈现天猫品牌街，吸
引消费者参与、互动
和体验的同时，高度
曝光本次活动主题—
—身临奇境天猫理想
生活家。
线上淘宝推广：
投放觅秀大街活动入
口海报图、动图和二
维码等。

案例执行

天猫线上专题会场



案例执行

6月14日西单大悦城打造
觅秘猫盒，联合家居品
牌完美打造家庭功能区
，供消费者参观和体验.

觅秘猫盒现身



案例执行

本次活动采用线上直播+线下现场，超长8小时不间断的全新
观看模式。前台数据显示165.3W观看量、455.2W点赞量，
其中18日直播平台关注量达4474，用户停留总时长达1536秒

现场放置主题公告立牌、海报、指引灯箱、地贴等引导顾客入
场。顾客现场排队和扫码体验活动。

直播环节由6位主持人带领12名体验嘉宾进行，直播现场吸引
大量围观群众。

西大大悦城现场9小时超长直播



案例执行

微博曝光量：6月16日天猫和天猫美家以及9个大V参与直发觅秀大街活动
内容和链接转发，累计覆盖用户约1800万。

微信阅读量：6月16日4个微信大号和西单大悦城微信公关账号发布推文，
共计阅读量达153636。

DSP投放量： 6月16日今日头条和优酷上觅秀大街投放图点击量总计分别
约为42万和5万。

直播营销：6月16日线上采用猫盒+直播的方式进行传播，15个微博大号转
发，覆盖约3900万用户。

微
信

微
博

头
条

媒介组合

活动后续传播：6月20日相继有2个微信大号、3个头条大号、5个社会媒体
总结本次活动进行发稿，期间朋友圈20个KOL进行转发。

优
酷


