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背景&目标

• 背景初衷

双十一大促首次通过淘宝直播打造内容营销，我们创新性的使用了综艺场景营销方式，打造了

《22天梦想家》UPGC内容，让4个主播真实入驻别墅22天，每天直播自己真实的吃、穿、住、

用，所有商品真实植入生活场景，并且将全网营销资源聚焦到直播间变现。我们通过品牌、产

品、价格等多维度比选，最终选中9个商家，覆盖了零食、茶饮、家居三大品类，所有商品植入

22天生活真实场景，全程直播让观众边看边买。

• 项目目标

1、《22天梦想家》覆盖10月21日至双十一，22天不间断，88场直播，打造覆盖81个营销场景，

打造1000万微博话题与1000万视频播放。

2、《22天梦想家》联动9大微博红人与4大淘宝主播为商家品牌背书，实现新闻媒体、直播网

综、话题营销、视频传播立体曝光，提升美誉度，培养商家粉丝。

3、《22天梦想家》在双十一期间帮助商家达成销量不低于5000万。

• 项目挑战

1、如何通过直播，还原商品场景，体验到产品功能与价值？

2、如何引导更多流量更多粉丝进入场景营销，实现边看边买？

2、如何通过流程与脚本设计，完成消费者关注、加购到购买下单的流程？

3、如何用最小预算、参与感等方式引导用户参与社会化传播？



洞察&策略



洞察&策略

打造《梦想家》直
播豪宅，设计22天
生活剧本，4位主
播入住开启22天生
活真实直播。

1

4位淘宝主播每日
吃、住、玩全程直
播，商品植入直播
场景向观众展示产
品，还原场景。

2

全网联动9位微博
红人参与话题，以
访客、聚餐、约会
等形式空降直播现
场，引导粉丝导流。

3事件化 场景化 全网化

4个直播间以综艺方式联动，粉丝互相导流，

内容更有话题，商品植入场景，全网导入流量

前所未有的直播串联互动及边看边买



媒介&执行

➢ 预热期（10月21日-31日）：

炒作“真人版欢乐颂，4大主播22天生活直播”微博

话题营销吸引眼球，每位主播提前公布自己今天将有

哪些生活安排与体验哪些商品，通过每日直播剧本，

所有居家、美食类商品植入直播场景，主播边吃边用

向观众真实推介产品，引导加购与下单。主打“看直

播抢福利，双十一抢实惠”，直播+试吃+加购+领

券+蓄势。每日成交约800-1100件。



媒介&执行

➢ 突破期（11月1日-8日）：

安排10位微博红人联合炒作22天梦想家，提

前在微博预告将空降直播间现场，引导粉丝

投票选择互动方式打造参与感。淘宝直播与

外站直播同时开播，红人们配合淘宝主播进

行唱歌、游戏、万圣节鬼妆等表演，引入外

站流量，直播观众停留时长增加3.6倍，同时

微博话题阅读量超过1000万。



媒介&执行

➢ 爆发期（11月9日-11日）：

➢ 双十一到来之前，提前预告双十一福利，并直播

采购双十一当天赠品香奈儿口红的过程，引爆观

众火热加购物车，同时预告双十一极速到货体验，

引导粉丝建立拆包晒单意识。将双十一所有产品

与福利植入病毒视频，进行终极预热，主打“实

惠可视、福利专享“。

➢ 双十一当天，参与商家1小时销售破2000万，20

秒发出第一个包裹，4小时签售第一个包裹，早

上9点第一条微博晒单。在双十一当天累计成交

1.5亿，成为淘宝大学官方推荐的直播营销经典

案例。



效果&反馈

营销效果与市场反馈：
➢ 创新性使用UPGC模式，打造了4位主播的综艺互动模式，在真实别墅内，开展22天88场日常直播。

➢ 所有商品植入每天直播剧情，还原使用场景，巧妙让消费者真实感受到产品价值，并联动微博红人参

与话题，以访客、聚餐、约会等形式空降直播现场引导粉丝导流，实现内容+流量+转化无缝衔接。

➢ 《22天梦想家》连续播出22天，累计观看量1百万人，累计点赞1千万次。

➢ 《22天梦想家》打造的微博话题阅读量突破1千万，病毒视频播放量1057万。

➢ 《22天梦想家》在双十一当天所有参与商家累计销售达到1亿5千万元，超过原定5千万销售目标。

➢ 《22天梦想家》成为淘宝大学重点推荐的直播案例，受到参与商家们的广泛好评，并成为淘宝达人学

院官方授课案例，并荣获2017年虎啸奖。


