
首席分享官

 所属类型：平台

 开发时间：2017

 参选类别：年度最佳移动营销服务平台



简介

开发背景：

1.社交网络的发展是大势所趋

2.社交营销成为未来广告营销和品牌营销的关键

用户属性：大学生兼职群体、校园红人

营销价值：

1.移动端数字营销解决方案

2.实时数据监控，大幅降低投放成本和周期

3.开放生态，一键分享到各大社交平台

功能特色：

1. 服务优势：口碑推荐，名人效应

2. 服务能力：产品直达用户，跟用户高频互动，去中心化

3. 服务范围：包括APP、公众号、微博、推广页等

4. 服务保证：全程数据监控，只为效果买单



使用说明

使用步骤：

 环节一：分享官转发首席分享官分享的活动，活动页里含有自动生成的该分享官专属二维码。

 环节二：我们通过数据追踪，可以知道，有多少人通过该分享官的转发进行关注，分享官获得相应收益，一对一付费。

 环节三：我们追踪监测粉丝留存。留存小于7天的用户，系统自动回收分享官收益，拒绝无效投放。分享官转化粉丝收益上线

为10人量，拒绝刷量现象。

核心优势：

 精准投放：推广内容采用独家算法，潜在用户精准匹配，确保收获大量优质粉丝。

 深度传播：以好友口碑推荐、KOL分享的方式，使品牌和用户建立联系，并且保持互动，实现营销内容在人群中的深层渗透，

带来指数级的病毒式传播效果。

 费用可控：注重粉丝留存，按效果付费，点对点投放，每一笔费用都真实有效。

 创新能力突出：

 口碑推荐，拥有无可比拟的强传播性。

 KOL效应，带来指数级的病毒式传播效果。

 效果追踪监测，关注留存，避免无效投放，拒绝刷量。



时趣CSO－中国领先的社交广告平台

聚合社群的力量、上万KOL、优秀分享官、资深运营团队、共建社交营销生态

平台工具

专注社交投放

服务市场

国内外合作伙伴

入口化多元

客户端＋推广页

用户社区

深入社群传播

效果服务

按效果付费

数据支持

全程数据监控

开放平台

定制品牌需求

“首席分享官Chief Sharer Officer（CSO）”由时趣互动独家研发，结合时下热门分享经济而开发的一款APP。

时趣CSO拥有社交达人、手机爱好者、KOL等各领域分享官，通过为品牌提供专属分享官进行社交推广，进而找

到客户，并最终使客户回归品牌。



CSO功能亮点

移动端数字营销解决方案，
微信、微博、APP、推广页
等均可提供服务

实时数据监控，大幅降
低投放成本和周期

开放生态，一键分享到
各大社交平台

功能灵活自定义，满足多重
品牌需求

时趣CSO致力于帮助品牌完成从广告投放、核心用户体系建立、到社会化口碑传播、快速转化、

再营销的营销闭环生态，让社交传播迸发出巨大的商业价值。



CSO服务优势

• 口碑推荐（朋友直推、朋友圈分享）

CSO主打社交营销，通过朋友直推、朋友圈的分享行为，与

其他渠道比较，拥有无可比拟的强传播性。营销内容能够通

过人际关系得到免费传播和口碑效果的建立，使得用户的一

次点击效果被无限放大；并且由于用户对熟人转发信息的关

注度和信任度更好，用户参与互动、点击的意愿就更高，使

得用户转化率相当可观。

• 名人效应（KOL推荐）

CSO在众多领域拥有大量KOL资源，通过KOL的带动转发，

给推广计划带来可信度，增强品牌属性，获得潜在用户。

同时使品牌和用户建立联系，并且保持互动，实现营销内

容在人群中的深层渗透，带来指数级的病毒式传播效果。

将营销内容在短时间内引爆，带来口碑和转化的双重效果，

最终达到品效合一的目的。



CSO服务能力

凭借10W+分享官、平均微信好友数500+、涉及3W个27类行业社群、平均分享平台超过3个等社交资源优势，

采用最贴合用户体验的原生广告形式，能够做到：更加精细的广告投放计划与广告投放策略；充分了解目标受众，

并制定更加社交化的营销内容；在客观的营销效果下，能够真实有效的评估社交广告的价值和营销绩效。

产品直达用户 跟用户高频互动 去中心化 用户之间方便交流



CSO服务范围

时趣CSO的服务范围广泛，包括APP、公众号、微博、推广页等，可按CPC、CPE、CPA等多种方式结算。除此之外，

CSO能够定制品牌专属需求，能够满足定制化的界面、功能乃至资源接入需求的开发。时趣CSO专注于将独有技术与

最佳服务及实践经验相结合，为品牌提供全方位、定制化、高效的社交营销解决方案。

本地化推广应用下载 门店导流 用户注册粉丝获取

在线活动问卷提交 电商转化 热点引爆转发曝光



精准投放

采用独家X维对称匹配算法，根据27个
用户标签画像进行严格匹配

深度传播

富有创意的软文或互动通过C2C传播
模式，深入到每一个社群、圈子

全程数据监控 只为效果买单

费用可控

按效果付费，减少无用投放，
每一笔消耗清晰可见

注重效果

不只是简单的展示与点击，更
在意注册，留存，回访，付费

CSO服务保证



CSO社群推广

社区推广

社区

用户＋话题＋互动

社交推广

社交

用户＋话题＋互动
＋圈子

社群推广

社群

社区＋社交＋活动

CSO社群推广，是聚合多平台社群面向消费者群体进行的市场推广活动。通过不懈的深耕细作，CSO社群推广涉及3W个

27类行业社群，拥有10W+分享官，并且掌握众多红人资源。除了拥有庞大的全国分享网络以外，CSO更是建立了消费

者数据库，通过对主流消费者行为模式、消费洞察、消费习惯等大数据分析，为品牌提供更精准的社交营销解决方案。



CSO首席分享官

CSO集结社交达人、网络红人、手机爱好者、各领域KOL，展现强大社群力量



CSO分享社群

健康美食

生活购物

宠物协会

旅游出行

母婴亲子

时尚美妆游戏动漫

社群

CSO全方位覆盖多个社群，具有精准、高效、渗透等多项优势，直达消费者群体



应用范围

用户属性：大学生兼职群体、校园红人

主要客户：搜狗、万达、Olay、玛氏宠物、爱回收

玛氏宠物公众号CSO社群推广：CSO结合口碑分享、KOL号召，对爱宠物人群及潜在用户进行广告投放。提升公众号

点击和互动活跃度，稳定高效地为公众号引入一批高质量的粉丝群体。通过社交分享强化养狗主流人群对公众号的信任

感与熟悉度，快速提升关注粉丝对品牌的粘性，从而将公众号打造成以“宠物消费人群”为核心的会员社群，进一步刺

激粉丝在商城的下单转化。



应用实例及效果

APP案例——西有全球好店

投放周期：2017/1/20——2017/1/30                    投放方式：CPA

线上活动数：9      APP下载激活：1214                   参与分享人数：5891



应用实例及效果

推广页案例——爱回收

投放周期：2017/3/12-至今 投放方式：CPS        

回收订单数：351       到店回收转化率：84%      页面曝光点击数：12W+



应用实例及效果

公众号案例——万达海外地产

投放周期： 2017/3/9——2017/3/10    

投放方式：CPA

新增粉丝人数：29000         新用户留存率：90.18%       互动效果提升：30%

赢取优质用户，建立品牌形象

CSO利用社交媒体网络上的粉丝关注效应和社群效应，主要定向金领、企业高管等高收入

人群进行投放，大大增加公众号信息在精准人群中的曝光量，实现以较低的成本稳定快速地

获取高活跃优质用户。同时CSO放大了广告创意的展现，解决了创意落地的难点，在提升

品牌认知度和好感度的基础上，建立良好的品牌形象。



应用实例及效果

公众号案例——宝路爱汪百科

投放周期 2017/3/23-2017/3/31         投放方式：CPA

日均曝光：12000+        新增粉丝人数：26000         新用户留存率：88.63%

精准定向，锁定高潜用户
CSO通过用户人群属性和标签的定向功能，结合KOL的传播号召力，对养狗主流人群进行广

告投放。利用CSO分享官的社交影响力，提升公众号点击和互动活跃度，带来源源不断的曝

光，稳定高效地为公众号引入一批高质量的粉丝群体。

粉丝社群，提升粘性和会员转化
高潜粉丝关注后，CSO在其用户的强关系网、强社交影响力的基础上，结合平台社群节点，

通过社交分享强化养狗主流人群对公众号的信任感与熟悉度，快速提升关注粉丝对品牌的粘

性，从而将公众号打造成以“狗粮消费人群”为核心的会员社群，进一步刺激粉丝在商城的

下单转化。


