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驴妈妈 
我和春天有个约会 



背景&目标 
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2015年驴妈妈在中国在线周边自助游市场夺魁，市场份额达高到 30.7%，而在OTA市场丌进则退

的激烈的竞争中，如何持续扩大市场份额和经营范围，是驴妈妈2017最核心的营销目标。 



洞察&策略 
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年轻、爱旅行，具有一定经济基础的群体，是驴妈妈重
点影响的目标人群 

数据来源：艾瑞、搜狗 

目标人群分析 2 



洞察&策略 

目标人群分析 2 

网民赏花相关旅游需求集中在每年的3-4月份 
2012-2016年 网民赏花类旅游相关关注变化趋势 

2017年，仅“赏桃花” 相关旅游

的日均需求已突破2.2万 

春季网民赏花需求集中爆发，给国内短途旅行迎来机会。 



如何抓住春天的机遇？ 

我和春天有个约会 



洞察&策略 

3 策略 
打造春游赏花线路，定制我和春天有个约会春游专属内容 



媒介&执行 

调取网民需求档案，精准锁定目标人群 4 
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准确锁定人 

旅游人群 

把握购物需求 

关注赏花，旅游，旅游装备等 

有效锁定个人兴趣 

喜欢花、爱好旅游、周边游人群 

掌握购物习惯 

如价格、旅游品牌、距离等信息 



媒介&执行 

策略：借助品牌影响力，我和春天有个约会邀您去春游全面来袭。 
4 

花心思内容全线占据品专核心区域，快速吸引目标网民关注。 



媒介&执行 

4 策略：无线端借助品牌影响力，我和春天有个约会霸屏吸粉。 



媒介&执行 

4 策略:“我和春天有个约会” 多样式、全线布局，有图有真相，三箭齐发，效果叠加 



效果&反馈 

效果&亮点 5 
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