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“一目了然”途虎如何虎虎生威 



         随着中国汽车保有量提

升，潜藏在每一台车背后的商机

敏锐的被捕获，如何“汽车后市

场”迎风而起，品牌战将代替价

格战、品质战，价格战成为未来

汽车后市场营销的主旋律。 

行业背景 

     汽车后市场途虎如何

稳固地位，提升订单呢？ 

 

营销挑战 

背景及挑战 
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国内汽车保有量（万辆） 

1.9亿 

随着汽车保有量的不断上升，“汽车后市

场”迎风而起，品牌战将代替价格战、品

质战，未来大品牌将会逐渐崛起成为行业

的垄断者。 

洞察：汽车后市场的崛起，1.9亿汽车背后潜藏巨大商机 



洞察：汽车后市场规模以年20%的速度在增长，潜力无限 

2015年 

8000亿 

2020年 

14350亿 

79% 



76.48% 

23.52% 

男 

女 

6.1% 

58.9% 

35% 

36岁以上 

25-35岁 

24岁以上 

一线城市 

10% 

省会城市 

35% 地级市 

51% 

县或县级市 

4% 

洞察：234线城市25岁以上男士是汽车后市场的主要贡献者 



1 2 
关 注 

品牌和品质 

注 重 

效率和性价比 

关注点 

同时，互联网是有车一族解决爱车汽车后服务的主要渠道 

洞察：汽车后服务用户追求品质、效率以及性价比 

O2O 



策略 

一目了然 

突出
品牌 

引 
共鸣 

聚 
实惠 

抓 
眼球 

位置 
显眼 

人群
明确 

只给用户最想要的 途虎随您召唤 



策略：够醒目 途虎升威，有品位 



策略：够醒目 途虎升威，有品位 



策略：抢占高频入口 品质、效率以及性价比，用户关注不能少 



策略：抢占高频入口 品质、效率以及性价比，用户关注不能少 



有效转化成本 

低于其他渠道23% 
 

品牌关注度 
 

56% 
 

效果：品效双赢 
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