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案例视频 
请复制以下链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频 

http://v.youku.com/v_show/id_XMzA1NTU3MzIyOA==.html?spm=
a2h3j.8428770.3416059.1 

或者 
扫一扫看视频 

http://v.youku.com/v_show/id_XMzA1NTU3MzIyOA==.html?spm=a2h3j.8428770.3416059.1
http://v.youku.com/v_show/id_XMzA1NTU3MzIyOA==.html?spm=a2h3j.8428770.3416059.1
http://v.youku.com/v_show/id_XMzA1NTU3MzIyOA==.html?spm=a2h3j.8428770.3416059.1


背景&目标 

覆盖年轻人喜爱的不同娱乐生活场景 
让OPPO R11新品及品牌整体大曝光 

攻占更多年轻市场 

传播目标 



洞察&策略 

现在的年轻人 
他们喜欢这些娱乐生活方式 

如何一次锁定这些年轻人的目光， 
让OPPO R11大放光彩？ 

…… 综艺 直播 时尚 游戏 二次 
元 影视 



洞察&策略 

以“娱乐跨界”锁定年轻人喜欢的娱乐方式，打造泛娱乐时代的娱乐狂欢盛典！ 

通过OPPO镜头，聚集娱乐领军人物，聚焦他们的娱乐跨界精神！ 

不仅是一次OPPO R11新品大曝光，更是一次整体品牌的娱乐印象深耕机会！ 

有跨界 更娱乐 



洞察&策略 

OPPO与网易一起 
表彰多领域娱乐跨界人物，致敬泛娱乐时代精神 

影视 

综艺 游戏 

直播 

时尚 

二次元 …… 



洞察&策略 

将名流力量用到最深 将名流力量用到最深 

无论是明星、KOL还是网红 
用名流们的泛娱乐态度 

将OPPO R11“前后2000万，拍照更清晰”卖点具象化 
  激发态度共鸣，实现全民释放 

核心策略 



媒介&执行 

四大核心环节 
全面输出OPPO R11大曝光 

创意评选布局 
 

两大内容策划 
 

名流故事具象诠释 
OPPO内容原生表达 

 

线下重磅引爆 
 

 

评 
    

选 
容    
内 

典    
盛 

百场PGC直播 
 

零时差持续灌输 
不断强化OPPO印象 

续    
后 

6.21起 6.21-7.18 7.21-8.11 7.19当天 

多领域名流创意展示 
让OPPO呈现更直观 

制造爆点话题聚焦 
OPPO娱乐跨界态度 



媒介&执行 

PC+移动专题上线，开启双端OPPO刷屏模式 

PC端网易网-娱乐跨界盛典专题 网易新闻客户端-娱乐跨界盛典专题 

评选 



媒介&执行 

评选页突破传统的“类别”限制，以“无归类”的平铺滚屏方式，创意展示多个领域的杰出名流。 

“无归类”评选展示，娱乐就是无界可阻 

手指不断滑动界面，找到你心中的泛娱乐明星 

评选 

直播 影视 时尚 
二次
元 

综艺 游戏 



媒介&执行 

《台前幕后》 

网易娱乐、时尚、游戏等六大内容团队联合开启系列爱豆态度策划： 

每日两期名人  持续28天高频引爆  

高达56期OPPO卖点曝光 

一睹台前精彩，聆听幕后故事 

直播 影视 时尚 二次元 综艺 游戏 

话题爆料，吸引关注 

延展阅读，立体呈现 

六大领域跨界经历分享 

打破以往明星浅度访谈，有料内容全面诠释跨界娱乐精神 

内容 



媒介&执行 

《台前幕后》 

网易娱乐、时尚、游戏等六大内容团队联合开启系列爱豆态度策划： 

从“台前”到“幕后” 
呼应OPPO的“前置”及“后置”镜头清晰卖点 

从主题定制到实质内容，全面渗透OPPO镜头卖点 
成功打造成一次全名人态度“代言”的品牌及产品曝光大事件 

定制“清晰”卖点相关问题，明星讲述态度观点 
OPPO卖点以tips形式无缝切入，让卖点感受更立体 

采访结束后 
OPPO记录下明星瞬间，制造同框机会 

Q：什么时刻，是你最想用手机马上记录下来的？ 

内容 



媒介&执行 

为OPPO R11拍照卖点专属定制，为OPPO创造绝佳营销场景 

《娱乐梦工厂》：明星范镜头养成计划 

一部OPPO让所有技巧轻松get√ 

设置OPPO清晰时刻tips 
与产品自然建立关联 

小编用OPPO示范拍照姿势 
生动演绎OPPO拍照亮点 

成功引出OPPO手机： 

打造OPPO产品记忆卖点 

明星教授拍照技巧 小编亲身示范 

内容 



媒介&执行 

历史最强阵容，四大跨度，持续刷新热度 

线下：数十位明星大咖撑场，引爆现场热情 线上：粉丝抱团刷票力撑爱豆，提前造势 

盛典 



媒介&执行 

一“跨”到底，现场表演亦紧扣主题 

张靓颖“古典vs洋派” 
张靓颖为跨界盛典开场献唱，携26人弦乐队，

包括大提琴、小提琴、架子鼓、电贝斯等，

完美演绎娱乐跨界属性。 

京剧街舞“中西合璧” 
奇舞飞扬的京剧与爆发力十足的街舞 

精彩碰撞，向观众呈现京剧与街舞 

的完美结合。 

宅舞萌翻“次元壁” 
宅舞团二次元的妹子们用宅舞演出展现

二次元生态，真实诠释娱乐跨界的魅力。 

盛典 



媒介&执行 

现场爆点提前策划，为冲击热点作准备 

林志玲上台领奖并将颁奖嘉宾郭敬明

抱起，引得台下粉丝各种大呼。 

谢娜腿受伤坐轮椅到现场，上台领奖

被人搀扶上台，自嘲“跨界跨大了”，

全场粉丝支持呐喊声不断。 

盛典现场明星比脸 林志玲熊抱郭敬明 谢娜腿受伤 搞笑自嘲 杨迪获得“新人奖”感慨 

2010年就出道的杨迪，结果在

2017年因为娱乐跨界实力，终

于得到了人生迟到的新人奖。 

让OPPO随话题增加更多亮相的机会 

奚梦瑶、林允等女星台下比脸，林允被

朋友们说胖，可爱捂脸忙解释。 

为“林允OPPO自拍”环节做话题。 

盛典 



媒介&执行 

更为OPPO R11 
专属设置爆点环节 

萌宠求合拍 
OPPO卡通形象小欧在签到背板区，以呆

萌的形象和动作邀请明星一同自拍，引来

明星关注并纷纷互动。 

林允可爱表情五连拍 

林允上台领奖并现场五连拍，自我调侃道：“从

来没觉得自己这么美过”，巧妙植入OPPO利益。 

现场爆点提前策划，为冲击热点作准备 盛典 



媒介&执行 

本次盛典通过网易新闻及网易薄荷同步直播，多路信号全程直击红毯盛况、盛典现场、明星专访间，场内外观众共襄盛举。 

线路一 

盛典主现场/红毯视角 

线路二 

明星专访间 

年度轰趴超千万流量 线上线下共同狂欢 

直播播放量总计 

1346万参与 

盛典 



媒介&执行 

多路直播曝光下的OPPO大亮相 盛典 



媒介&执行 

百场PGC直播启动：让OPPO泛娱乐声音“现场”延续 

联手100个不同泛娱乐领域PGC，启动百场PGC泛娱乐主题直播活动。 

每个PGC团队会根据自己的理解和视角，设计各种有趣有料的体验内容， 

集结发力完成直播创作，OPPO直观呈现，让OPPO新品的泛娱乐态度展示零距离。 

娱乐、体育、美食、时尚、旅游、健康…… 

后续 



媒介&执行 

用年轻人喜爱的方式，打造挡不住的花式传播 
H5､长图、流动的表情包、用户DIY… 

传播 



媒介&执行 

站内外稀有资源联手释出，海量曝光 
头层浮层通知 网易旗下多个APP开机 

push 

头条栏目首页下拉刷新 

头条栏目定制入口 

头条栏目第六条信息流全量 

客户端首页动态浮层 

站内 

传播 



媒介&执行 

站内外稀有资源联手释出，海量曝光 

粉丝网首推直播 桔子娱乐浮标 iWeely 焦点图 

站外 

北上广深户外停不下来的二维码，为活动不断导流 

乐视娱乐 橘子娱乐 

传播 



媒介&执行 

站外-热门微信公众号出击，轰炸朋友圈 

社交 
媒体 

传播 



媒介&执行 

站外-跨界名人与团队原发微博 粉丝火热转评 
15个获奖明星， 11个明星工作室，共发布盛典现场盛况微博近40条，收到粉丝转发、评论、点赞不计其数。 

名人 
自主扩散 

传播 



效果&反馈 

破亿数据，驰骋“热搜榜首” 

30天网易新闻头条看板入口 
+52天直播看板入口 
高频解读泛娱乐态度 

30天+52天 3961万 
微博话题总阅读量 
  荣登“热搜榜首” 

1346万 

项目直播在线参与人次 
见证人气爆棚 

62亿 

站内总体曝光PV 
彰显绝对实力 

近百位 
泛娱乐明星 
深度参与 

三大赞助商营销总收入 
创单个项目合作金额历史新高 

主流媒体 
深度报道 

140篇 4812万 
总投票数 

见证粉丝热情 

4923万 



效果&反馈 

创历史新高，秒杀竞媒行业声量 

百度指数：月对比 百度指数：超半年对比 



效果&反馈 

预埋引爆，话题最终狂飙榜首 

百度指数竞媒对比 

#林志玲一把抱起郭敬明# 

#林允参加网易娱乐跨界 
盛典美照#  当天竞媒指数 

新闻头条位列第一 


