
乐敦X网易于阅读「易起读好书漂流行动」

 广 告 主：曼秀雷敦（中国）药业有限公司

 所属行业：个人护理

 执行时间：2017.04.23-2017.06.30

 参选类别：媒介整合类



请复制以下链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

http://v.youku.com/v_show/id_XMzA0ODMzMjEwOA==.html?spm=a2h3j.842877

0.3416059.1

密码： GZ83547972

案例视频

http://v.youku.com/v_show/id_XMzA0ODMzMjEwOA==.html?spm=a2h3j.8428770.3416059.1
http://v.youku.com/v_show/id_XMzA0ODMzMjEwOA==.html?spm=a2h3j.8428770.3416059.1


背景&目标

传播目标

借势阅读公益提升品牌高度，激发全民参与

让好书漂流成为着眼视界的公益

×



洞察&策略

移动时代的地铁里：形色匆匆低头路过

低头手机忙琐事，彼此很少阅读交流

在 中 国 一 线 城 市 ， 大 多 数 人 需 要 搭 乘地铁上 下 班 。

但 在 地 铁 上 渡 过 的 1 小 时 ，

大 家 都 低 头 忙 亍 琐 事 ， 行 色 匆 匆 缺 少 交 流 ，

少 有 人 会 利 用 这 段 时 间 ，

好好阅读一 段 文 字 ， 或 者 一 本 书 。



BIG IDEA

全民移动阅读，让地铁”低头“更有意义

借势世界读书日，

以公益为出发点，鼓励通勤路上重拾书本，

与贫困山区孩子分享知识与梦想，

体会阅读美好，并将这份爱传递给乡村小学。

强势媒体资源+明星作家支持+全民公益参与



亮点&创意

活动

推广亮点

结 合 公 益

明 星 背 书

媒体（线上线下）曝光

电 商 引 流
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媒介&执行

项目执行

Part1：世界读书日，乐敦携手网易在北京、深圳、杭州地铁站，开启好书漂流行动

Part2：众多明星、作家在社交媒体上，支持号召公众参与活动

Part3：全国爱眼日前夕，在河南召开好书漂流发布会，并捐赠乡村小学梦想图书馆



媒介&执行

藉着4月23日世界读书日热点，
开启北杭深三地活动

线上与线下联动打通
海量书籍参与好书漂流

活动开启当天，
传统媒体+新媒体争相报道



线下扫描二维码
领取电子书
开始阅读

H5：阅读打卡
参与公益、分享善举

每5万次好书漂流
即为乡村小学筹建一座图书馆

线上活动页面
领取电子书

两个月好书漂流
次数累计

捐赠图书馆

开始阅读

线下地铁三城站点
取书

扫描二维码
开始阅读

好书漂流参与路径
线 上 线 下 全 力 推 进 ， 相 亏 关 联 打 通 累 计 达 成 公 益 成 果

出发 成果



媒介&执行

11位明星&作家漂流大使为活动发声



媒介&执行

借势爱眼日发布公益成果
乐敦护眼图书馆揭幕

 活动已达成3座图书馆的筹建目标。其中，

首座图书馆仅用9天完成筹建目标；

乐敦品牌方全程参与图书馆筹备工作；

现场捐赠护眼电脑及知识教材；

安排眼科专家为孩子上护眼课堂，结合推广 “乐敦护眼工程”。

安排直播公益发布会；大批媒体争先报道此事。

 图书馆以 “乐敦护眼图书馆”命名，实

现品牌公益形象再度曝光。



效果&反馈

SEM百度关键字
投放 ；smo优化

项目效果

SNS微信微博推广 8亿次

地铁广告、灯箱日均辐射超300万人次，

累计辐射超1.7亿人次

传统媒体与数字媒体紧密结合，

累计辐射受众超8亿次
乐敦品牌曝光达15万次

1.7亿

15万次

615万次
手机活动网站

累计浏览量近615万次

线上推广移动端阅读 移动端专题页
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