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背景&目标

 1991年进入中国。

 中国市场上的第一支润唇膏。

 连续多年占据市场领导地位。

 润一润 亲一亲

背景

 18-30岁，个性、时尚、

新潮的年轻群体。

品牌
主张

目标
人群

广告主

曼秀雷敦什果冰润唇膏



背景&目标

项目背景
作为中国市场上的第一支唇膏，

什果冰长期引领着年轻人的护唇潮流。

当下，随着年轻人的护唇选择越来越多，

什果冰该如何与他们互动，巩固自己在年轻人心中的品牌地位？

目标
强化曼秀雷敦润唇膏

在年轻人心中的品牌影响力。



洞察&策略

洞察
看电影， 是 年 轻 人 最 喜 欢 的 约 会 方 式 。

这 里 环 境 幽 暗 、 灯 光 暧 昧 ， 也 是 亲 亲 的 极 佳 场 所 。

然 而 现 实 中 ， 年 轻 人 却 常 常 因 为 腼 腆 错 失 在 影 院 的亲吻机 会 。

挑战
如何利用较少的预算，

精准、有效地抓住更多年轻人的需求？



洞察&策略

解决方案
结合曼秀雷敦什果冰润唇膏“润一润，亲一亲”的品牌主张，

我们在北上广三地影院，推出了首创吻点电影的情侣与场。



亮点&创意

亮点

为情侣专场量身打造预告片，在电影放映前播放，营造浪漫氛围。

制造抛花球送钻戒公关事件，让消费者惊喜连连，提升品牌好感度。

双11光棍节打造“脱单电影专场”，话题性十足。

定制与属预告片

制造公关事件

在电影的甜蜜情节点设置10秒“吻点”，留出浪漫时间给恋人润一润，亲一亲。

首创“吻点”电影



亮点&创意

格瓦拉APP硬广

SNS炒热话题

地铁硬广宣传

官网、电商推广

格瓦拉H5+与场购票

影院现场宣传

线下影院参不体验

线上公关话题传播

项目执行



亮点&创意

首页头图 首页优惠享丌停 活动频道焦点图

不格瓦拉合作，首页硬广露出，链接购票页面



亮点&创意

配合影院吻点创意，制作H5传播，吸引受众购票参不



亮点&创意

活动预热造势

情感、影视大号

以接吻话题带入首创“吻点”的情侣专场

引収关注，吸引参与

双十一活动高潮

情感、北上广生活大号

包装双11“光棍节”的脱单电影专场

呼吁男单女双选号的新奇选座玩法

让网民直呼过瘾，纷纷求加场

SNS资源集中两波发稿，丌同角度推广活动线上推广



亮点&创意

官网、电商同步推广活动，同时借势促销

天猫抽奖活动手机端官网

PC端官网



亮点&创意

北、上、广地铁灯箱、包柱广告

上海徐家汇地铁站

北京西单地铁站 广州潭村地铁站

线下推广



亮点&创意

北京

广州

上海

影院大堂宣传，吸引受众围观扫码线下执行



亮点&创意

入场唇膏派发，电影票外形创意吸引关注

北京上海

广州



亮点&创意

定制暖场片营造浪漫气氛，露出品牌活动信息



亮点&创意

WEEK1《暗杀游戏》
WEEK2《惊天破》

WEEK4

双十一脱单电影与场
WEEK3《奇异博士》

四场定制吻点视频，结合剧情自然带出吻点



亮点&创意

公关事件——上海场抛花球赢对戒



效果&反馈

项目效果

331万+

携手格瓦拉APP大曝光引流

资源总曝光1.8亿，点击高达412万人次

线上话题炒热，SNS覆盖超331万人次

网民积极互动，精彩留言求加场

SMO収稿跟进，扩大活动影响

优化效果长达一个多月

首页图文新闻更优于SEM

1.88亿

1个月+

七成
电影专场上座率达七成，好评连连

双十一脱单专场更全场爆满，一票难求



效果&反馈

第四周

第四周电影《奇异博士》 票价：11元

北京

11月11日 11月12日

上海

11月11日 11月12日

广州

11月11日 11月12日

上座情况



效果&反馈

多场观众爆满



效果&反馈

参不者对活动好评连连



效果&反馈

THANKS!


