
华泰证券88理财节&国债逆回购推广 

 广  告 主：华泰证券 

 所属行业：金融服务 

 执行时间：2016.11.15-12.15；2017.04.20-04.28 

 参选类别：媒介整合类 



背景&目标 

2016年继“涨乐财富通粉丝节”和“校园猜涨跌”后，

年底再次组合网易线上资源及网易线下房产资源推广，

打通华泰理财产品与购房人群对话通路，实现精准营

销，将涨乐财富通品牌深入购房直通车、社区、企业、

园区等渠道进行投资者教育，打造年终“渠道聚力 态

度理财“ ——涨乐财富通&网易“ 88理财节”。 

“华泰88“理财节 

背景 



背景&目标 

目标 

精准度 好感度 参与度 

提高人群 提升产品 扩大项目 

利于产品直接触达目标
人群，减少营销成本 

利于受众产生兴趣，更
主动接受及使用产品 

利于产品增加使用量，
实现营销最终目的 

整合网易优质渠道，使得华泰 8 8 理财节获得最大关注度与使用量 



洞察&策略 

走进人口高密度社区园区，直效推广，实现高参与度 

渠道 
联动 

直效 
地推 

对话最具购买力房产人群，实现精准触达 通过主题性沙龙，提升TA人群产品好感                       

活动 
定制 

华泰&网易强强联合.三大维度推广 

精准度 好感度 参与度 

策略 





媒介&执行 



媒介&执行 



媒介&执行 



媒介&执行 



媒介&执行 



媒介&执行 



媒介&执行 

优质硬广 



媒介&执行 

网易直通车：40场   

小易进社区：20场 

小易进园区：5场 

小易进企业：10场 

总人流量：18,436人次 

线下推广 



效果&反馈 

渠道聚力、提升好感度 
为期一个月，直通车40场、企业10场、社区20
场、园区5场。借网易优质渠道，面向易粉，渗
透涨乐财富通品牌知名度与好感度。 

形式多样、参与度提升 
通过线上线下理财讲座、理财产品组合营销， 

丰富多样的互动环节，提升涨乐财富通下载率，
迅速促成开户。 

精准对话，效果显著 
通过走入企业、社区、园区触达精准人群，借
“88”理财产品及网易提供的活动奖品， 

提升有效开户。 

携手房产资源、传播形式丰富 
此次推广除了网易综合本身头条、财经、体育、
汽车等黄金资源外更是携手网易房产本地资源强
强联合，精准对话华泰线上用户，传播力度强，
影响范围广。 

效果展现 



效果&反馈 

总Click 1,057,053 

总PV 402,256,441 

（ 数 据 来 源 于 网 易 ） 

数据表现 



感谢聆听 


