
广汽传祺【时尚跨界盛典事件营销】 

 广  告 主：广汽传祺 

 所属行业：汽车 

 执行时间：2016.09-10 

 参选类别：媒介整合类 



背景&目标 

在高端SUV市场中，合资品牌占有强势

的市场地，即将上市的GS8集四大核心

价值于一身,被寄予了厚望，作为中国品

牌的希望凭着GS8的推广，挑战合资品

牌的市场垄断地位。 

 
超硬朗霸气

外观 
大格局七座

空间 
新视野智能

互联 

营销背景：希望品牌传祺GS8挑战合资品牌的市场垄断地位 

全地形无畏
驾控 

GS8集四大核心价值于一身 



背景&目标 

全新GS8有着过硬的产品条件，希望通过

以征服者的形象劈开高端SUV市场红海。

此次营销，旨在覆盖社会各界人群，强化

产品认知、实现品牌提示和提升品牌美誉

度。让更广泛群体认同，使品牌树立有品

质的形象，从而刺激销售。 

营销目标：提升品牌美誉度，刺激销售 

背景板&红毯区 外场区 

外场整体效果                                                                                 舞台区 



背景&目标 

所面临的挑战与威胁—— 

 

 “为征服而来”的传播口号缺乏落地，品牌影响力较低。 

 

   品牌具体的精神呈现，无法深入民心，触达受众内心需求。 

 



洞察&策略 

策略创意 

围绕“为征服而来”主题，打造大型时尚跨界盛典 

线上跨界名人演绎+线下落地时尚盛典 

40+明星 

大咖云集 星光璀璨 

1、将品牌“忘记界限才能打破界限”的精神用众多跨界名人进行深度演绎； 

2、借助线下落地盛典制造车型与明星的深度接触，为车型上市制造公关爆点； 

3、时尚元素的注入，制造产品的差异化形象，突显“征服者”的高端产品定位。 



洞察&策略 

营销亮点 

多平台丰富的话题传播，超高关
注的名人明星资源，为传祺GS8制
造公关爆点，赚足声量，打响新上
市推广第一枪； 

结合跨界时尚，通过跨界名人
的精神及盛典的时尚调性，为GS8
征服者形象融入时尚个性，明显
区分于其他竞品。 

 为新品赚足声量  品牌精神的更深度诠释  制造品牌区隔 

汇聚跨界名人，他们不仅是各自
领域的探索者，更是引领者。结合
GS8“为征服而来”的精神，通过
他们对多领域的征服挑战、人生故
事、传奇经历与消费者产生共鸣。 



媒介&执行 

1、盛典预热期：明星大咖发声，多维呈现GS8征服主题 



媒介&执行 

名人主题报道 

跨界人物盘点专题 

十大领域KOL
诠释跨界思想 

 
陈坤、黄渤、李云迪、林宥嘉、米兰达可儿 
张梓琳、胡军、佟大为、林依轮、托马斯戴利 

 



媒介&执行 

明星故事图集 

林宥嘉跨界大片图集链接： 
http://fashion.163.com/photoview/3ONH0026/103721.html#p=C3C2T
F0C3ONH0026 

李光洁跨界大片图集链接： 
http://fashion.163.com/photoview/3ONH0026/103635.ht
ml#p=C3GDBEOB3ONH0026&from=tj_wide 

http://fashion.163.com/photoview/3ONH0026/103721.html
http://fashion.163.com/photoview/3ONH0026/103721.html
http://fashion.163.com/photoview/3ONH0026/103635.html
http://fashion.163.com/photoview/3ONH0026/103635.html


媒介&执行 

明星时尚大片 

李光洁花絮大片链接： 
http://v.163.com/zixun/V96957QH6/VC2C7DCTL.html#zix
unplay_continueplay 

林宥嘉花絮大片链接：
http://v.163.com/zixun/V96957QH6/VC2C7TL8P.html 

http://v.163.com/zixun/V96957QH6/VC2C7DCTL.html
http://v.163.com/zixun/V96957QH6/VC2C7DCTL.html
http://v.163.com/zixun/V96957QH6/VC2C7TL8P.html


媒介&执行 

10+明星 
为盛典预热造势 

胡军、林允、佟大为、董洁、向佐、汪铎、
倪妮、邵兵、宋佳、刘昊然 

跨界盛典预热视频 



媒介&执行 

跨界盛典高端地标户外大牌，为盛典预热造势强势助推                                   

户外强势助推 



媒介&执行 

微博倒计时海报 



媒介&执行 

跨界盛典H5邀请函 



媒介&执行 

跨界盛典TVC链接： 

http://fashion.163.com/16/1021/01/C3S5FV6D00264OR2.html 

跨界盛典TVC 

李妤婷/重要/大/各项目/传祺GS8X网易时尚盛典/【坛子姐】明星预热小视频/明星预热小视频/15号/胡军.mp4
http://fashion.163.com/16/1021/01/C3S5FV6D00264OR2.html


媒介&执行 

2、盛典现场：品牌精神深度演绎，GS8精神与星光同闪耀 
现场布置无死角定制，将GS8形象露出最大化。 



媒介&执行 

盛典现场深度定制-现场物料360度曝光传祺GS8 

 

背景板&红毯区 采访区   签到区 

内场区 舞台区 外场整体效果                                                                                 

外场区 

红毯区 



媒介&执行 

红毯环节，与星同台 

   

跨界盛典红毯环节 
40+明星 
与GS8合影 

传祺高层、张帆设计师、李云迪、网易高层、马丽、曹云金、
霍思燕杜江夫妇、沈梦辰、郑钧、吉克隽逸、秦岚、贾玲大碗
娱乐团队、李沁、阙清子纪凌尘、马艳丽、刘芸、李佳念等 



媒介&执行 

红毯环节，与星同台 

   

跨界盛典红毯环节 
40+明星 
与GS8合影 

传祺高层、张帆设计师、李云迪、网易高层、马丽、曹云金、
霍思燕杜江夫妇、沈梦辰、郑钧、吉克隽逸、秦岚、贾玲大碗
娱乐团队、李沁、阙清子纪凌尘、马艳丽、刘芸、李佳念等 



媒介&执行 

红毯环节，与星同台 

   

跨界盛典红毯环节 
40+明星 
大咖云集 星光璀璨 

传祺高层、张帆设计师、李云迪、网易高层、马丽、曹云金、霍思燕杜江
夫妇、沈梦辰、郑钧、吉克隽逸、秦岚、贾玲大碗娱乐团队、李沁、阙清
子纪凌尘、马艳丽、刘芸、李佳念等40+明星名流亮相红毯，星光璀璨。 



媒介&执行 

红毯环节，与星同台 

   

跨界盛典红毯环节 
40+明星 
大咖云集 星光璀璨 

传祺高层、张帆设计师、李云迪、网易高层、马丽、曹云金、霍思燕杜江
夫妇、沈梦辰、郑钧、吉克隽逸、秦岚、贾玲大碗娱乐团队、李沁、阙清
子纪凌尘、马艳丽、刘芸、李佳念等40+明星名流亮相红毯，星光璀璨。 



媒介&执行 

盛典环节定制 

邀请知名艺人、设计师、艺术家共同参与，现场颁发传祺定制奖项，提升GS8品牌高度。 



媒介&执行 

肖总为获奖明星颁奖 

名人颁奖 



媒介&执行 

肖总为获奖明星颁奖 

名人颁奖 



媒介&执行 

张帆设计师被授予为“年度最具影响力汽车设计师” 

名人颁奖 



媒介&执行 

肖总与传祺GS8合影 

名人颁奖 



媒介&执行 

专访定制—透过高层，诠释GS8设计理念，凸显征服理念。 

肖总&张帆设计师接受专访，诠释GS8征服理念 



媒介&执行 

跨界盛典采访 
20+明星 
接受专访 

贾乃亮、李云迪、贾玲、杜江、霍思燕、曹云金、秦岚、
马丽、郑钧、惠若琪、李沁、巴图、陈安妮、阙清子纪
凌尘、刘同、赵涛、张驰、李佳念等接受专访。 

专访定制—借助名人为跨界征服代言，激发媒体关注 



媒介&执行 

3、引爆盛典：跨平台实时直播，多种全新交互模式，激发

全网关注参与。 



媒介&执行 

逾415万人参与直播  

引爆爆炸式曝光 

云端直播-网易新闻客户端 



媒介&执行 

云端直播-美拍 



媒介&执行 

云端直播-咸蛋家直播平台 



媒介&执行 

云端直播-YY直播平台 



媒介&执行 

云端直播- Owhat粉丝应援互动平台 



媒介&执行 

云端直播-猫扑 



媒介&执行 

4、盛典后续：跨媒体跨平台话题持续发酵，GS8征服者形象

长线曝光 



媒介&执行 

截止到11月1日，媒体发稿量57篇，不完全统计转载量超过200余频次，包括优酷、土豆、爱奇艺、

乐视、中国新闻网、中国日报网、千龙网、粉丝网、上海热线、米娜时尚网等给予首页焦点图等推送位置进

行活动报道，电视端盛典内容报道总计约1365秒，约23分钟。其CCTV6中国电影报道42秒，北京

台报道时间3分20秒，东南卫视1分08秒，东方卫视1分44秒，优酷全娱乐报道时间2分42秒，爱奇艺1分52
秒,香港卫视2分05秒，星空卫视1分54秒。除”有态度传媒酱”共发布微博8条（阅读量总数：36752，转

评赞总数：180），KOL微博”搞艺术的一横”（转评赞总数：540），优酷、爱奇艺等多家主流媒
体官方微博也对活动进行了报道，京华时报除对活动进行报道，还针对活动进行整版专
题报道。 

媒体联合播报 



媒介&执行 

跨界盛典 
10+明星 
微博转发 

贾乃亮、李云迪、贾玲、杜江、霍思燕、曹云金、马
丽、李沁、阙清子、刘同、冯文娟、吉克隽逸等明星
发表微博，引爆盛典后期传播狂潮。 

名人明星话题转发 



效果&反馈 

31天连续曝光，项目总曝光超过11亿，总点击量超240万； 

 

5大当红频道、3大社交媒体、6大直播平台强势曝光； 

 

415+万人参与现场直播互动； 

 

10大领域KOL深度诠释跨界精神； 

 

40+明星为跨界发声； 

（数据来源于网易） 


