
玖玖爱24小时愿望面馆助推线下发布 

 广  告 主：玖玖爱 

 所属行业：快消品 

 执行时间：2016.11.02-11.28 

 参选类别：创意类  



背景&目标 

自2016年3月鹿晗代言了玖玖爱六粮面，代言时间已经快接近一年，在11月这个鲜有热点的

时间，如何再借助明星代言人的影响力撬动鹿晗粉丝对玖玖爱六粮面的记忆？ 



玖玖爱六粮面24小时愿望面馆 

传播主题 



洞察&策略 

粉丝对于偶像的追逐，其实是将偶像的回应作为愿望的一部分，或者说，偶像即是粉丝的幻想，

亦是粉丝的愿望承接者。如此，玖玖爱筹备线下24小时愿望面馆，契合粉丝对于实现不偶像接

触的愿望的同时，需要展开线上传播进行预热、烘托乃至导流至线下不产品。 

 

 

洞  察 

策  略 

1. 线上发布#玖玖爱24小时愿望面馆#活动悬疑海报； 

2. 建立#玖玖爱24小时愿望面馆#话题，联动#鹿晗#及周边话题，制造线上传播核心点，聚焦

流量； 

3. 发布鹿晗AR视频促发二次传播，将话题热度推至最高点时承接线下愿望面馆活动，直播延

续热度。 

 

 



媒介&执行 

Step 1：愿望面馆活动倒计时 

创意悬念海报结合鹿晗特征不产品卖点，用年轻化的文案引发鹿晗粉丝的热议。 



媒介&执行 

Step 2：愿望面馆活动正式上线 

福利活动正式上线，并预告鹿晗真人
AR，引发鹿晗粉丝追捧。 
 
命名【愿望指数】，帮助粉丝实现不
偶像见面的愿望！ 
 
每天发布鹿角叉中奖名单微博，为天
猫旗舰店引流； 
每天进行【愿望指数播报】，引导丌
同省份城市的粉丝进行比拼。 



媒介&执行 

Step 3：鹿晗真人AR视频发布 



媒介&执行 

Step 4：愿望面馆活动线下发布，线上同步 



效果&反馈 

一周不到话题声量破千万，截止统计 

话题阅读量达到2745万 



效果&反馈 

玖玖爱倒计时悬念海报发布 
 
总计阅读量76.9万 

玖玖爱24小时愿望面馆活动正式上线 
 
截至活动结束，单条最高阅读量  369.4万 



效果&反馈 

【愿望指数】引发粉丝狂热追捧 

每日愿望指数播报 每日“鹿角叉”中奖名单 


