
黑黑乳 

 品牌全称：黑黑乳（滁州市南方黑芝麻食品有限公司） 

 所属行业：快消 

 参选类别：年度最具移动营销创新精神品牌 

 



品牌简介 

品牌定位 

 独创及占据轻脂品类，打造第一轻脂饮品 

 塑造“轻脂饮品=黑黑乳”消费者认知 

 20-45岁年轻人群 

 白领、商务人士等 

 注重健康生活人群，以女性用户为原点核心用户 

目标人群 



品牌简介 

• 继2016年9月黑黑乳面世，迅速以连续不断的创意营销赢得巨大关注，获得网红化、娱

乐化、明星化的标签，获得营销圈、行业圈及消费者层面的热议。 

• 2017年，黑黑乳在成功获得金鼠标、金远奖、金瞳奖等各项营销大奖的基础上，持续聚

焦发力IP营销，积极探索IP营销的创新模式，通过“综艺IP+明星IP+衍生IP”三位一体

整合营销，打破了品牌方对IP简单借势的局限，对IP资源从简单借势到主动重构，形成

了深度融合的黑黑乳独有品牌生态，为IP营销开辟了一条独特、全新的营销方法论。 

 

2016-2017年营销创新性表现 



年度表现 

“综艺IP+明星IP+衍生IP”三方整合，共建黑黑乳IP品牌生态 

明 星 IP 

> 

综 艺 IP IP 衍 生 

三大IP 

三位一体 

   全面突破既往IP综艺的合作深度及广

度，以开放视野、多维度构建品牌生态 
 

   开创了国内首个以品牌主对IP资源从

简单借势到主动整合、构建的行为，以

“综艺IP+明星IP+衍生IP”的资源整

合，将黑黑乳品牌IP化，当前的IP营销

领域中最具革命性的营销创举 



年度表现 

黑黑乳IP品牌生态，受到业界大咖的高度认可 

国际巨星 

范冰冰 

极速总导演 

张艺 

深圳卫视广告
部主任梁有为 

媒介360创始人 
钱峻 

微博华南总经理 
曾嵘 

·  深圳卫视广告部主任梁有为：“极速前进节目IP和轻体大晒互动IP做到了相辅相成，从而实现了黑黑乳品牌与合作伙

伴在消费者与流量、资源的交互，完成了品牌IP化的过程” 
 

·  极速总导演张艺：“冰冰的示范推荐，带动节目内嘉宾和节目外观众共同尝试，而极速的竞技内容，将轻脂轻体的品

牌理念展示得淋漓尽致，综艺IP+明星IP双管齐下，形成巨大的示范效应，品牌IP承接并开放IP生态，邀约更多的合作

伙伴参与和推广，形成衍生IP“极速前进轻体大晒”，导入势能放大IP影响，这种前瞻视角和开放视野是国内罕见的” 

·多位大咖发言支持黑黑乳品牌生态；多个平台资源、娱乐资源参与实际行动 



年度表现 

【百度指数】：百度搜索热度 

 “黑黑乳”热度升至2300+ 

 阶段性超过沉淀5年的“安X希” 

 并长期保持在“纯X”“金X”等

同类知名乳品饮料之上 

   （目前乳品饮料都在投IP综艺） 

品牌收益明显，百度指数飙升，长期位于一线乳品品牌前列，

多次超越现象级综艺同类冠名品牌！ 



年度表现 

三位一体转化品牌粉丝，拉动销量暴增 

• 三方共建形成巨大热度效应，深度影响和转化了IP综艺受众 

• 电商销售额爆破10倍，全国多区域主流渠道断货 

 



年度表现 

六方共建创品牌收益,借势IP共享资源 

• 通过蓝V联盟、异业合作、媒体联合、版权方造势，以IP共享获取2000万+资源价值， 

      为品牌节省大量投入，创造超高效益！ 

蓝V 
联盟 

异业合作 

媒体联合 

版权方造势 

12+知名品牌参与联动 
传播价值300万+ 

以京润珍珠为例子： 
100万易货+200万宣传推广 

置换资源： 
辣妈帮 50万+；Feel 350万+； 
小蓝车 50万+等 

深圳卫视1000万+投入 



代表案例 

“综艺IP+明星IP+衍生IP” 
《极速前进》合作运用 

黑黑乳品牌生态 



代表案例 

黑黑乳品牌生态 

综艺IP 



代表案例 

合作创新：超120次/集霸屏级高频露出，黑黑乳在《极速4》刷屏走红 

黑黑乳轻脂前哨站： 
产品空镜+路人饮用 

黑黑乳轻脂风味堂：结合当地美食 
推介轻脂饮品黑黑乳 

黑黑乳轻脂大赢家：每期前三名获 
黑黑乳一年畅饮权 

黑黑乳轻脂再回味：采访间产品 
摆放多次露出 

 《极速4》设定多个与品牌高

度匹配的定制环节进行场景

固定，形成内容营销、场景

结合、消费时机提示的全

方位渗透 



代表案例 

合作创新：利用《极速4》原生内容，为品牌打造两条专属创意VCR 

 首集独家曝光黑黑乳专属 

      2分钟IP综艺番外创意片花 

 范冰冰首次作为轻脂饮品 

     黑黑乳代言人轻脂亮相 

 免费争取首集《极速前进4》播出的广告 

      在第一插口位播出 

 第四集独家报道黑黑乳 

      滁州生产基地竣工投产 

      2分钟IP综艺番外创意片花 

 范冰冰宣传《极速4 》官方唯一 线下衍

生活动“极速前进·轻体大晒” 



代表案例 

 《极速4》创新番外衍生节目《天猫·极速摇摇乐》，于每周五黄金时间档21:40正片前率先播出 

       黑黑乳成为其前四期番外单集植入合作伙伴 

   赢得品牌人偶小黑现场互动、品牌元素物料到200箱黑黑乳霸气陈列等大量免费露出 

       成为电视+电商跨屏互动的尝鲜典范 

额外争取：电视+电商跨屏番外《极速摇摇乐》4期单集植入 



代表案例 

黑黑乳品牌生态 

明星IP 



代表案例 

微博微信双管齐下，借势范冰冰IP进行社会化传播 

 突破过往品牌方对范冰冰的单一渠道使用（TVC、平面

广告），大胆结合范冰冰代言身份、节目战略合作伙伴

身份及《极速前进》冠名身份 
 

 实现内容营销全面深化，以范冰冰社交化、娱乐化内容

结合，将综艺IP与明星IP交叉互动，共创传播最大效果 



代表案例 

  微信：精准投放，展示范冰冰轻脂轻体互动内容 

 在微信朋友圈精准投放，

展示黑黑乳代言人范冰冰

轻脂轻体互动内容 



代表案例 

  微博：借势范冰冰社会化传播，掀粉丝互动高潮 

与范冰冰工作室联合打造的#轻脂女神范#、#范冰冰

轻脂开挂#社交娱乐话题，近2亿互动量，将明星粉丝

转化为品牌粉丝 



代表案例 

明星IP+综艺IP拉动粉丝，节目播出后观众主动搜索、购买转化率明显 



代表案例 

黑黑乳品牌生态 

衍生IP 



代表案例 

衍生IP“极速前进·轻体大晒”六方共建 

首创以品牌方主导的衍生IP，并组局引入其他合作媒体与异业品牌共同参与，形成节目内外“综艺

IP+衍生IP”双势能 

蓝V联盟 品牌方 

联合版权方 异业合作方 渠道方 

平台方 



代表案例 

黑黑乳以主办方的身份，与多方共享IP红利，形成跨界联合的整合营销 

·  横向联合客群量大、受众重合度高的品牌（化妆品、食品）以及媒体（运动类、女性类）进行资源置换， 

    以更少的投入实现黑黑乳品牌与合作伙伴在消费者、流量、资源的交互，完成品牌IP化的过程 

黑黑乳开放IP生态联合合作方 



代表案例 

黑黑乳以主办方的身份，与多方共享IP红利，形成跨界联合的整合营销 
• 纵向辐射线下，以“极速前进轻体大晒”为推广主题，线下传播推广形成渠道整合声势 

• 创意互动H5,礼券发放导流电商，形成闭环 



代表案例 

案例总结 

“综艺IP+明星IP+衍生IP”三方整合共建黑黑乳品牌生态图景初现 
 

• 全面深化黑黑乳与《极速前进》的战略合作，形成最大化的势能释放 

• 黑黑乳IP营销方法论的一次全面突破： 

标志着品牌首次作为IP主导方，对IP资源从简单借势到主动重构，形成深度融合的    

品牌生态模型，也是当前IP营销领域最具革命性的营销创举 

 



代表案例 

三方IP整合共建形成1+1+1＞3的超强势能 

• 独创黑黑乳的IP品牌生态，迅速提升黑黑乳新品牌的知名度与美誉度 

• 出现电商销量爆破10倍，全国多区域断货，一个月迅速收到过往一年传统经销商关

注和达成合作的强势表现 

• 项目视频链接  http://www.iqiyi.com/w_19rv56d57t.html?share_sTime=0-

share_eTime=242-src=sharemodclk131212 

 

案例总结 
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效果&反馈 

THANK YOU 


