
一汽大众速腾 

 品牌全称：一汽大众速腾 

 所属行业：汽车 

 参选类别：年度最具移动营销创新精神品牌 



品牌简介 

一汽大众速腾是一汽大众的主销车型之一，凭借着过硬的品质，速腾赢得大量中国消费者的喜爱。 
 

卓越的品质是速腾一直以来的坚持，全新速腾上市，为了顺应消费市场的升级，速腾所坚持的品质已
经不仅仅停留在速腾产品的本身，更是上升到消费者对于生活品质的追求。 
 
一汽大众也期望借助全新的速腾的上市，表达不同于传统意义的精神追求。将新一代的速腾代表的务实与坚持，
以强大的内心力追求生活品质的精神让更多人认可。 



年度表现 

一汽大众速腾定义全新品质内涵，讲述精神层面的品质生活要求 

文化访谈类节目 
《如是生活如是蝉》 

指定用车 

豆瓣 

联合运动app 
激励用户运动决心 

 

乐动力 

定制速腾 
“质造倾听券” 

蜻蜓FM 



代表案例 

一汽大众-速腾质感生活 



营销背景 

竞争同质化沦为红海。随着消费升级和年轻化，用户越发重视品质，格调感受等升级性需求。各竞品

车型从功能诉求转向生活品质诉求。但传播大多停留在文字概念表面，无差异化，消费者无法形成直接感受，最
终导致A级车市场重新沦为性价比红海。 

传播目标 
速腾传播声量最大化，使品牌获得广泛关注 

强化速腾高品质形象，让品质生活概念更深入人心 



传播挑战 

速腾所坚持的“品与质”在升级后变成了抽象的情感概念 
如何让品牌主张落地，让速腾最直观的成为品质生活的一部分，成为此次传播面临的挑战 

不止让概念停留在文字或口号表面，转而与用户追捧向往的生活方式和事物结合 

将概念实物化 

并  

形成用户的直接体验 

我们如何应对挑战 



洞察&策略 

洞察 
速腾聚焦当下新青年人群。他们重视体验，追求琴棋书画诗酒茶的生活方式。在他们看来， 

过去，鲜花是礼物，现在鲜花是日子。 
不再被别人眼中的Logo所束缚，反而 

寻求独特并具有品质的生活单品，因为他们只为犒赏努力的自己。 

他们不为炫耀，只为享受自己生活的质感 



核心策略 
理解 

体验 

内容+体验全维度整合， 
带领用户达成对从理解到体验认知闭环 

原生内容输出 
三段故事引发三段生活感悟， 

跨界定制，概念实物化， 
亲手触碰速腾的质感生活。 



汽车与生活电商首次创新联合以物言志 

案例亮点 

深度内容，引发情感共鸣 

邀请最具质感生活方式代表的三位名咖，
分别从三个不同角度解读质感生活，以内
容场景触动用户。 

为了品牌更好延展到生活，让速腾不止代表一台车。
速腾联合严选定制联名款，打造一系列极具质感的生
活家居产品，形成真正的体验达成。 



优雅设计 

质 造 【 心 觉 】 好 感 

质 · 感 生 活 

归 真 用 心 坚 持 
甄选用料 完美制造 

【质感心觉-内容预热】 
借助态度公开课平台，线下举行主题分享活动 

引发回归生活本身的讨论与分享 

三大关键词诠释 
“质感生活” 

品牌态度提炼 



邀请三位行业名家莅临现场（主持人李静，米其林厨师刘
一帆，大众工程师胡雪松），分享三段与质感生活相关的
故事与感悟，并引发用户认同。 

名家分享质感生活主张 

名厨·刘一帆 



名家分享质感生活主张 
邀请三位行业名家莅临现场（主持人李静，米其林厨师刘
一帆，大众工程师胡雪松），分享三段与质感生活相关的
故事与感悟，并引发用户认同。 

著名主持人 ·李静 



精准触媒 知你更懂你 

客户端直播互动 焦点图、信息流推送导流 内容整合专题投放二次传播 



通过当下年轻人追求独特材质与简约设计这一风格喜好特点，联手

品质生活电商平台-严选，用极具质感的家居好物诠释品牌概念 

【质感触觉-事件引爆】 联手品质电商具化品牌概念 

速腾&电商跨界合作 

质感
生活 



携手新锐设计师廖尚勇为速腾定制联名款-质感生活好物系列，用

户体验速腾品质同时，更爱上质感生活。 
定制品牌联名款 



邀请设计师进行直播专访，与用户直面分享设计初衷 

设计理念直面分享 



此次传播活动总PV高达9,100,000，远超预期 

速腾态度主题公开课与设计师分享两场直播在线观看总人数高达210万人（来源：网易调研数据） 

线上内容总点击播放量高达606万次（来源：网易调研数据） 

严选定制质感好物首天预购数超2000件（来源：网易调研数据） 



THANKS ! 


