
鱼翅相剋图

u 广 告主：野生救援

u 所属行业：公益类

u 执行时间：2017.1.25-2017.2.24

u 参选类别：创意类



案例视频
请复制以下链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

https://youtu.be/iXGS4Sjz6-w

或者
扫一扫看视频



背景&目标

经过动保团体十多年的努力，

直到今天，华人区的长辈们依旧认为「无翅不成宴」，

台湾依旧是第四大鱼翅消费地区
野生救援期望极大化传播力道，找出正确的方式

向長輩們倡导《没有买卖 就没有杀害》，

减缓在过年期间及宴客时，鱼翅再度被端上桌的窘境。

海洋保育的困境: ”无翅不成宴“



洞察&策略

• 目標對象為50-70岁熟龄族群，在新旧文化的交融下，仍
然保有传统习俗，尤其对于重要场合宴客、节庆喜宴，
看中面子大于一切。

• 虽然知道鱼翅牵涉动物保育议题，但认为一年偶尔一次
的消费行为，并不会造成影响。



洞察&策略

我们发现在长辈间一

种新社群行为，扩散

最快是……

50岁以上的长辈有98%高度使用
LINE传送表情包给朋友圈。



洞察&策略

问题点：面对长辈们的面子问题，

谁有答案？



洞察&策略

發現：因为鱼翅含水银，与万物相剋



洞察&策略

既然是陋习难改，

那不如以另外一项千年传统

来对抗宴请鱼翅的虚荣价值

那就是-农民历里的

《食物相剋图》

创意策略：用信仰 對抗習慣



媒介&执行

★ Idea★

运用相剋图的演绎，说明
鱼翅遇到上了各式各样的食物
皆会中毒。
你一定好奇为什么?
正因为鱼翅含水银，食用鱼翅
也吃下了水银
解药是什么?
拒吃鱼翅就对了!



媒介&执行

Step 1

创造
鱼翅相剋图

Step 2

网络視頻
强化魚翅

相剋图”功效”

Step 3

让鲨鱼游进
长辈的手机
而不是肚子

Step 4

第二波操作：让
鲨鱼游进生活中

春节前，我们陆续开始展开活动，推广鱼翅相剋图，
在对的时间接触对的目标族群，创造传播的极大效益。



媒介&执行

Step 1：鱼翅相剋图 诞生

我们邀请长辈的孙子们来绘制鱼翅版的食物相剋图，
让鲨鱼游进了数千年的文明！
告诉長輩鱼翅含水银，不论搭配任何食物都会中毒。
透过孙子的影响力让长辈接收鱼翅含水銀的信息。
我们更将孩童绘画过程记录下来，形成网络视频，引起民众注意

视频à



媒介&执行

Step 2：暗黑料理師 登場
以视频的娱乐效果与快速扩散力，
借台湾卖座电影令长辈印象深刻的暗黑料理师，
以反派角色介绍鱼翅相剋图及鱼翅害人奇效：
原来鱼翅汤非珍馐而是杀人不见血的暗黑兵器。



媒介&执行

Step 3：鱼翅表情包 扩散

我们将孩子画的相剋图，加入
拜年的吉祥话问候语，在农历
新年时向长辈群组中发送。

让鲨鱼走进老人家的手机，
不是肚子里！



媒介&执行

Step 4：第二波实体操作
在舆论的正面响应之后，公益媒
体加入，第二波扩大传播展开，
让鱼翅相剋图实体化。

从农民历背后的相剋图，到购物
袋、结合艺廊展演，彻底攻占全
年龄对鱼翅观念的改变，让鲨鱼
与人类共优游。



效果&反馈

成效1：0媒体投资，创造150%粉丝团人数成长
整波营销活动推广完全零媒体预算，
皆靠OWN MEDIA与EARNED MEDIA创造传播效益。
而实际成果更能看到WildAid脸书粉丝团人数在
活動上線2周内快速成长150%。

数据来源：野生救援官方粉丝团后台数据



效果&反馈

tag亲友

我来!

傳染力



效果&反馈

成效2：2天百万视频点击、
扩散至海外新闻报导

ü 暗黑料理师视频上线2天浏览数超过百万次
ü 除Facebook用户自然扩散，更吸引电视台、新

闻频道论坛，甚至香港、新加坡等媒体及海外
网友分享。

画面来源：各新闻粉丝团截图


