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背景&目标 

借助大量用户春运返乡出行的契机，滴滴顺风车需要在短时间内

向用户诉求“哪怕千里之外，也能送你回家”，成为用户返乡出

行新选择。 

在朋友圈广告投放中，如何跳出基础的外层广告形式与用户基础

属性定向，深度玩转朋友圈广告，为滴滴顺风车带来更高的曝光

价值是我们在此次投放执行中的使命。 



背景&目标 

在提升滴滴顺风车品牌知名度的过程中，借微信后台标签与DMP

数据库，实现更加精准的品牌曝光。 

精准品牌曝光 

春运返乡新选择告知 
高效告知用户在春节返回“千里之外”的故乡团聚时可以选择通
过滴滴顺风车这种新形式出行。 

通过微信用户的社交关系带动此次活动更深层的网式传播。 

用户社交网 
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洞察&策略 

广告上线前期 
精准挖掘目标用户 

 在提升滴滴顺风车品牌力的同时，我公司

不仅限于后台基础定向，更注重通过腾讯

大数据标签精准触达目标人群。 

 

 通过剖析滴滴顺风车目标人群属性，结合

腾讯DMP平台跑数据包，进行挂包投放。  

Ⅰ 

用户只需点击广告外层图片，即可直接打开内层原生推广页。减少了用户的跳

转步骤，让用户体验更加流畅自然。视觉上更具沉浸式，并降低用户的跳转流

失。 

探索朋友圈广告新形式 
滴滴顺风车首次使用微信原生图文广告形式 

用户点击 
外层图片 

Ⅱ 
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媒介&执行 

春运活动需求确定 

分析目标受众 
 

输出受众结果 

腾讯DMP平台数据挖掘 

广告上线 

引发二次传播 

 

后台流量实时监控 

输出人群属性数据包 
 

媒介执

行步骤 

素材制作 

结合明星热点话题 
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效果&反馈 

总曝光 6,125.8 万次 
总曝光 2,488.4 万人 

人均广告停留 11 秒 

总互动 237.5 万次 
总互动 193.8 万人 

新增粉丝 6,792 人 
*数据来源：朋友圈广告投放效果报告 

用户广告互动比例明显高于行业水平 

我公司为滴滴顺风车带来价值更高的曝光 

新的广告形式结合投放前对目标用户的精准挖掘，使用户与广告互动比例明显高于行业水平，同时在其他渠道同样广

泛传播。滴滴顺风车成为更多用户春运返乡新选择。 



效果&反馈 

种子用户 
精准挖掘 

微信朋友圈 
新广告形式 + 

 用户在收到微信朋友圈广告时看到好友点赞戒评论，他们参与广告互动的意愿会明显提

升，进而为广告的单次曝光带来更高价值。 

 我公司通过投放前对种子用户的精准挖掘以及对微信朋友圈新广告形式的运用。与滴滴

顺风车一同玩转朋友圈，在品牌提升的同时获取更佳的效果转化，让滴滴顺风车成为用

户春运返乡新选择。 


