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传播背景

传播背景

2016年Q4，搜狗推出了“不满足于知道 试试搜狗”campaign，借助萌犬的形象进行场景化营销，线上互动，线下OOH同步教

育消费者，让试试搜狗的口号影响更多消费者。品牌认知度和产品使用的整体流量大幅提升，垂直产品基本完善。

传播目标

2017年Q2，搜狗要延续热度，拉动更多潜在用户体验产品，让“试试搜狗”从口号变成行动。



传播目的

• 引爆搜狗产品体验季传播

• 传播搜狗产品矩阵及使用场景

• 老带新，让更多人试用产品



洞察&策略

核心创意的洞察：

相比其他搜索引擎，搜狗的用户年龄特征更为年轻化，对热播剧集如《外科风云》、《欢乐颂》、《晓说2017》更为

关注，搜狗搜索体验地图中整合了这些面向年轻人的植入合作，吸引关注搜狗产品体验季。产品洞察来源于搜狗搜索

后台数据。

策略性创意：

充分利用搜狗搜索自媒体的属性和功能，巧妙借助优质合作方及IP，多平台，多触点集中引爆，短时间内产生巨大声

量。发布微博话题，用感性诉求传播功能性产品，引起网友广泛共鸣和热烈讨论。在“试试搜狗”的传播基础上巩固

目标受众对产品的认知。

核心创意：打造系统性的“搜狗搜索体验地图” 

成功核心：让产品矩阵成为传播内容矩阵，通过“搜狗搜索首席体验官”的设立、微博话题打造、一系列影视综艺IP

的深度合作，让虚实体验为产品背书。



传播节奏



执行亮点-优质视觉呈现炫酷吸睛

H5采用3D设计完成，一镜到底，科技感十足

用产品体验专列包装整个产品体验季，把搜狗体验季各项活动作为产品体验专列各站点，结合传播对应产品



执行亮点



1.优质视觉呈现炫酷吸睛

使用统一的视觉风格，强推产品体验季概念

H5 KV Co-branding海报



2.全方位包装集中式爆发让用户多平台触达产品
APP首页H5瀑布流，浮动的可爱狗头，搜狗发现日历，充分利用自有平台全方位触达产品，微博皮肤，联合海报等创

意物料配合APP同步上线
占领沪江、YOHO、Hit FM多款APP开屏画面

▲ 开屏画面

浮动的可爱狗头
点击进入产品视频

▲

▲ 搜狗发现日历
每天传播一个产品功能，
用一句话推广产品卖点

H5推广位▲

微博皮肤▲

▲ 联合海报



3.用户故事推动产品口碑 情感营销催生海量UGC

发布话题征集微博#印象最深的搜索#，建立与用户情感连接的纽带，给用户分享的平台，引发大量讨论

▲ 搜狗打开了新世界的大门 ▲ 搜狗佳缘挂牌营业 ▲ 超过70%的人会在网上搜自己的名字
超过40%的人会偷偷搜喜欢的人的名字

▲ 脑洞大的网友总是会搜些奇奇怪怪的东西 ▲ 搜索给他们的生活带来了巨大的改变 ▲ 分享自己的感人小故事



4.充分利用合作方资源提升产品体验季声量

充分利用合作方资源，发布品牌联合海报，深化场景化营销



5.趣味萌宠视频演绎产品使用场景配合投放
巧妙运用3B原则，采用真狗打造产品视频，萌形象赚足眼球，打造爆款IP，与品牌紧密关联，最终让消费者记住产品
的使用场景

其中拆家拍档篇使用了粉丝通投放，impression明显高出其他三支，超出100W+

▲ 搜狗明医 ▲ 拍照购物

▲ 图片搜索 ▲ 海外搜索



传播回顾



话题征集：故事向互动话题引发讨论，发布产品体验季

官方微信微博联合优质微博KOL@小野妹子学吐槽，覆盖更多目标消费者，揭开产品体验季序幕并进行话题征集

阅读量 321W
互动量 4400+

阅读量 177W
互动量 148

阅读量 900+



总结：官方微信微博UGC二次传播

官方微信微博“挖飞机”分析整理优质UGC内容二次传播

1W 阅读量

400+ 阅读量



收官：行业权威KOL深度解读案例包装

行业KOL首席品牌官发布案例包装文章，从萌宠IP形象的塑造，情感营销，品牌合作到集中发布引爆热点等层面深入

分析，再次推广搜狗产品体验季，塑造品牌形象

送达人数 63W+
阅读人数 2.5W+
分享人数 1500+



数据表现

粉丝通投放
曝光人数：157W+
互动数：3W+

CSO投放
曝光人数：8W+
参与人数：2027
参与活动用户转发评论曝光
人数：40W+

微信
官方微信
Reach：1000+

首席品牌官
Impression：65W
Reach：18000+

微博
话题#印象最深的搜索#
阅读量195.9W
官方
Impression: 125W
Engagement: 4400+
小野妹子学吐槽
Impression：1507W

总体曝光 2093W+
总互动 4500+
H5 PV 10W+ UV 8W+
话题征集微博获得4200+优质UGC，
引发用户对于搜狗产品体验季的强关注

互动量数据不包含五个合作方，如需统计需要搜狗协助沟通提供



数据表现

H5
PV 10W+
UV 8W+

粉丝通投放
曝光量102W+
互动数近200

▲

粉丝通投放
曝光量54W+
互动数近2.3W+

▲



Summary

1. 从情感沟通层面出发传递功能性产品使用能有效激发用户讨论，获得共鸣及好感

发布话题#印象最深的搜索#，给功能性产品赋予情感诉求和人的属性，给冷冰冰的产品以温度，激发了用户分享搜索经
历的意愿，参与度高

2. 多渠道传播，集中爆发，能在短时间内产生巨大声量

用产品体验专列H5包装整个产品体验季，有节奏地密集传播，APP，微博皮肤，多款软件开屏画面等多渠道触达，用统
一视觉传递统一信息，更具传播力

3. 粉丝通投放需要有稳定的投放周期搭配优质内容，才能达到理想效果

• 微博对于停投很久的账号，流量系数从按0计算，需要一段时间的流量稳定期，投放的数据才会变好，
• 建议前期可以投放一些视频类的素材，拉高整体账号的流量系数。
• 投放内容上可以尝试social一点的短文案，直接引导点击短链；并配上礼品的图片。



Thanks


