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背景&目标 

商业环境下，七夕情人节早已成为情侣们找个理
由一起嗨的节日，在节日中，情侣们更愿意参与
能制造浪漫甜蜜氛围的互动活动 

情侣：节日中需要更多互动制造甜蜜 

在洛丽塔文化当道的今天，越来越多女生愿意用
“可爱少女”、“永远十八岁”、“我还是个宝
宝”标签标榜自己，而她们，更是情感里多愁善
感的化身，如果说旺仔是阳光帅气的男孩子的代
表，那么最能代表少女的即是hello kitty。 

少女：洛丽塔文化当道 



背景&目标 

扩大旺仔+kitty联名款的知名度，提升联名款销量 

在kitty形象使用合约期内加强旺仔品牌好感度 

推广目的 

提升kitty联名款产品在七夕情人节期间的电商平台销量 



洞察&策略 

强化联名款产品的话题性，加入个性定制表白玩法 

聚焦产品，礼盒即是和用户最好的互动 

结合AR黑科技，让更多美好的情感发声 

延续旺旺品牌整体积极阳光的风格，结合hello kitty甜美调性 

让联名款产品成为今夏的少女心收割机 

“定制+聚焦” 

营销策略 



洞察&策略 营销主题 

“漂洋过海来撩你” 

用一个藏着小惊喜的盒子，去轻轻撩拨她的甜美的少女心，表达最真挚
的情感！ 

我们用特别定制的产品，帮你在特别的日子里，用温暖而可爱的小创意，
去撩拨一颗想靠近的少女心，让美好的日子里，因为小小的零食，收获
更多的甜蜜 



洞察&策略 

盒子里侧会有详细的
活动说明，一步步引
导用体验Ar玫瑰 正面展示联名款创意设计，并且

展示盒子主题 

盒子顶侧放置黑白配扫
描区，用户用淘宝AR相
机扫描，即可参与活动 

配套AR玫瑰，旺仔推出专属“情人节”快递盒，让心中的期待，从一开始就被撩动！ 

核心玩法—七夕定制快递（一个来撩你的）盒 



媒介&执行 社群传播——微博 



媒介&执行 社群传播——微博 



媒介&执行 社群传播——微博 



媒介&执行 社群传播——微博 



媒介&执行 社群传播——微博 



媒介&执行 社群传播——H5 



媒介&执行 KOL 

活动时间：8.22-8.26 
广告内容：发布与礼盒创意视频相关内容 



媒介&执行 KOL 

活动时间：8.22-8.28 
广告内容：KOL定制活动，发布为粉丝定制礼盒的抽奖内容并开奖 



主KV和宣传海报展示 

用亍内部海报曝光宣传以及电商装潢和宣传物料的整体设计风格 



整体UI示意 



整体H5流程链路 

店铺集合页 内容播放 输入寄语 自拍&头像 头像预览 输入对方
手机号 

效果预览 购买页面 

输入手机号，自动
给打开AR相机 

扫黑白配播剧情 
（多条提示选择） 

分享戒者进
入店铺 

长图下拉 
故事介绍 



媒介&执行 宣传视频展示 

http://v.youku.com/v_show/id_XMzAxOTMwNDY4NA==.html?spm=a2hzp.8244740.0.0 

礼盒宣传+定制引导视频 

Ar动画效果 

http://v.youku.com/v_show/id_XMzAxOTMxNDk0MA==.html?spm=a2hzp.8244740.0.0 

H5整体链接 

定制方 接收方 

请用手机打开 

扫我看视频 

http://v.youku.com/v_show/id_XMzAxOTMwNDY4NA==.html?spm=a2hzp.8244740.0.0
http://v.youku.com/v_show/id_XMzAxOTMxNDk0MA==.html?spm=a2hzp.8244740.0.0


媒介&执行 整体流量导流 

平台：以微信微博
为阵营广泛宣传 

 
内容：hellokitty
和旺仔的联萌撩妹 
同时安利礼盒玩法
和操作流程 
 
形式：通过广泛
KOL合作吸引流量 

平台：天猫/淘宝 
 
形式：一夜霸屏配
合淘宝聚划算活动
进行大范围的曝光 

平台：天猫/淘宝 
 

形式：钻展直通
车促进意向用户

收割 

平台：旗舰店 
 

购买达成 
口碑二次传播 



AR礼盒定制者参与活动流程说明 

广告
流量 

店铺集合页面 广告banner链接 定制H5  购买页面（付款） 

产品详情页（放置H5链接）  购买页面（付款） 



AR礼盒接受者参与活动流程说明 

打开淘宝扫一扫 点击下方旺旺引导图 扫一扫黑白配 输入手机号打开小秘密 将黑白配放在盒子
封面标示处 

手淘扫封面下方二维
码 

输入自己手机号 
点击完成 

自动 
扫一扫黑白配 打开小秘密 将黑白配放在盒子

封面标示处 

参与方式2 

参与方式1 



数据展示 

1、七夕期间，礼盒成功登顶天猫店铺销售NO1，同时拉动多款产品销量暴增！ 
 
2、广告投放明显拉动店铺内多款产品的访问量和销售业绩，七夕活动期间销售额同比增长200% 
 
3、礼盒相关的活动曝光突破1亿次！线上互动50W+次 
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七夕礼盒 仙贝+雪饼 旺仔牛奶 旺仔特浓 

单品销量数据对比  

访客数 浏览量 支付金额 

关键销售数据已隐去 


