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Oral-B刷爆朋友圈的牙刷



背景&目标

2016年8月，Oral-B全新一代 iBrush Plus
上市。产品的主要特色是：德国原装进口、
3D声波震动技术、APP蓝牙互联、12色订
制光环。

需要针对产品上市在社交媒体进行推广，
提升知名度。



背景&目标

在产品上市期间，
制造符合品牌/产品调性的爆炸性声量，
并让消费者对产品产生兴趣。



洞察&策略

2016年，被称为智能设备元年。当人们对智能设备趋之若鹜时，如何让一支智能电动
牙刷在纷繁的智能设备市场中脱颖而出，在朋友圈制造更大的声量，进而带动整个
Oral-B品牌的知名度？



洞察&策略

若想万众瞩目，先要洞悉人性。在社交行为中，无论是一段文字、一支视频、还是一张图片， 大家都  
想引起朋友的关注和好奇，让自己看起来很“有趣”。

所以，我们决定“制造”一些足以引发大家“转发围观”的“黑科技”。 

上市前发布悬念海报



媒介&执行

iBrush Plus-智能牙刷

噱头-引人关注

巧妙结合欧乐B邀请拜仁球队站台  及德甲
开赛，引发爆炸性声量。

Big idea
iBrush Plus-智能传感 造你想要

拥有“黑科技”的智能口腔设备

从需要到想要
通过后期在social平台从需要到想要

上持续不断的  种草及评测，引导购买



媒介&执行

在活动推广期，恰逢德甲开赛。活动上线第一天，拜仁慕尼黑对战不莱梅，是德甲开赛的

第一场比赛，借此契机，我们针对目标受众，制造“拜仁集体转会”热点事件，引发消费

者关注，争相了解真相。



媒介&执行

被“拜仁集体转会”话题吸引来了解真相的消费者，发现原来让拜仁集体燃起来的是Oral-B 
iBrush Plus。同时，酷炫的3D解剖全面剖析产品特点，也让消费者直观感受到产品的科技魅
力。

创意执行第2步：3D产品解剖 探寻科技魅力



媒介&执行

创意执行第3步：洞察人性 制造黑科技邀请卡
l 所有被吸引来了解Oral-B iBrush Plus科技真相的用户，将得到一张酷似高科技U盘的“黑科技”邀请函，

受邀参加 iBrush Plus新品发布会。用户可DIY自己的名字，发布到朋友圈，让朋友们好奇心爆棚！

l 一时间，这张高端的邀请卡刷爆微信朋友圈，有人因它新颖而分享，也有人用它的科技感彰显自己不落

伍，还有人用它来调侃和娱乐朋友，甚至有人在官网询问哪里可以买到这张卡。

l 这张黑科技邀请函，牢牢抓住了微信社交圈的人性特征，迅速被自发广泛传播，为品牌带来远超预期的

价值。



效果&反馈

(PC Home-智能硬
件频道焦点图)

(中关村在线-家电频道首页焦点图)
(网易-数码频道焦点图)

内容为王：出色的文章质量让多个媒体主动增加多个点位曝光；由于H5创意的出色表现，引起广告行业
的KOL关注，纷纷自主进行报道及转载。

麦迪逊邦

4A广告门



效果&反馈

项目受到宝洁客户高度赞扬

网友热评如潮



效果&反馈

• 30小时 内引来了15.8万人关注，（远超2万人次的日均访问量 ）

• 72小时内一共生成25780张邀请卡，并且有45%的用户分享

出去。（远超3.93%的平均分享率 ）

• 平均停留时间2分20秒，远超平均17.4秒的均值



效果&反馈

 

这场社交圈营销，

不在于品牌对高科技有多了解，而在于对人性的洞察有多深刻。

Oral-B iBrush Plus抓住“晒秀炫”的精髓，

成功在微信朋友圈打了场漂亮的胜仗！

并将产品的特性巧妙地传递，

提升关注的同时，也增加了品牌的美誉度。

高科技

高品质

专业的


