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背景&目标 

作为荣耀手机2016年年度旗舰手机之一，荣耀8从上市伊始就受到了极高的关注。“美得与

众不同”的独特美感，背面玻璃的15层匠心工艺，拍照效果出色的双镜头，一直受到用户的

追捧。 

 

 

2017年5月，荣耀8上市已近一年，已处于产品周期末端。与此同时，荣耀新一代旗舰手机发

布，消费者注意力开始转向新产品，荣耀8面临不小的压力。 



洞察&策略 

荣耀8在近一年的营销推广中，本身已积累了大量的高粘性用户，对产品反馈良好。在进行营销

传播时，消费者对“荣耀8”这一手机界的时尚icon常常会做出强烈呼应，对仍在外围观望的消

费者会产生积极正面的引导作用。 

 

由于这种用户感染力的存在，荣耀8的促销战役便需要从现有用户群里入手。不再单纯亮出枯燥

的降价信息，将产品卖点和降价信息放到各种设计感极强的海报中，用荣耀8产品的高品质和好

玩的创意去吸引消费者，让现有粉丝乐于主动扩散促销海报，让在观望犹豫不定的新用户，感受

到产品的热度，知晓促销信息，而后成为荣耀8的拥趸。 



荣耀8降价信息创意展示 

传播主题 



媒介&执行 

荣耀8降价创意海报系列（一）：反转歌词赢荣耀8 



媒介&执行 

荣耀8降价创意海报系列（一）：反转歌词赢荣耀8 



媒介&执行 

荣耀8降价创意海报系列（二）：荣耀8表情包动图 



媒介&执行 

荣耀8降价创意海报系列（三）：红色怀旧版画风格海报 



媒介&执行 

荣耀8降价创意海报系列（三）：童年经典游戏GIF组图 



媒介&执行 

荣耀8降价创意海报系列（四）：200元创意用途海报 



媒介&执行 

荣耀8降价创意海报系列（五）：五色食物创意海报 



媒介&执行 

荣耀8降价创意海报系列（六）：古诗词降价创意动图 



媒介&执行 

荣耀8降价创意海报系列（七）：夏日场景创意卖点动图 



效果&反馈 

 

降价系列海报总阅读量超过1500万，互动

量近6万，取得了很好的传播效果。 

 

荣耀8系列创意海报引起了官微粉丝的积极关

注，互动效果良好。同时多套海报被数英网

收录作为案例。 


