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背景&目标 

• 品牌营销的背景和初衷是什么？ 

在2016年9月1日的柏林IFA展会上，华为发布了包括HUAWEI Nova系列、P9新颜色及平板

M3在内的5款新品，华为在产品层面的科技、美学、品质获得了消费者一致认可。华为希望

借品牌MV《我的梦》，在品牌建设层面带来新突破。 

 

• 最终想要实现怎样的目标？ 

拉近与消费者距离，传递品牌理念，与消费者产生互动。 

 

• 目前面临的挑战和困境是什么？ 

消费者刺激阈值高，仅凭一支MV难以形成互动 



洞察&策略 

• 通过对目标人群的洞察有怎样的发现？ 

关键词：“梦想”、“晒” 

年轻人有梦想，热衷于“晒”文化，与同样的追梦人能形成圈子效应 

 

• 整个案例的核心策略是什么？ 

激发年轻人晒梦想，借助socialmedia，打造话题形成圈子，为年轻人提供晒梦想的平台 

 

• 案例的最大亮点在哪？ 

消费者互动 



提出梦想 - 追逐梦想 - 实现梦想 

传播主题 



媒介&执行 

Step1 官方发起#我的梦趁现在#话题互动 

利用官方矩阵账号进行传播，聚
集追梦人关注，刺激粉丝UGC。 



媒介&执行 

生活职场类KOL参与话题讨论，扩散传播 



媒介&执行 

Step2 官方对消费者UGC进行二次传播“追梦人的故事” 



媒介&执行 

KOL转发粉丝追梦故事，扩大声量，
激发围观消费者二次参与，并为
后期的MV上线进行持续预热。 



媒介&执行 

Step3 《我的梦》品牌MV 

花絮先行承接前期粉丝热度，引发粉丝好

奇，为品牌MV上线预热。 



媒介&执行 

《我的梦》品牌MV正式上线 

官博紧跟发布高清壁纸，提供粉丝收藏多

途径，以带有仪式感的换壁纸行动，提升

品牌认同。 



效果&反馈 

#我的梦趁现在#微话题阅读量 8203万，

讨论量 93.6万 。 


