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背景&目标 

如何让天美意鞋款通过QQ炫舞这款
经典却依旧火热的游戏成功曝光，
成功触达游戏玩家中的潜在消费者？ 

目 标 

QQ炫舞作为一款休闲类的音乐舞蹈
游戏，主打的是时尚元素，面向的是
群体涵盖80、90乃至00后，这个用
户群体与天美意鞋款的消费群体可以
说是相互交错的。 

背 景 



洞察&策略 

共鸣点：QQ炫舞中最让玩家痴迷的不止是音乐舞蹈，还有造型搭配的装
扮功能，其中就有涵盖多种鞋型的鞋类装备，可以与天美意的即将发布的鞋
款进行结合。 
提出：你希望天美意的鞋子有炫舞哪些元素？ 
由于QQ炫舞的经典性，针对于老玩家的怀旧与认同感心理。 
提出：#只因遇见你#、#一句话证明你玩过炫舞#等热门话题 
 

人群属性：QQ炫舞的用户多为在网络上比较活跃，对于时装类、音乐类、
游戏类等的讯息较为敏感，也常聚集于B站等宅控属性的平台，对于鬼畜等形
式的潮玩形式有着更高的参与度。 
策划：#只因遇见你#鬼畜视频，唤醒玩家记忆 
 
 
http://weibo.com/1882778030/F3nyf5dCC 扫一扫二维码 

 
观看孔明鬼畜跳炫
舞斗司徒 

http://weibo.com/1882778030/F3nyf5dCC


洞察&策略 
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产品包装设计 

官微发声,预热传播话题 
#只因遇见你# 

#一句话证明你玩过炫舞# 
送9周年入场券 

520华晨宇演唱会活动、新品
发布会及线上产品曝光 

 

7 

4月20日 4月10日 5月20日 
4月23日 
-4月28日 

官方微博 
预热《林宥嘉探班活动》 

林宥嘉粉丝团转发微博 

动漫类/游戏
杂志/时尚类
资讯大号硬广 

5月30日 

6 
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推出鬼畜魔性视频 

（结合最火的歌曲与
炫舞游戏人物的画面，

勾起观众的回忆） 

5月10日 

  

端午节·儿童节 
遇见 

#梦想的翅膀#产品促销 
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官微发布投票活动，利
用炫舞装扮图，你希望
天美意的鞋子有炫舞哪
些元素？引起粉丝共鸣。 

5月1日 



天美意&QQ炫舞跨界合作 

天美意鞋款有哪些QQ炫舞的元素？ 

传播主题 



媒介&执行 

跨界合作 

阅读量：8.1万 

520线下活动预热 

阅读量：40.9万 

5.6 

5.4 



媒介&执行 

鬼畜视频传播 

视频播放量：36万次 5.16 



媒介&执行 

5.16 

炫舞鞋款电商集合页发布 

阅读量：200万 

 

520线下发布会预热 

阅读量：27.1万  

5.20 

5.19 



媒介&执行 

5.16 

粉翼之梦&暗翼天使 

阅读量：77.6万 

导流量：287 

麋鹿心翼&魔幻心翼 

阅读量：80.4万  

导流量：415 

5.22 

5.21 



媒介&执行 

5.16 

玄冰挚暧&魅影挚暧 

阅读量：47.8万 

导流量：609 

 

玄银战翼&黑金战翼 

阅读量：78.4万  

导流量：262 

5.27 

5.24 



媒介&执行 

5.16 

5.24 

外围大号扩散QQ炫舞&天美意跨界款新品发布会信息 



媒介&执行 

5.16 

5.24 

制作鬼畜视频，并用游戏类大号传播新品发布会信息 

http://weibo.com/1882778030/F3nyf5dCC 
 

扫一扫二维码 
 
观看孔明鬼畜跳炫
舞斗司徒 

http://weibo.com/1882778030/F3nyf5dCC


媒介&执行 

5.16 

5.24 

阅读量：56.6万 阅读量：16.8万 

外围大号扩散QQ炫舞&天美意跨界款新品发布会信息 

阅读量：49万 
视频点击量：36万次 



媒介&执行 

5.16 

5.24 

导购类大号 

阅读量：148.7万 

导流量：2536 

娱乐类大号 

阅读量：72万  

导流量：465 

5.20 

5.20 

外围大号导流QQ炫舞&天美意跨界款新品电商平台 



媒介&执行 

5.16 

5.24 
时尚类大号 

阅读量：29.8万  

导流量：400 

6.18 

外围大号导流QQ炫舞&天美意跨界款新品电商平台 

导购类大号 

阅读量：76.9万  

导流量：233 

6.18 



媒介&执行 

5.16 

5.24 

二次元类大号 

阅读量：33.3万 

导流量：678 

导购类大号 

阅读量：40万  

导流量：357 

6.16 

6.16 



效果&反馈 

• 亮点 

1. 官微从目标用户群入手，发起用户群感兴趣的话题&活动形式进行推广； 

2. 和炫舞官微进行官微联动，话题曝光量超500万，引发目标用户的广泛讨论； 

3. 游戏类外围大号发布炫舞鬼畜视频，播放量超210万，成功为5月20日的线下鞋款发布会预热并增加

了天美意新品曝光。 

阅读量 讨论量 
506万 1.2万 


