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背景&目标  



BACKGROUND 

那么，如何在春节的超级营销战役中突围？ 

一汽马自达2017年品牌重点战略是年轻化， 

希望在新年伊始之际，在春节期间借势节日热点， 

围绕一汽马自达最重要的两款车型（阿特兹、CX4）， 

传递年轻化品牌精神。 

  



传播目标 

未来派轿跑  马自达旗舰  个 
性 

本次春节的营销重点，是围绕一汽马自达最重要的两款车型，通过年轻、个性

的特点来传递一汽马自达品牌精神，吸引更多年轻人参与  

C X - 4  阿特兹  

通过打造春节热点话题，吸引年轻网友围观、讨论，形成春节
的热点事件，从而有效的传递一汽马自达品牌年轻化精神 



洞察&策略  



创意洞察 

我们希望能在过节前就引起年轻人的关注和讨论，所以这个话题需要跟过年相

关，还要接地气，这样才能能在节前引起大家的讨论 

所以我们的挑战：如何将“过年”和“一汽马自达品牌精神” 通过微博话题软性的结合在 
一 起 ， 并能够引起大家的围观和讨论通过 微博话题将一汽马自达品牌精神传递 出 去 

#
在
哪
儿
过
年
#  

过年 

其实年轻人经常会为了去哪过年而苦恼，

是去 T A 家还是你家？还是去旅游，你是否

能够遵从自己的内心按照自己的方式去过

年呢？是否能来一次不一样的过年？  

一汽马自达 

无论是阿特兹还是 C X - 4 ，其实都在传递

“追随自己的内心”“做自己”的个性、

年轻化的诉求。所以我们希望在话题运营

过程中软性的突出一汽马自达的品牌精神  



传播策略 

热点话题打造 

主话题：#在哪儿过年#  
创意阐述：每年回家去哪过？怎么过年？

其实都是现在年轻人面临的一个热点话题，

所以我们希望用 # 在哪儿过年 # 来引发他们

的讨论和围观  

引爆话题 

围绕春节热点话题#在哪儿过年#，吸引年轻网友围观、讨论，形成春节的热点事件，

通过一汽马自达品牌的介入，传递品牌精神。 



媒介&执行  



#在哪儿过年#春节话题运营节奏 

预 热 阶 段  扩 散 传 播  热 度 掀 起  1月21日-26日期间 1月27日-除夕 除夕-2月3日 

趁热打铁，马自达品牌软性露出 2月3日-2月6日 

@ 驾 游 中 国  对 # 在 哪 儿 过 年 # 主 题 进 行 升 华 ， 向 网 友 传 递 一 汽 马 自 达

的 品 牌 内 涵 ， 网 友 也 对 做 自 己 ， 过 自 己 的 年 发 表 了 各 自 的 看 法 。  

K O L 矩 阵
引 爆 话 题  

@假装在纽约 @星座不求人 @同道大叔 

@王尼玛 @M大王叫我来巡山 等大号原

发、转发话题视频引爆微博 

持 续 传 播  
创 意 接 力  

@ 驾 游 中 国 将 话 题 内 容 扩 散 至 春 晚 、 春

节 习 俗 、 小 时 候 的 春 节 、 年 夜 饭 、 电 影

等  内 容 ， 激 发 网 友 更 多 的 创 意 和 真 实

情 感  

大 量 优 质  
U G C 内 容 产 生  

网 友 纷 纷 在 话 题 下 发 表 自 己 的 状

态 和 观 点 ； 引 发 了 更 多 人 加 入 到

讨 论 中  



第一步-KOL矩阵联合引爆话题： 

1月21日-26日期间 

@假装在纽约 @星座不求人 @同道大叔@王尼玛 @M大王叫我来巡山 @李铁根@所长

别开枪是我 等大号原发、转发带有#在哪儿过年#视频引爆微博 

视频为一汽马自达官方拜年视频 



同时在预热期，@驾游中国账号通过直播为#在哪儿过年#话题进行预热炒作， 
配合话题视频引发第一轮传播小高潮 



这些蓝V用户和一些知名人物的参与，
使得#在哪儿过年#话题热度大增，带动
了相当大的阅读、讨论量 

第二步-大量蓝V用户、名人主动参与话题讨论， 
引起话题热议效应 



连@同道大叔都来蹭我们#在哪儿过年#的热点： 



同时，产生了大量优质的UGC内容，其中不乏感人的、幽默的真实内容，
共产生13.5万的讨论 

网友发博嫁人后就没有回家过年了 

#在哪儿过年#今年过年在医院过，只希望老妈能早点好起来 

#在哪儿过年#第一次在自己的家里过年，结果妈妈查出宫颈
癌，年后手术，爸爸2016年9月脑梗瘫在床上，现在妈妈也
病了，2017年惟愿亲人平安健康，有妈妈的地方才是家 

这
样
的
内
容
还
有
很
多
很
多…

 



27日（除夕）-2月3日期间@驾游中国将话题内容扩散至春晚、春节习俗、小时候的春节、年夜饭、
电影等 内容，激发网友更多的创意和真实情感，影响力覆盖90-95万微博账号 

一汽马自达趁热推出春节系列年轻化创意海报 

第三步-创意内容接力持续传播 
当话题讨论量达到顶峰时，一汽马自达品牌趁热推出年轻化创意海报 



#在哪儿过年#话题页面内植入多处关于一汽马自达年轻化元素 
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2月3日-6日 

@驾游中国 对#在哪儿过年#主题进行升华，向网友传递一汽马自达的品牌内涵，网友也对

做自己，过自己的年发表了各自的看法。 

网友纷纷表达了自己内心中春节将会是什么样子：有自己安静的空间，或利用有限的春节假期陪伴家人，

与亲朋挚友相约饭局、游玩等，汽车自驾大号的转评借助创意海报引发网友共鸣，进一步刺激网友去表

达真实的内心想法，拉近一汽马自达与网友的距离。 

第三步-完美收官 
汽车自驾大号转评热点话题及创意海报，深化传递一汽马自达品牌内涵 



效果&反馈  



项目效果及数据  

利用热点话题触达年轻圈层，提升品牌提及词中正面情感词汇占比至73% 

 阅读量 2.1亿 

 汽车榜同期热度TOP1 

话题阅读量达2.1亿  吸引大量年轻受众参与互动 
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一汽马自达的品牌关联提及词中 
正面情感词汇占比达73% 

此次营销拉近了用户与一汽马自达的距
离，借势春节热点有效提升品牌好感度 

传播活动有效提升微博平台年轻人对一汽
马自达品牌的好感度 

数据来源：新浪全景大数据 
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回家过年相关 

对过年没有什么感觉了 

视频非常好 

被一汽马自达圈粉了 

还是家里的饺子才最有味道 

一汽马自达品牌很不错 

一汽马自达汽车很给力 

一汽马自达展示科技魅力 评论分析 

画家王建国：不能回家过年了。 
胡雄伟：过年都不回家的话，什么时候回家啊。 

不到来哟：对过年开始没什么概念了。
Paulina_zhang：大射手的我表示今年不能带父母出去
浪，只能宅在家。 

中山工商所：这视频，真心不错。 
吃饱了才发呆：要多点这么有爱的视频[嘻嘻]。 

哪个主沉浮：宝宝已经被圈粉了[微笑]。 
snaclde续：马自达一直坚持做好车。 

盘锦国税进出口：还是家里的饺子才最有味道~。 

中山工商所：一汽马自达的牌子还是相当不错的。 

我想来说说吧：感觉要10万的，品牌放在那儿了~。 
觅凉傻炊0：科技的魅力啊[太开心]。 

宜兴宾馆：这款汽车很给力呀[good]。 
灬离草：很有想法！[微笑]。 

除“回家过年”相关评论内容外，25%用户表达了对“一汽马自达”品牌正面印象， 
此外，还有7%的用户对品牌传播的视频进行积极评价 

项目效果及数据  


