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背景&目标 

从2006至2016，凯美瑞作为广汽丰田第一款车型，转眼已走过十年荣耀

之路，并将丰田均衡造车的哲学思想体现得淋漓尽致。十年时光雕琢，铸

就出凯美瑞全面均衡品质。 

广 汽 丰 田 凯 美 瑞 

迎来首个“十年里程碑” 



背景&目标 

因此，借十年之机，凯美瑞推出了十周年纪念视

频，细诉凯美瑞十年均衡之道，传递凯美瑞十年

坚守的均衡造车理念。 

凯美瑞十周年纪念视频 



背景&目标 

应该如何通过凯美瑞十周年纪念视频传播 

传递凯美瑞核心价值理念？ 

单纯视频传播，缺乏社交爆点，传播力不强 传播挑战 



洞察&策略 

十年，坚持一份热爱 

十年，守候一段感情 

十年，翻越一座高峰 

十年，追逐一个梦想 

…… 

“ 十年，  

对于我有着重要意义。 



洞察&策略 

十年不仅对于凯美瑞是重要的节点，对于用户，同样意义非凡 

关键词：十年 坚持 

情 感 沟 通 切 入 点 

以 十 年 与 坚 持 作 为 连 接 品 牌 与 用 户 的 情 感 桥 梁 



洞察&策略 

超强社交属性 

裂变传播力 

借助媒体平台优势力 

1 

2 

充分发挥微博平台优势 
助力凯美瑞十周年纪念视频扩散传播 



洞察&策略 

        以“你我的十年坚持”作为核心传播主题，充分发挥微博平台优势，为凯美瑞十周年纪念

视频传播赋予情感触动力，深情触达每一位目标用户。并与新浪进行跨平台合作，联手为

凯美瑞十周年量身打造一场线上+线下的品牌情感营销，触动用户内心情感，成功将凯美瑞核

心价值深植用户心中，品牌好感度火速飙升。 

凯 美 瑞 衡 爱 十 年 品 牌 情 感 营 销 

核心创意策略 



洞察&策略 

创意执行规划 

• 各领域KOL细诉十年坚持故事，引发情感共鸣，吸引用户对话题与纪念视频的关注 

• 定制话题#有什么值得坚持十年#持续升温，纪念视频走心传播，成功引爆品牌热点 

• 借中国国际老爷车展，凯美瑞全球家族线下聚首，实现用户与品牌零距离接触 

KOL真情独白 

引发情感共鸣 1 
引爆品牌热点 

好感度火速飙升 2 
激发参与热情 

与品牌走心互动 3 
品牌零距离 

完美收官 4 

KOL带纪念视频原发微博，配
合粉丝头条实现大范围扩散 

微博资源热推，定制话题连续
3天占据榜单首位 

通过奖品机制激励精华UGC
高效产出 

中国国际老爷车展展出历代凯
美瑞，线上双平台同步扩散 



媒介&执行 

KOL真情独白 引发情感共鸣 

8月16日 8月17日 8月18日 8月19日 

视频主角率先以自
身经历解读十年坚
持的意义。 

27位KOL解读定制话题 #有什么值得坚持十年# 

精准把控用户情绪，稳操KOL传播节奏 

汽车KOL领头解读十
年坚持的看法，覆盖
广泛汽车兴趣人群。 

赵帅夺跆拳道首冠，
国乒男团三年冠，借
势奥运邀冠军发声。 

段子手为话题创作长
文，将话题互动推至
最高潮。 

奥运赛场爆发夺金热点 

及时响应成功借势引爆 



媒介&执行 

引爆品牌热点 好感度火速飙升 

配合微博双端黄金资源助力热推 

实现纪念视频走心传播，好感度火速飙升 

热度完胜 
同类型话题 

话题榜混合流文字链 热门话题移动端文字链 热门话题PC端文字链 

话题榜推荐 热门话题混合流文字链推广 



媒介&执行 

激发参与热情 与品牌走心互动 

除了通过KOL情感内容与情感共鸣话题触动用户 

同时在话题页设置奖品激励机制 

激励精华UGC高效产出  



媒介&执行 

品牌零距离 完美收官 

新浪与广汽丰田携手打造

凯美瑞全球家族展，在中

国国际老爷车展亮相，凯

美瑞全球家族聚首。 

直观感受均衡理念下的造车成果，实现用户与品牌的零距离接触。 

新浪为凯美瑞全球家族展产出专题报道 

微博官方大账号同步扩散 

双平台线上同步扩散 形成营销闭环 

凯美瑞全球家族聚首 



效果&反馈 

KOL粉丝覆盖人数达 1.2亿 
KOL转评赞互动量达 45.5万 

KOL传播效果 



效果&反馈 

8.18 汽车榜第一 8.19 汽车榜第一 8.20 汽车榜第一 

658万 
话题阅读量 

4053万 
话题阅读量 

1.9亿 
话题阅读量 

持续占据汽车榜  第一位 
（热度完胜同期同类型话题） 



效果&反馈 

话题阅读量达  2.8亿 
话题讨论量达 17.1万 

话题最终效果 

#有什么值得坚持十年# 



效果&反馈 

配合奖品激励机制，获得用户大量优质UGC 

#有什么值得坚持十年# 话题热度再次升温 



效果&反馈 

车展三天入园人数高达 5.5万人次 

十周年纪念视频再次扩散 

产出现场精彩凯美瑞图集 

产
出
专
业
品
牌
文
章 

专题PV：142,273 

现场人流数据 

专题效果数据 



效果&反馈 

 成功传递凯美瑞均衡造车的核心价值理念 

 与目标用户建立深度情感联结 

 实现提升品牌好感度 



效果&反馈 

• 准确找出品牌与用户进行情感沟通的切入点； 

• 告别单一曝光，为视频传播赋予情感触动力，唤醒用户十年记忆； 

• 精准把控用户情绪，奥运热点及时响应，稳操KOL传播节奏； 

• 充分发挥媒体平台优势，实现传播超级裂变； 

• 深情触达每一位目标用户，将品牌价值深植用户心中，品牌好感度火速飙升。 


