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背景&目标 

案例视频 
请复制以下链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频 

 http://video.sina.com.cn/view/251184510.html?qq-pf-to=pcqq.c2c 

或者 
扫一扫看视频 

http://video.sina.com.cn/view/251184510.html?qq-pf-to=pcqq.c2c
http://video.sina.com.cn/view/251184510.html?qq-pf-to=pcqq.c2c
http://video.sina.com.cn/view/251184510.html?qq-pf-to=pcqq.c2c
http://video.sina.com.cn/view/251184510.html?qq-pf-to=pcqq.c2c
http://video.sina.com.cn/view/251184510.html?qq-pf-to=pcqq.c2c


背景&目标 

东风日产劲客新车即将上市， 

希望借势五四青年节点 

充分发挥微博社交媒体与人群聚合优势， 

聚合年轻人目光，全面打造“劲客青年” ， 

调动用户疯狂互动，塑造车型有劲调性。 



洞察&策略 

#劲客青年宣言# 

借势五四节日热点，通过持续微博话题营销互动， 

让年轻一族对节日的自然关注，转化为对劲客的关注。 

通过“劲客”快闪短视频传播，与明星KOL转发助力，形成病毒式的扩散， 

吸引网友的关注，有劲奖品刺激调动其参与“劲客青年宣言”，强化自身劲客标签， 

身体力行的为劲客代言，共同塑造劲客的车型形象，赢取有劲奖品。 



媒介&执行 

 微博话题上线 

 高级话题与话题推荐上线 

 官方发起活动微博，明星KOL助力 

 网友疯狂参与，发表劲客青年宣言 

 精彩内容实时采编与扩散 

 抽奖与微博公布 

 精彩内容持续采编延续扩散 

 公关内容打造延展平台传播 

5.3 5.4——5.14 5.15——5.21 

内容延续 
深潜形象 

话题上线 
引爆关注 

带劲互动 
疯狂扩散 

传播规划: 



媒介&执行 

话题运营规划: 

#劲客青年宣言# 

话题上线 

话题上线，劲客权
益全面带出； 

5.3 5.4——5.8 5.9——5.21 

活动微博 
上线 

我是劲客青年，
为带劲的生活代
言。“劲客快闪
短视频微博发布
，活动开启 

明星+KOL 
内容上线 

明星+KOL转发
参与短视频传播
，并发表劲客宣
言，营造全面互
动效果，带动网
友参与； 

热门+热搜 
资源上线 

微博热门话题+
微博热搜等资源
上线，助力扩散
话题热搜，提升
参与量； 

明星+KOL 
内容编辑 

将明星+KOL的
劲客青年宣言进
行二次整理，制
作二次活动号召
内容； 

东风日产 

官微发布 

东风日产 

官微发布 

新浪 

制作剪辑 

网友内容 
整理二传 

整理网友参与活
动的精彩劲客青
年宣言，进行二
次传播扩散； 

日产+新浪 

发布 

新浪 

整理提供 

精彩集锦 
H5扩散 

整理网友参与活
动的劲客青年宣
言并制作成H5
，二次扩散号召
； 

新浪 

发布 

新浪 

整理制作 

抽奖公布 
公关扩散 

后续奖品抽奖公
布、公关内容报
道等深化内容传
播。 

明星+KOL 

发布 



媒介&执行 

Step 1: 话题上线 引爆关注 

#劲客青年宣言# 
别懒癌，来干劲，少啰嗦，去冲劲，表丧气，玩拼劲，不致郁，敢较劲，走出宅，靠闯劲，劲客青年，来点有劲

的！发表你的劲客青年宣言，出其不意、意料之外的你就是我们寻找的劲客青年，劲客给你来点有劲的奖品！ 

话题词 

导语 

高级话题 

5月3日-微博话题#劲客青年宣言#上线，车型权益提前预埋 



媒介&执行 

Step 2: 带劲互动 疯狂扩散 

官方活动微博内容 传播方式 

#劲客青年宣言#劲客青年，来点有劲的！发表你的
劲客青年宣言，出其不意、意料之外的你就是我们
寻找的劲客青年，劲客给你来点有劲的奖品！ 

微博话题中活动微博置顶 微博品效通精准推送 
定向年轻+运动+汽车人群 

（快闪段视频） 

5月4日-官方发布活动微博，全面启动“劲客青年宣言”全民互动 



媒介&执行 

Step 2: 带劲互动 疯狂扩散 

5月4日-微博开机报头资源全面助力活动引爆，引力用户进入话题参与互动 

活动微博置顶 



媒介&执行 

Step 2: 带劲互动 疯狂扩散 
5月4日-5月8日-明星+KOL转发微博发布宣言，营造全民参与热度，带动网友参与 

多维度的明星+KOL全面点燃带动网友参与，提升活动热度 
备注：KOL仅为示例，以最终执行为准 

元气劲客 
吴优 

知名女演员 

创意劲客 
同道大叔 
知名星座博主 

时尚劲客 
Raylee麻团儿 

知名时尚博主 
美妆时尚视频自媒体 

激情劲客 
王者荣耀菌 

知名游戏博主 
微博游戏视频自媒体 

活力劲客 
王茜麟 

微博汽车视频自媒体 
微博签约自媒体  

阳光劲客  
张小娴 

前易车网视频主持人  



媒介&执行 

Step 2: 带劲互动 疯狂扩散 

以吴优为例 
内容与传播示例 备注：KOL仅为示例，以最终执行为准 

转发东风日产段视频微博 
并发表自己的“劲客青年宣言” 

触达个人粉丝 
引导粉丝关注话题与参与互动 

元气劲客 

吴优 
知名女演员 

5月4日-5月8日-明星+KOL转发微博发布宣言，营造全民参与热度，带动网友参与 



媒介&执行 

Step 2: 带劲互动 疯狂扩散 

5月7日-微博热门话题上线，全面触达微博年轻用户，引导用户关注与参与互动 

热门话题推荐 

微博PC端首页推荐 
话题五轮播文字链  

微博客户端广场页 
推荐话题五轮播文字链  

微博热门话题页 
话题榜五轮播文字链  

微博客户端热门话题页 
话题榜五轮播文字链  



媒介&执行 

Step 2: 带劲互动 疯狂扩散 

5月8日-明星+KOL宣言内容整理与制作成图片式宣言内容，引导更多用户参与 

收集明星+KOL的宣言制作成图片 
形成二次号召的内容 

东风日产官方微博原发多图 
形成二次号召声势 

品效通精准扩散 



媒介&执行 

Step 2: 带劲互动 疯狂扩散 
5月8日-热搜套装上线，亿级曝光引爆“劲客青年宣言”，迅速带动用户的关注与互动 

热门入口，三大一级页面入口客户关键词每日亿级曝光。全面引爆 “劲客青年宣言”。 

湄公河 

品牌海报 

品牌橱窗 

推荐账号 

推荐微博 



媒介&执行 

Step 2: 带劲互动 疯狂扩散 

5月4日-5月14日-多维度内容引导用户开启劲客青年宣言发表，持续形成劲客青年声量 



媒介&执行 

Step 3: 内容延续 深潜形象 

5月9日-5月21日-用户内容精选+全程内容总结， 

                           东风日产+新浪共同传播，持续传递劲客青年精神，深化品牌形象 
传播形式示例： 

九宫格图（5.9/5.11） H5精彩展示（5.14） 公关文章（5.18） 

补充说明：由于项目时间关系，H5等相关内容以聚合精彩图文为主，整体深谙传播主旨（制作时间以实际为准） 



效果&反馈 

传播效果: 

#劲客青年宣言# 
阅读量 讨论量 1.3亿 18.4万 

转发量合计 评论量合计 156,780 18,734 

1、热点超强影响力，全面调动了年轻人群的互动参与 

2、明星+KOL助力全面引爆了内容的扩散 

明星 
@大张伟 

KOL 
@回忆专用小马甲 

KOL 
@Raylee麻团儿 

KOL 
@林熊猫 

KOL 
@张小娴在学习 

KOL 
@王兮兮Shirley 

3、创新资源全面引爆劲客年轻调性的塑造 

曝光量 点击量 355,288,465 1,462,443 
KPI完成率 106% KPI完成率 117% 


