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背景&目标  



传播背景 

全新BMW X1拥有纯正的BMW X家族特征。为了尽情释放“敢作敢为”的X1精神，宝马在营
销领域尝试了一系列“敢作敢为”的创新举措。 
 

全新BMW X1 全能挑战赛于6月强势登录中国，选手将参与21个城市，5000个探索，8个项目，

并最终21名选手赴欧洲角逐最终冠军。希望通过微博平台进行挑战活动的线上传播。 



传播目标 

告知宝马X1全能挑战赛，营造更新潮的线上活动体验， 

 

运用直播模式点燃用户参与激情，从而吸引目标受众的关注与参与。 

  



洞察&策略  



他们是25-35岁的年轻人， 

高收入，有着鲜明的个性； 

他们追逐自由而有品质的生活，随时准备开启一场说走就走、随心

而行的旅程。 

品牌消费者洞察 

创意洞察 



年轻人扎堆： 
微博用户年轻，高学历，消费能力强 

用户主力年龄段分布在20-29岁间用户，相比整体
网民年龄结构优势明显 

微博用户呈现高学历特征，大学/大专及以上学历用
户占比高达73.0% 

TA喜欢微博直播： 
他们喜欢直播及话题等微博内容 

 
￭ 数据来源：2014新浪微博招股说明书F-1/A  及新浪大数据 

2017年前2个月，微博用户对
直播和短视频的使用率快速提
升，平均增长率<300% 

截至2017年2月底，微博的
汽车兴趣用户，共发布了>10
万条的汽车车相关短视频 

创意洞察 



创意洞察 

传播 
 

通过强大的运营能力支撑，促进
整体活动的传播推广  

热点 
针对精准媒体平台筛选出的核心
内容，建立强互动的话题以及直
播形式，通年轻受众实现情感共
鸣，建立产品与用户的强关联 

精准 
找到兴趣人群聚集的媒体平台，
在集中的媒体平台找到用户核心
关注的内容，进行差异化传播汽

车的核心价值 
 

我们认为打动这群年轻受众的方式是投其所好 



微直播 
全能挑战赛微博全程

直播，给目标受众不

一样的活动场参与体

验。 

微话题 
热点话题互动，全

程H5伴随，话题炒

作进行前期预热。 

微运营 
超强运营资源“驾 

游中国”进行活动

后期的长尾传播。 

爆点传播 

宝马X1发起的全能挑战赛，针对产品的年轻受众，意图在年轻人群聚合的微博平台发

起以“敢作敢为”为主题的微博营销活动，对全能挑战赛进行线上传播推广  

 

 

营销策略 



媒介&执行  



THE ALL-NEW BMW X1 THEME TOUR 2016. 
全新BMW X1全能挑战赛德奥之旅传播节奏出 

10.26-11.11 
（预热期） 

项目
背景 

传播
目的 

传播
策略 

传播
手段 

KPI 

 11.18-11.22 
（延续期） 

11.12-11.17 
（活动期） 

为终极挑战赛做预热 
探访慕尼黑
BIMMER之

家  

维也纳神秘摄
制任务 

索尔登极地
营救   

奥地利冰雪驾
控挑战   

长尾传播 

活动预告，吸引用户关注 引爆用户关注高潮，提升品牌形象 活动持续传播 

1、以招募第21位选手为噱头进行H5传播，
吸引用户参与并关注活动； 
2、借助微博平台，对20站冠军进行故事包装
和炒作，扩大活动覆盖，并通过选手投票进行
终极对决的直播预告。 

结合四场终极挑战赛内容，在微博平台进行赛事直播，吸引用
户观看，通过直播形式让用户在第一时间感受现场活动氛围，
领略X1敢作敢为的挑战精神。 

后续图文视频 
持续曝光 

一、推广资源： 
1、品效通（推广预热招募H5） 
2、话题资源包（含部分推广话题资源+话题
页权益+话题页制作）  
3、话题冲榜（推广话题#敢作敢为#）    
二、H5招募活动推广，以招募第21位选手为
噱头进行宣传并收集报名信息； 
三、对微博话题#敢作敢为#进行预热炒作，
将20位冠军故事海报和预热视频在微博上传
播，同时通过微打榜为选手进行投票。 

一、#敢作敢为#话题推广资源： 
1、品效通； 
2、热门话题五轮播文字链（移动端）； 
3、新浪新闻APP开机报头 
二、运营资源：大号转发支持； 
三、话题页直播置顶观看 

直播视频回顾 

1. 微博话题阅读量：不低于4000万（含预热期整体）2. 直播播放量：120w（整体） 



THE ALL-NEW BMW X1 THEME TOUR 2016. 
预热-话题冲榜 

10.26-10.28  连续三天为话题冲榜，开启#敢作敢为#话题预热模式 

全国一小时热门话题榜 汽车分类话题榜第一名 



THE ALL-NEW BMW X1 THEME TOUR 2016. 
预热-H5传播 

品效通 话题页移动端card 

10.27-11.04  H5招募活动 

以招募第21个席位的形式提升话题内容的参与度，吸引用户报名参与并关注活动 

H5招募预热 



THE ALL-NEW BMW X1 THEME TOUR 2016. 
预热-#敢作敢为#话题炒作 

10.27-11.11 

预热视频及20位冠军选手的故事海报

在微博话题页上持续炒作发酵 



THE ALL-NEW BMW X1 THEME TOUR 2016. 
预热-微打榜 

11.1-11.17，微打榜开启网友投票功能 

通过微打榜为20位选手投票，同时对终极挑战赛的直播活动进行预告 



THE ALL-NEW BMW X1 THEME TOUR 2016. 
活动-微博直播 

11.12-11.17，四场赛事直播在微博发布 

通过直播，网友第一时间感受现场活动氛围，领略全新BMW X1敢作敢为的挑战精神 

探访慕尼黑 
BIMMER之家  

维也纳神秘摄制任务 索尔登极地营救   奥地利冰雪驾控挑战   



THE ALL-NEW BMW X1 THEME TOUR 2016. 
活动-后续传播 

11.18-11.22，通过现场活动的图文、视频回传及直播回顾，对活动进行持续传播 



效果&反馈  



THE ALL-NEW BMW X1 THEME TOUR 2016. 
数据效果-优势广告位 

硬广总曝光1.46亿，总CTR高达3.39% 

品效通（视频） 品效通（图文） 
新浪新闻APP开机报

头 
热门话题套装（高级版）+ 

热门话题五轮播文字链（移动端） 

总曝光：4,410,664 
总点击：176,832 
互动点击率：4.01% 
（链接至H5） 

总曝光：12,009,040 
总点击：244,185 
互动点击率：2.03% 
（链接至话题页） 

总曝光：6,632,297 
总点击：170,237 
互动点击率：2.57% 
（链接至话题页） 

总曝光：115,115,828 
总点击：4,356,845 
互动点击率：3.78% 
（链接至话题页） 



THE ALL-NEW BMW X1 THEME TOUR 2016. 
数据效果-预热H5传播 

H5 PV: 357,238 

H5 UV: 316,593 

报名+试驾：87 

招募时间：10.27-11.04 

H5链接： 

http://all.vic.sina.com.cn/

201610bmw/  



THE ALL-NEW BMW X1 THEME TOUR 2016. 
数据效果-微博话题页 

话题#敢作敢为#总阅读量高达2.4亿，讨论量达17.7万 

推广时间：10.26-11.22    
话题页链 http://weibo.com/p/100808a614292b17024a3b68076069c91e8324 



THE ALL-NEW BMW X1 THEME TOUR 2016. 
数据效果-直播 

全新BMW X1直播场次 播放量 点赞数 

探访慕尼黑BIMMER之家  64.3万 78.3万 

维也纳神秘摄制任务 15.8万 10.3万 

索尔登极地营救 22万 11.7万 

奥地利冰雪驾控挑战  19.1万 9.1万 

总计 121.2万 109.4万 



THANK  YOU！ 


