
与致炫欢乐过圣诞  
广汽丰田致炫解锁圣诞借势新姿势 

 广  告 主：广汽丰田 

 所属行业：汽车 

 执行时间：2016.12.19 – 12.25 

 参选类别：互动体验类 



背景&目标 

一年一度的圣诞节，已演变为年轻人的

狂欢节日，越来越多瞄准年轻人市场的

品牌，也加入了圣诞营销战役。 



背景&目标 

天生自带年轻玩乐属性的全新致炫，与圣诞节节日调性及

人群高度契合，抓住这个品牌与年轻人沟通的机会，能让

致炫品牌形象更深入人心。 

全新致炫与圣诞节节日 

调性及人群契合度高 



背景&目标 

提升广汽丰田致炫品牌 认知度与好感度 
塑造年轻好玩的品牌形象 



洞察&策略 

需要找到一个平台 

年轻目标用户人活跃度高 

能让用户与品牌进行互动 

具备超强内容扩散性 

年轻人的 圣诞新主场 
为全新致炫与年轻目标用户连接提供绝佳桥梁 



洞察&策略 

覆盖85&90后核 
心消费群体 

大学 高中 中专技校 初中 小学 

具备成熟理性消费观
目标群体 

年轻化 

高学历化 

省份 人数 比例 

其他地区 2925 11% 

广东 2303 9% 

江苏 1817 7% 

北京 1680 6% 

浙江 1563 6% 

山东 1355 5% 

海外 1331 5% 

四川 1089 4% 

上海 1074 4% 

河南 908 4% 

一线及沿海主力消费 
群体密集区域 城市化 

城市玩家在微博玩圣诞 
微 博 圣 诞 粉 丝 人 群 画 像 

备注：分析对象为2015年12月14日—12月25日期间参与#圣诞节#话题的粉丝 



洞察&策略 

#太阳的后裔# 
111亿话题阅读，看一部韩剧换一次老公 

#Papi酱获巨额融资# 
估值超1.2亿，网红3.0全面进入品牌时代 

#霍教授开微博# 
2天280万粉，单帖互动超过 200 万 

话题，成为引爆热点的最佳方式 
2 0 1 6 年 ， 继 续 孕 育 出 现 象 级 事 件 

备注：2016年Q1-Q3微博热点话题统计 



洞察&策略 

整体策略 

借势圣诞话题调动年轻目标用户关注 

双线趣味互动全面提升全新致炫认知度与好感度 



媒介&执行 

预热启势 互动引爆 高潮再造 

借势话题上线 
同步发起逗趣互动 

• 致炫借势话题#圣诞快乐#上

上线，74位KOL参与话题 

• @微博节日 同步发起话题互

动，带动全民拍照晒出自己发

现的圣诞老人 

整体传播规划（12月19日-25日） 

致炫圣诞H5 
摇出致炫圣诞大礼 

• 定制致炫圣诞H5，互动摇出

圣诞大礼，引爆参与兴奋度 

• 致炫卖点植入圣诞祝福，互动

分享实现致炫卖点扩散 

圣诞抢沙发 
刺激玩法再造高潮 

• 圣诞当日，@微博节日 发布

相关节日微博，最先抢到中午

12点、下午6点两条微博沙发

2位用户获致炫大礼 



媒介&执行 

预热启势 

@微博节日 官方运营话题上线 
74位KOL参与话题助力扩散 

#圣诞快乐# 

微博节日 
粉丝：381万 寻找身边的圣诞老人 

同步发起话题互动 

话题与互动实现致炫品牌大曝光 



媒介&执行 

互动引爆 

多入口助力分发，互动内容借势圣诞全面植入致炫车型卖点 

趣味形式提高用户对品牌的 认知度与好感度 

H5互动《摇出致炫圣诞礼》 

微博节日发出博文 
引导用户参与H5互动 

#圣诞快乐#话题页 
提供互动H5入口 



媒介&执行 

高潮再造 

@微博节日  平安夜预告抢沙发活动 

圣诞全民抢沙发 赢取致炫大礼 

刺激玩法再次点燃用户兴奋点 

用 户 对 致 炫 品 牌 好 感 度 大 大 提 升 

@微博节日  圣诞当日抢沙发活动刺激开启 

12月24日平安夜预告抢沙发活动 
12月25日圣诞节活动刺激开启 



效果&反馈 

“寻找身边的圣诞老人”话题活动与圣诞节日高度贴

合，且简单逗趣，引来大量用户参与，瞬间引爆 #圣

诞快乐# 第一阶段的话题热度。 



效果&反馈 

74位KOL大账号轮番注入图文、小视频等多形式圣诞原创内容 

引发用户对致炫借势话题 #圣诞快乐# 的 关注度与兴趣度 



效果&反馈 

话题 #圣诞快乐# 完胜过往同类型节日话题 

总阅读量为9.9亿 
总讨论量为172.4万 
2015#圣诞节#话题的阅读量为2.8亿 

2016#万圣节#话题的阅读量为4亿 

话题最终效果 



效果&反馈 

榜单话题推荐第五 移动端热门榜单第一 

话题最终效果 话题多次自然冲榜 



效果&反馈 

致炫圣诞H5互动界面 巧妙植入致炫卖点 微博分享助力致炫卖点扩散 

 贴合圣诞设置摇一摇互动抽奖，简单趣味引爆参与 

 将致炫卖点植入圣诞祝福，成功提升品牌认知度与好感度 

 分享助力H5及致炫卖点扩散 

致炫圣诞借势H5互动 

《摇出致炫圣诞礼》 



效果&反馈 

12月19-25日，话题页+客户端banner+大号原发等大量运营推广H5 

H5互动数据效果 

参与量达

3,557,263 

致炫卖点借势植入趣味H5 

大大提升品牌 认知度与好感度 



效果&反馈 

广告曝光效果 

曝光次数：10,884,578 
点击次数：52,563 
平均CTR：0.48% 

曝光次数：12,855,585 
点击次数：89,505 
平均CTR：0.70% 

微博客户端广场页推荐话题 
第三位通投文字链 

移动端+PC端Tips 

广告总曝光量超过3000万 

借势圣诞高效提升致炫年轻品牌形象 

配合各种互动玩法成功提升品牌的认知度与好感度 



效果&反馈 



效果&反馈 

 充分发挥微博平台优势，通过话题巧妙借势； 

 圣诞社交势能成功转化，为品牌曝光强助力； 

 致炫卖点植入逗趣互动，集中用户兴奋点，成功提高品牌认知度与好感度； 

 众多明星意外加入，为品牌活动爆发更好效果。 


