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背景&目标 

目前市场上的手机 

品种多样，设计风格单一，辨识度低 

各种表面噱头层出不穷 

 

伴随着设计的单一问题 

越来越多的用户选择手机 

不再盲目的追求硬件上的参数 

而是根据自身需求的维度去考量 



背景&目标 

年轻 时尚 

25-35岁之间 

男性偏多 

高学历高收入高职级 

喜欢奋斗，喜欢音乐，有自己态度 

代表着未来社会中流砥柱 

的一群用户群体 

 



洞察&策略 

随着生活水平的提升，用户不在一味的追求性价比，而是选择能够真

正带来便捷同时符合自己品味的一部手机。 

 

国内新品手机频发，各种硬件、拍照的卖点层出不穷， 

让用户不知道如何选择！ 

 

冲突点：消费者如何选择一部既符合自己品味，又能实实在在的为自

己的生活提供便捷的手机？ 

 



洞察&策略 

1、全球首创的八曲面的产品设计——独特性使得与市面

上的手机别具一格 

2、采用华为2012实验室最新的快充技术 5V8A40W的充

电效率——华为最强研发机构，领略最强科技的魅力 

3、搭载自主研发的人工智能系统——一部智慧的手机，

懂你所说懂你所想 



洞察&策略 

策略核心 

硬件配置要高 

自拍要好 

价格要便宜 

 

 

随波 
逐流 

设计独特 

系统智慧 

辨识度高 

能够真正的为生活带来便捷 

... 

独树 
一帜 

未来之路 

荣耀Magic 致未来 



荣耀Magic“致未来” 

传播主题 



媒介&执行 

外围发起对未来手机的期待，大号引出荣耀（12.5-12.6） 

从1983年手机诞生到2007年iPhone发布，手机经历过一个又一个时代

。随着手机工艺技术不断纯熟，同质化问题也日益严重，包括苹果在

内的厂商都已出现创新疲劳。究竟谁能率先开创未来手机的新时代呢

？而近期新闻频频报道指向荣耀的科技创新，那会是荣耀吗？ @互联

网信徒王冠雄 @飞象网项立刚  

转发大号讨论进一步引出荣耀 

搞机圈kol发起未来手机的探讨 



媒介&执行 

高管参与讨论官微并引出悬疑（12.6） 



媒介&执行 

【#荣耀Magic# 探索的每一秒都充满智慧的魔力与惊喜】12月16日，致未

来，我们先行一步！关注并转发抽送新品1台。 

 

荣耀Magic  产品命名海报（12.7） 

画面深意 

被冠以“智慧手机”之称的荣耀Magic，所呈现的是“未来科
技”，因此提炼宣传主题“致未来”。“未来”这个元素应该
如何体现，又应该如何延续荣耀系列新品问世时的视觉冲击感
？ 
“未来”代表着“开拓”、“广阔”与“未知”； 
“致”是由个体单位向广阔的未知“致敬”和“宣告”来临的
动作； 
为此，我们提出以“宇宙”带代表未来，眼睛代表“致敬”的
个体。 
当地球转动，眼睛徐徐睁开，眼界打开，如“新生儿”一般憧
憬地望向浩瀚宇宙，预示着万物新生，荣耀Magic打破格局致
敬未来科技。 
 

全屏可观看动图效果 

创新亮点 

地球运转到瞳孔放大，望向未来的演变过程，摈弃常规命名海
报套路，给予观者看向未来，与“新生”之感，紧密契合荣耀
Magic，共“致未来”。 
 



媒介&执行 

创意设计图 



媒介&执行 

UGC活动引导悬疑海报 



媒介&执行 

告别呆板僵硬的智能时代，你指尖触摸的将不再是冰冷的机器。荣耀

Magic先你所想，懂你所需，开启全新智慧时代。带话题#荣耀Magic#发

微博向Mr. Magic许个愿，说说“你的下部手机，希望Ta拥有哪些真正懂

你的功能”。科技不会缺席，它始终会懂你。  

 

文案DEMO： 

UGC活动“科技慧懂你”承接（12.8-2.15） 

孤独的星际，我需要的，没人懂。荣耀Magic就是黑暗中的一束智慧之光，感知我的需

求和想象。 

画面阐释： 



媒介&执行 

#荣耀Magic战舰#招募智慧星人活动（12.8-12.12） 

发起#荣耀Magic号战舰#船员招募活动。招募一批热爱手机行业的民间粉

丝，参与线下发布，并在发布后产出精品内容、在为官方应援。 

以体验未来科技为终极使命的荣耀Magic战舰即将启程开往荣耀星球！想

体验荣耀星球黑科技、感受荣耀新品的魅力吗？只要按照↓↓↓下图要求，带

话题#荣耀Magic#发微博。就有机会成为荣耀Magic战舰成员，直通荣耀

星球参与#荣耀Magic#新品发布会，还能优先体验新品！尊贵身份，福利

多多，快上船吧！ 

文案DEMO： 



媒介&执行 

 配合不同的传播主题、阶段，产出多元化、多样式的产品体验素材： 

1、深入拍摄荣耀magic是如何服务不同圈子、不同阶层的核心用户的一天，使同类型用户极具代入感。 

2、不同行业的独特视角的趣味体验。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 目标圈层深入影响：选取如摄影圈等圈层相对有影响力的核心用户，通过长期配合宣传，在目标圈层产生一定影响，起到引导作用。还可

用其个人名义发起兴趣活动、文化倡导等，视情况由官方承接。  

 重要活动积极参与：积极参与官方发起的各种活动，起到引导作用，从用户内部自发产生的引导动作，更具真实性与煽动力。 

 民间应援：特殊时期（负面舆情）在民间发声应援，挽回声量、转移话题的同时，帮助大众树立品牌信心。 

发布会后核心用户产出精品内容 

摄影圈 

搞机圈 生活圈 



媒介&执行 

每两周给予选题，让用户产出精品内容 

核心粉丝多维度的配合官方产出精品内容 以头条文章形式从专业的角度解读荣耀Magic隐私模式背后的秘密 

最美空姐搭配高颜值八曲面荣耀Magic 



媒介&执行 

倒计时系列海报-情景感知（12.13-12.15） 

文案DEMO： 

凝聚智慧，未来不止于智能。距12.16#荣耀Magic#发布还有3天！ 
 
 

画面阐释： 

大脑是思考的核心，在浩瀚的宇宙中，我们对未来的思考，对科技的
探索从不停止。画面通过人物头像轮廓，在大脑处思考着各种生活场
景，来表达荣耀Magic智慧系统不止于智能，还是会思考的系统。在
生活中，给用户带来各种不一样的便捷体验 



媒介&执行 

倒计时系列海报-人工智能 

瞬间感触，未来不止于感知。距12.16#荣耀Magic#发布还有2
天！ 

文案DEMO： 

画面阐释： 

人工智能是未来科技创新的核心方向，作为荣耀首款人工智能手
机，不仅需要提升在科技研发上的实力，更要为人类带来更好的
体验和服务。画面通过人与机器的瞬间感触，来实现人机交互的
理念，传播荣耀Magic这款具备AI功能的手机，懂你所想，知你
所说，能够感知人类的行为动作并为用户带来更多惊喜。 



媒介&执行 

倒计时系列海报-划时代 

耀星天降，以智慧启迪未来。距12.16#荣耀Magic#发布还有1
天！ 

文案DEMO： 

画面阐释： 

荣耀Magic的诞生，既不是变革，也不是推翻，而是向人工智能
致敬。以经典科幻电影《2001太空漫游》画面为背景，传播荣
耀Magic作为手机界的首款人工智能手机，如同宇宙中一个耀眼
的星星从天而降，通过智慧的系统与功能，为未来提供更多的可
能！即便如此，这也只是荣耀的一小步，未来我们还有很长的路
要走！ 



 

BD系列海报-致每一位与未来同行的朋友 



媒介&执行 

快闪视频 趣味回顾新品发布会 

发布会结束，代替传统的一张图读懂，用快闪视频 

趣味回顾新品发布会。 

通过一段短平快又充满炫酷的发布会浓缩版快闪视

频，将荣耀Magic发布会的所有亮点一一收纳其中

，进行趣味传播。 

播放链接：
http://www.miaopai.com/show/aTCtAENMgk
~17qM1kDDuzQ__.htm 

http://www.miaopai.com/show/aTCtAENMgk~17qM1kDDuzQ__.htm
http://www.miaopai.com/show/aTCtAENMgk~17qM1kDDuzQ__.htm


效果&反馈 

阅读量达到3亿 

讨论量：74.1万 

#荣耀Magic# 话题声量 


