
传祺GA6#活出生活质美#随手拍合作案例 

 广  告 主：广汽传祺 

 所属行业：汽车行业 

 执行时间：2017.05.15-05.21 

 参选类别：互动体验类 

 



背景&目标 

广汽传祺GA6全新车型定位，倡导用户“活出生活质美”，因此希望通过建立与目

标人群的互动，全面传递“生活质美”品牌理念，有效触达人群塑造形象。 



洞察&策略 

在移动互联网时代，越来越多的人乐于分享生活与展现自我， 
微博作为社交媒体TOP1成为了他们最核心的分享平台。 

2016年随手拍参与人次 

6500万 
3000万+ 

2016年随手拍原创图片量 

280万+ 
2016年随手拍原创视频量 

话 题 累 计 阅 读 量 

174亿次 
超过北上广人口总数 平均每个作品被阅读580次 

数据来源：@随手拍数据长微博 

随手拍是微博一场多媒体内容的社交盛宴 



洞察&策略 

全面发挥微博社交媒体的特性与优势，结合热点项目随手拍 
为GA6打造微博互动传播矩阵，全面触达与调动人群互动 

定制话题 
全面传递GA6倡
导的发现生活之

美 

相机贴纸 
趣味形式诠释

GA6发现生活之
美 

互动玩法 
全面调动目标人
群分享生活之美 

KOL内容 
寻找典型KOL产出原
生内容引导互动 

全面发挥微博社交特性 
为GA6打造微博互动传播矩阵 



媒介&执行 

#活出生活质美# 
互动玩法 传祺GA6 活出质美生活！世界上永远不缺少发现美的眼睛，即日起美好生活随手拍， 

带话题#活出质美生活#参与随手拍互动，包括iPad mini在内的周边豪礼等你来拿！ 

微博话题上线 
全面带出GA6权益聚合关注 

话题上线 
聚合关注 

微博贴纸扩散曝光 
增加用户互动趣味性 

全民互动 
深潜形象 

全民参与传祺GA6话题互动 
全面传递品牌形象深潜用户 

贴纸助力 
扩散曝光 

KOL内容 
引导互动 

邀请KOL带话题发布内容 
引导用户参与互动 

传播规划： 



媒介&执行 

Step1：话题上线，聚合关注 
#活出生活质美# 微博话题上线，双端高级话题权限全面带出GA6权益 



媒介&执行 

Step1：话题上线，聚合关注 
#活出生活质美# 微博热门话题助推话题热度，引发用户关注与参与 

移动端话题页热门话题榜五轮播推荐 手机微博客户端广场页推荐话题五轮播文字链 

PC端话题页热门话题榜五轮播推荐 

微博首页推荐话题五轮播文字链 



媒介&执行 

Step2：贴纸助力，扩散曝光 
#活出生活质美# 打造GA6专属微博贴纸，带动曝光，增加活动趣味性 

网友发布照片时 
可以主动添加微博贴纸 
微博贴纸将自带话题#活出生活质美# 



媒介&执行 

Step3：KOL内容，引导互动 
#活出生活质美# 三大KOL参与微博话题互动，引导用户参与话题互动 

时尚旅游达人 梓瞳  知名旅行家  旅游约吗 资深汽车达人 跑车世界  



媒介&执行 

Step3：KOL内容，引导互动 
#活出生活质美# 随手拍媒介资源助力，助力活动扩散影响力 

2017随手拍移动端活动
首页贴纸主题推荐位一席 

2017随手拍移动端活
动首页通栏02一轮播 



媒介&执行 

Step4：全民互动，深潜形象  
#活出生活质美# 各界名人自发参与活动，引爆事件热度 

影视演员  彭博 著名影星 莫少聪 微博音乐人 许千千 

汕头电台《大笑江湖秋珊》官方微博 前国家马术队队员 张可  艺术体操全国冠军、广州亚运会解说凌洁 



媒介&执行 

Step4：全民互动，深潜形象  
#活出生活质美# 全民参与GA6生活质美评选，赢取大礼 

一等奖 二等奖 三等奖 



媒介&执行 

Step4：全民互动，深潜形象  
#活出生活质美# 更多网友参与活动互动，热度持续高涨 



效果&反馈 

短短的7天时间内为广汽传祺GA6带来了极大的声量和曝光 

话题阅读量：8507.3万 
话题讨论量：4.2万 

粉丝：676 

微博话题 
硬广投放PV：6811.7万 
硬广投放点击 ：24.4万 
项目资源PV：1272.6万 

媒介投放 



效果&反馈 

短短的7天时间内带动了广大网友与广汽传祺GA6的互动 

微博贴纸 KOL扩散 
贴纸曝光量：1639.8万 

贴纸使用人数：37861 
贴纸使用次数：40027 

转发总量：2337 
评论总量：1191 
点赞总量：1960 


