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背景&目标 

延续京东X宝洁在2015年与2016年宠爱节 “真宠爱”的 big idea  

挖掘新的沟通角度，洞察TA的关注与诉求，引起社会化共鸣，让“宠爱节”形成更深刻的印记 

依托京东大平台的流量优势，升级内容营销，玩转消费触点，打破聚焦商品折扣的消费者印象 

2015 给你真宠 2016 美时美刻 

2017 
真宠爱3.0 

? 



洞察&策略 

强强联合打造一场从未所见高颜值、有温度、全方位的活动 

京东秒杀 

利用最大流量与最高号召力 

引领玩转站内生态圈 

P&G 

男神天团联合出动， 

拉近消费者与男神的距离， 

结合品类优质产品， 

提供TA全方位的宠爱。 

消费者洞察 

真的宠爱，是无时无刻都愿意花费时间和精力去保护、呵护你， 

不会无缘无故失去联系，更不会虚情假意，而是马上付出实际行动。 



洞察&策略 

如何打造一场高颜值、有温度、全方位的活动？ 

最大流量 

最强号召力 

男神天团联合出动 

全品类产品及服务 

共通调性 

内容营销需求 

男神噱头 公益温度 

契合需求 

全天候 按时段 

品质产品 

全天候 按时段 

男神宠爱 

频道属性 
引爆站外 

玩转站内 

京东秒杀 

宝洁集团 



洞察&策略 

活动主题 



媒介&执行 

TVC全线曝光 男神宠爱病毒海报、语音H5发布 男神天团玩转京东站内生态 

病毒海报 语音H5 

KOL助力造势 制造微热门话题 



媒介&执行 

男神宠爱病毒海报打救失宠的你 

利用粉丝经济 制造亿万级曝光效应 

杨洋 

3109W微博粉丝 

彭于晏

2649W微博粉丝 

TFBOYS 

8222W微博粉丝 

鹿晗 

3775W微博粉丝 

王凯 

1481W微博粉丝 

薛之谦

3436W微博粉丝 

马天宇

2448W微博粉丝 



媒介&执行 

首创男神语音H5京东站内外同步传播 

以宠爱指数解锁男神宠爱悄悄话 

听取语音 选择男神 开始游戏 



媒介&执行 

30+KOL大号助力造势 全城热议男神宠爱节 

微博热门话题 阅读量达5718万  



媒介&执行 

男神天团玩转站京东平台站内生态  

京东首屏下拉小游戏 

开机屏 



媒介&执行 

男神天团玩转站京东平台站内生态  
APP PUSH 战略通栏 帘幕 首焦 



媒介&执行 

男神天团玩转站京东平台站内生态  
领券中心 闪购 



媒介&执行 

男神天团玩转站京东平台站内生态  
最强GMV之地——京东秒杀频道首次深度合作 



媒介&执行 

男神放话就宠你-打通站内流量闭环 

排行榜 

品牌秒杀/量贩秒杀 

宝洁闪购 



效果&反馈 

站内传播与销售效果 

销售额：4X大促平均 
 

页面流量：19X大促平均 
 

页面转化率：3X大促平均 
 
 



效果&反馈 

站外传播效果 

微博效果 微信效果 

性价比高 
本项目万粉丝单价 

仅占行业水平粉丝单价的一半 

互动性高 
微博互动量在424活动当天达 

180,000+ 

匹配度高 
图文热词是出现频率较高的词汇的抓取 

效果反应内容方匹配受众特征及喜好 

打开率高 
平均打开率接近行业优质打开率水平 

点赞阅读比高 
平均点赞阅读比高于平均水平 



效果&反馈 

活动意义 

P&G 
宠爱节（个护美妆品类平台活动）   创造新的销售窗口和生意机会 

  加强宝洁在京东消费品类目的渗透率 

借势秒杀频道：最优流量和最强GMV 

2017年4月 宝洁 x 京东宠爱节 

目的 

 拓展女性消费人群 京东 

京东秒杀 

目的 



效果&反馈 

For P&G 

For JD 

•实现了与京东平台最优流量和最强GMV的秒杀频道的首次合作 

•以京东秒杀为核心，打通京东生态，实现多频道的互动 

•实现了良好的生意结果 

•京东秒杀第一次与品牌方共创的深度营销活动 


