
丸美温感淡黑眼霜新品推广

u 所属行业：化妆品

u 执行时间：2017.4.30 – 5.30

u 执行范围：全国

u 参选类别：大数据营销类



背景&目标

• 背景介绍

• 整体目标或阶段目标



背景&目标

——丸美白色之恋温感淡黑眼霜的目标群体是谁？

—— 依托银联智惠媒体及数据资源覆盖淡黑眼霜目标群体？

—— 如何借助智惠触达投放平台各种技术锁定目标群体？

1 如何找到目标群体？

—— 如何设计广告位互动体验即能引流线上又能配合带动线下认知？

—— 以广告形式为导向的优化逻辑应用？

2 为产品和活动页面导流？带动线下认知？

—— 如何在投放中对覆盖及到站的人群不断优化，从而提升投放效率？

—— 如何持续进一步提升到站转化及单品销售？

3 有效提升到站转化及单品销售？

项目推广挑战



洞察&策略

上传授权会员人群画像 通过智惠洞察
lookalike相似人群

Mobile端锁定目标人
群推送广告

通过授权会员匹配人群
画像，消费特征等

Biggest payment database, covering 99% 

DATA Assets

相似的消费行为
lookalike：

ü 4-6级综合消费等级
ü 金卡用户
ü 常消费商圈

品牌目标人群特征：
ü 女性、24-35岁
ü 经常熬夜，化妆品消费

偏好



洞察&策略

1.

2.

3.

线上会员

线下会员

竞品购买人群

智惠分析目标人群

对丸美授权会员匹配银联智惠刷卡消费大数据库，进行分人群分析，洞察不同类型人群

的消费特征。

眼霜节互动人群3.



洞察&策略

以大数据技术驱动移动营销，大幅提升广告转化率和ROI

针对年龄、性别、消费水平、消费偏好、消费卡偏好情况等

十多个维度进行分析；

追踪广告投放效果，得出精准数据统计，为品牌二次营销提供

决策指导。

依托大数据管理平台，对不同类型的的人群进行更深入的用

户画像分析；

Digging  数据挖掘-画像价值



洞察&策略

女性、24-35岁、金卡、白金卡用户、综合消费等级5-6级

根据会员消费等级及消费偏好lookalike人群

消费商圈相似

性别定义

银行卡等级

综合消费等级

消费行为学习
消费偏好学习

Insight & Strategy  洞察和策略-品牌的消费者属性



洞察&策略

Mob端媒体
全方位触达目标受众

上下班途中
看新闻、刷微博、听音乐

旅途中
导航、商旅助手、查餐厅

起床时
查天气看新闻

工作间隙
商务应用、看新闻、看财经

晚间休闲
读杂志、看影视

Mobile端
广告引流活动页

参与申领
试用活动 激励线下购买获得试用装

覆盖丸美淡黑眼霜目标受众策略：



亮点&创意

人工智能
AI算法 定制化

创意

多渠道
整合



亮点&创意

Calls/Hz

1
推广亮点

人工智能AI算法找准相似人群
精准锁定用户：
通过丸美授权会员信息，银联智惠通过人工智能AI算法深度学习种子人群
消费特征，全面捕捉相似人群，进而精准锁定目标用户。

细分目标用户：互动包、会员包、相似包

线上互动人群
及线下会员 相似人群 目标用户



亮点&创意
推广亮点 结合节日及热点定制化创意

结合热点以及节日，多次定制化创意素材吸引TA，CTR不断提升。

5.2日 上线日

5.12日 母亲节

5.20日520节

5.25日更新素材

6.1日 儿童节

5.2日 5.12日 5.20日 5.25日 6.1日

点击率（CTR）2



亮点&创意

结合节日热点定制化创意，吸引TA

上线日 母亲节 520节

更新素材

儿童节

银联智惠结合节日及“花儿与少年”的节目元素为

品牌定制了多版创意，品牌展现效果均好于预期。



亮点&创意
推广亮点 多种广告资源整合投放

投放优质媒体，多种广告形式立体化传播，千人千面，给TA想看的。

3



亮点&创意

多种广告资源立体化传播，给TA想看的

Pre-roll feeds display 短信



亮点&创意

后续展望-建立丸美数据银行

丸美会员

种子人群

相似人群

数据银行

完善用户消费行为链路：

消费偏好、品牌忠诚度、消费特征

…

丸美专属

实现数据复用

提升推广效率

助力二次营销

ü 提升品牌曝光度

ü 与潜客保持沟通

ü 提升销售转化

点击人群

小样人群

购买人群
曝光人群

点击人群

营
销
复
用



效果&反馈

曝光完成 点击完成 CTR提升

整体投放效果



效果&反馈

广告曝光

广告点击

领取小样

实现近海量小样领取

近亿万级广告点击

u 银联智惠通过人工智能AI算法，准确挖

掘种子人群的相似人群

u 拉新成本效果超过预期

u 精准触达TA并实现转化，达到最佳的转

化效果，提升投放效率



效果&反馈

结合目标人群特征与产品定位，同时

采用移动端广告及短信推广策略，有

效实现销售额大幅提升。

广告曝光

很多很多

天猫销售额转化率
很高很好

天猫销售额

广告点击
又精准又多

短信销售额

短信
很精准很多



效果&反馈
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天猫销售额 领取小样数 u 领取小样以及天猫销售额的效果也不断的提升
u 节日期间显著提高

u 投放一个月不断优化，CTR平稳且呈上升趋势

后
端
转
化
效
果

前
端
投
放
表
现


