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背景&目标

市场环境

如今市场上有各种主题的酒

店用品博展会，但是这类展

会所吸引到的群体大多为行

业人士，所以为了吸引到更

多的年轻消费群体，各类展

会开始设立各种年轻消费群

体感兴趣的主题。

1.2017年第一期“博华国际酒

店用品博览会”于三月份在上

海展开。

2.博华已经成功举办了二十五

年国际酒店博展会，累计了大

量优质B端用户，所以此次博

展会更需要让全民参与进来。

项目环境
营销环境分析



背景&目标

02.
如何用展会上的“咖啡赛事”和

“美食”来增加展会趣味，以吸

引到大量年轻消费者。

01.
如何合理运用社会化媒体资源进行

大众媒介宣传，使活动得到广泛关

注成为社交网络的热点话题。

01.
通过一系列大众化媒介传播将“酒

店用品”元素弱化，突出“咖啡美

食”元素，让大众了解并传播目前

酒店行业的创新因素与全新理念。

02.
利用移动客户端，微信大号等社

会传播媒介进行整合传播，吸引

大量的年轻消费者参与到博览会，

形成社交网络上的话题传播。

目标

挑战



洞察&策略

消费者洞察
社交营销时代，找对切入点至关重要。在年轻群体的社交圈中“咖啡”和“美食”是主

流元素之一，所以此次传播重点放在“咖啡美食”，用大众所感兴趣的元素作为此次传

播的关键因素。结合时下年轻人较多使用的大众化媒介属性，构建以腾讯新闻APP、微

信等为主的媒介矩阵，进行信息投放，以达到最大化精准覆盖。



洞察&策略

创意策略

通过对年轻消费群体的洞察，传播内容通过弱化“酒店用品”，

突出年轻群体感兴趣的“咖啡”、“美食”和“0元门票”等娱

乐性较强的元素吸引目标消费群体的注意，同时利用一系列媒

介进行系统化地整合传播，从而吸引更多的年轻消费群体参与

展会，并自主进行二次传播，形成网络热议声量。



洞察&策略

媒介策略

1 2 3 4

APP闪屏资源 移动端定向信息流 微信公众号 大申网及官网

利用腾讯新闻APP和天天快报客户端进行定向信息流

和闪屏广告投放，达到最大范围曝光和点击。

选取美食类的微信大号进行头

条文章发布。

在活动进行期间在腾讯大申

网发布展商采访视频。

整合腾讯新闻、天天快报、微信公众号、官网等

媒介，进行媒介整合传播，触达目标消费群体。



媒介&执行

活动前期，根据年轻消费群体的阅读习惯和社交习惯，在腾讯新闻、天天快

报、申活动客户端进行信息传播，同时在微信公众号和网站上进行信息传播，

引起目标消费群体的关注。

活动预热期

开机屏广告 腾讯APP、天天快报APP定向信息流广告 大申网乐活频道顶部&全景通栏广告



媒介&执行

申活动报名页面

根据活动内容和年轻消费者的兴趣取向撰写趣味性

活动软文，发布在腾讯新闻中进行活动报名导流。



媒介&执行

微信公众号配合传播，微信大号发布活动软文，突出活动中“咖啡赛事”、”国

际美食节“和“0元门票”元素引起目标消费群体的注意，并自主转发活动信息。

文后加入活动报名链接



媒介&执行

在活动举行期间，通过对展位企业进行专题采访，为活动再次扩大声势，引起

行业以及年轻消费群体关注。同时展会上“美食节”与“咖啡赛事”的趣味性

内容也引发目标消费群体的自主传播，再次扩大活动影响力。

活动举办期



效果&反馈

腾讯新闻以及天天快报客户端曝光总数为14,947,405,

新闻点击数为306,732，点击率为2.05%，报名人数

为3034人。

大申网乐活频道活动广告曝光为36万，点击总量达7573。

微信大号阅读总量达93439，通过微信所形成的活动报名

人数为1261人。

数据效果分析



效果&反馈

通过前期活动宣传为活动带来了大量年轻消费消

费群体的关注。

以“咖啡赛事”为主题的酒店用品展会，吸引了

大量的关注和讨论，形成社交网络上的讨论话题。

通过此次展会也为博华积累了大量的年轻消费群

体。

营销效果评估


