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背景&目标

•移动营销成为主要趋势，越来越的企业推出企业APP。

•房产中介市场竞争激烈，且已存在知名度高、消费者信

赖度高的优势品牌。

•房产中介市场鱼龙混杂，存在信息不透明，虚假信息多

的问题。

为适应移动互联网营销大潮，传统房产中介企业麦田房

产先后推出PC端及APP端，APP端以智能匹配、自主委

托、在线顾问等精准匹配、便捷快速房产经纪服务为功

能特点。
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背景&目标

通过针对功能特性的一系列传播活

动，突出麦田在线APP与其他竞品

的功能差异以形成竞争优势。

通过营销活动扩大麦田在线

APP在全国范围内的知名度。
为APP导流，并最终促进销售转化。

营销目标



洞察&策略

汇报人：萌萌队

1.有租房需求，此前对麦田房产可能并没有认知，但是对新鲜、流行，话

题讨论度高的事物兴趣相对较高，乐于尝试新事物，并通过社交媒体等自

主进行二次传播。

2.在租房时对房产信息真实度、以及租房的方便程度较为重视。符合麦田

在线APP房源真实、智能匹配、自主委托等功能特性。

他们对麦田房产有一定的认知，但年龄层相对较高，租房时更倾向于传

统线下门店咨询形式。

一、大学生或大学刚毕业不久初入职场的年轻消费者

二、原麦田房产租户

受众洞察



洞察&策略

营销挑战
1. 如何通过创意传播突出麦田在线APP与竞品的功能性差

异。

2. 如何对消费者进行再教育，让已经习惯使用优势竞品的

消费者产生使用麦田在线APP的兴趣。

3. 麦田房产原有用户群体老龄化问题明显，如何引导这部

分既有用户成为新APP用户。



洞察&策略

针对不同受众属性，实施差异化

媒介阵营组合进行传播；

针对年轻用户，使用互联网新媒

介、社交媒体话题造势和线下活

动扩大麦田在线APP的曝光率和

认知度；针对原有用户，通过权

威媒体公关发稿、线下指导活动

等激发对APP的使用兴趣，最终

形成消费导流。

创意策略



洞察&策略

APP：开屏广告、公关软文

微信朋友圈：创意海报投放

KOL：话题造势、口碑传播

网站：定制化推广、公关软文投放

线上新媒体

电台、《海峡都市报》《福州晚报》等纸媒报道

线上传统媒体

线下投放

户外、车身、楼宇、电影院广告投放

媒介策略



媒介&执行

通过微信朋友圈、APP开机屏、客户端视频贴片以及户外多种形式的广

告投放，植入产品优势，扩大麦田在线APP曝光率，提升用户对品牌的

认知度。

第一阶段：传播期

朋友圈、QQ秀投放

执行过程

客户端视频贴片、开机屏广告
户外广告投放



媒介&执行

承接上一轮品牌曝光，针对不同目标受众，进行社交媒体话题造势、权威媒体发声

的差异化宣传形式，配合2.14麦田APP上线举办的影院包场、店铺指导等线下活动

进行第二波精准投放，使传播精准触达有效目标人群，吸引客户下载使用。

第二阶段：引爆期

社交媒体造势 权威纸媒发声 店铺指导

执行过程

影院包场



媒介&执行

通过权威媒体报道，配合KOL、网站媒体口碑、公关传播及用户口碑传

播，为品牌定调，形成产品优质口碑，并最终形成竞争优势。

KOL发声

第三阶段：定调期

权威媒体报道

执行过程



效果&反馈

广告曝光数：9200w+

广告点击量：40w+

APP下载100w+，月活达2w

数据效果



效果&反馈

通过线上线下，传统与数字相结合的媒介阵营组合传播，使

麦田在线APP得到大面积曝光，提升了产品和品牌的认知度，

同时通过社交媒体的话题造势和权威媒体口碑宣传，为麦田

在线APP赢得美誉，并通过目标消费人群精准跟进投放，有

效激发潜在用户下载使用兴趣，并最终形成下载转化，实现

麦田在线从零到一百万的突破。

营销效果


