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背景&目标

背景及初衷：

根据爱彼迎（Airbnb）的一项调查显示，旅行消费在中国千禧一代年轻人的消费结构中占有

很大的比例。中国年轻人渴望沉浸式旅行，往往因为旅行所带来的费用停留观看而无法付诸

于行动。

目标：

爱彼迎希望通过借助中国年轻人喜爱的支付平台强势打开中国市场，同时也为支付宝带来社

交人群。

挑战：

如何针对爱好旅行的千禧一代引导他们更好的积累旅行基金。



洞察&策略

人群洞察：

中国年轻人渴望沉浸式旅行，往往因为旅行所带

来的费用停留观看而无法付诸于行动。

核心策略：

借助支付宝平台，推出“爱彼迎旅行储蓄”——

每周投一点余额宝，浪遍全世界。打开支付宝，

搜索“爱彼迎旅行储蓄”。通过自定义设置旅行

地点、旅行天数、旅行人数和出行日期，系统会

自动估算出这次旅行所需费用。系统将会根据用

户所选择的不同周期，自动将钱存入余额宝。同

时，用户可以随时在页面上查看“旅行储蓄”中

的存钱状况。



洞察&策略

亮点：

爱彼迎（Airbnb）与支付宝合作的“爱彼迎

旅行储蓄”，是品牌打开中国市场、在消费

者之中创造影响力的一项战略合作。爱彼迎

选择拥有庞大用户群的强势平台，大大地增

加了品牌营销活动的流量。通过联合平台的

形式展现品牌内容的同时，不仅让更多的消

费者能够直观体验到旅行储蓄的创意想法，

更是将品牌植入年轻消费者的生活场景之中，

从而实现消费者加入“沉浸式”旅行的转化。



媒介&执行

实施：

爱彼迎（Airbnb）在6月26日官方微博上发布储蓄计划，

并发起以“爱让旅行不可思议”为话题的线上福利活动，

邀请用户制定自己的旅行梦想并附上截图转发微博，即有

机会获得5000元爱彼迎旅行基金的机会以及10个梦想储

蓄罐。用户还可以通过分享自己的“旅行储蓄”，邀请朋

友们一起通过“旅行储蓄”来实现各自的旅行梦想。



效果&反馈

成果：

在活动一个月内，超过10000人加入“爱彼迎的旅行储蓄”，开启全球旅行计划。

“爱彼迎的旅行储蓄”实际累计储蓄金额超过1500万人民币。

“爱彼迎的旅行储蓄”实际累计获得目标储蓄金额，带动中国旅行消费超过1.5亿人民币。
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