
每日优鲜×搜狗輸入法读心套路营销

u 广 告 主：每日优鲜

u 所属行业：生鲜电商

u 执行时间：2017.07.12-07.13

u 参选类别：互动体验类



背景&目标

每日优鲜于2015年正式上线，是专注于优质生鲜的移动电商。

目前团队已成功融资上亿美元，全球100余家供应商，采用专业

冷链配送以保障100%鲜活直供品质，为全国100多个城市数十

万用户提供服务。

品牌

适逢夏季高温天气，水果生鲜需求激增。

每日优鲜第一时间洞察到了这个市场现象，乘势推

出新人专享优惠吸引下载购买，亟需寻求精准、即

时的移动媒体进行联合推广，以求迅速填补需求、

占领市场。

背景导入



背景&目标

预期目标 对接消费者需求，提升每日优鲜APP下载转化

◆精准寻找目标消费群体

◆利用新形式创意触碰需求

◆短时间内促成下载转化

◆增加订单，提升销量

随着大众对移动设备的依赖，各种具备

O2O外送服务电商APP犹如雨后春笋般出

现，以满足消费者需求。在生鲜电商APP

领域中，从功能设计、活动优惠、外送服

务等环节竞争十分激烈，趋向同质化。

每日优鲜如何选取精准创新的形式高效触

达目标用户，用优惠活动促进下载转化，

在众多对标生鲜电商中突围而出，抢占更

多新人用户和市场份额，是本次营销活动

的突破点。

挑战突破



洞察&策略

生鲜电商用户画像：

◆男女比例持平 ◆26-35岁的年轻人 ◆企业白领人士

高温天气 对清凉食品、饮料消费欲望加剧

上班 / 上课 较少时间自行挑选、购买生鲜产品

手机重度依赖 适应手机外卖消费模式，享受送上门的消费体验

人群洞察

把每日优鲜APP精准推送给有需求的消费者，覆盖更多的市场份额，先要基于每日优鲜产品特点，洞察目标消费者的特性以及消费倾向。

结合内外因素进行构建用户画像，为往后营销策略提供可靠的人群定向。

倾向一种方便快捷、新鲜

优质的生鲜水果外送服务

用户痛点



洞察&策略

中国领先生鲜电商 智能卡片国民输入法

读 心 营 销 矩 阵

移动端流量大

用户日常社交触达

通过情景感知用户需求

呈现智能触达界面

提供优质生鲜食品的APP

线上下单外送触达



洞察&策略

让用户‘说’出心中所想，把需求变成入口

当你在微信提醒妈妈去买个西瓜消暑，打算回家享受；

当你做甜品时，想让老公下班买草莓做装饰；

当你在公司群撩同事订水果餐下午茶时.....

在手机输入这些若正好有广告信息提醒你，在这个

APP中，你不仅可以购买到想要的生鲜产品、且能快

速送上门，同时下单折扣非常优惠。这时，无论从情

感还是理智上，你都能比较乐意接受这个来得正好的

提醒。

Strategy 情 景 创 意 主 导

在社交沟通之际以需求场景引导用户，从被动接受广告信息到主动触达的角色转变

与拥有智能大数据、多维推广优势的媒介平台合作

搜狗输入法 ——智能卡片
国民输入法

关键词精准触发广告

优惠活动吸引
促成下载转化

搭配场景融入互动，给予用户良好的体验。社交

沟通、购物下单、搜索求知等情景下，产生文字

输入行为。消费意欲可在任意情景下产生，投放

设置准确关键词精准触达，融合场景进一步刺激

需求。搜狗“智能卡片”的定制，从场景化角度

为拉新活动获取了更广泛关注。



媒介&执行

水果 蔬菜 樱桃 西瓜

关键词设置

深入对话关键词，确保广告精准触达目标用户，获得广泛曝光。

在对话中输入关键词，通过搜狗智能识别触发智能卡片，用户充当着需求发出的主导方，潜在欲望

在互动中释放，使得媒介与品牌方更容易准确连接用户。

策略实施

每日优鲜、西瓜、水果、

蔬菜、奇异果、车厘子、

樱桃、圣女果、芒果、

香蕉、西红柿、黄瓜、

火龙果、牛奶、酸奶、

鸡蛋、翅中、虾仁、素

食、粮油、生鲜、生鲜

配送、网上水果、网上

蔬菜、水果APP

关键词



媒介&执行

输入关键词“每日优鲜” 点击触发词组
弹出智能卡片广告 点击广告出现活动信息 下拉内容页引导下载 下载后激活

营销场景



效果&反馈

策略成效
所见即得，效用立现

即时 精准 场景

此次营销以一种极具创意的方式，把握目标消费

者的需求情景，对接更精准的人群触达，将优秀

的品牌/产品信息与真实需求对接起来。在短短

一天内，每日优鲜APP率先捕获众多关注，以项

目收效转化率而言，超过预期目标，拉动大批新

用户的同时，抢占市场先机。

广告点击率超过60%

APP下载量激增到达峰值

APP下载转化率提高330%


