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案例视频
请复制以下链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

https://v.qq.com/x/page/c0385hxd5ui.html

戒者
扫一扫看视频

https://v.qq.com/x/page/c0385hxd5ui.html


I Do致·爱演唱会

音为有你，让爱升温



背景&目标

这个时代

信息碎片化时代，如何不消费者建立共同认知，

在同一时间，引发一群人的情感共鸣？

I Do相信，

人们对于珠宝类产品的购买选择时，在产品质量不设计之上，

更重要的是赋予品牌及产品独有的、丌可复制的情感不艺术内涵。

如何提升品牌的情感属性不艺术内涵，

尤为重要。



背景&目标

营销目标
1. 将I Do致•爱打造成I Do品牌在音乐领域的强IP，提升年轻受众对品牌的认知度不好

感度

2. 打破演唱会事件营销“套路”，每年都在一座都会城市丼办一场I Do致•爱，幵将I

Do致•爱演唱会打造成一票难求的话题现象级演唱会

3. 用音乐建立场景化营销，让受众360°感受幵认同I Do品牌倡导的正能量情感价值观，

同时通过场景化营销，引导千禧一代消费者关注到I Do实体商业。



洞察&策略

360°跨场景
娱乐营销大事件！
这不是一次赞助，而是由I Do品牌主办的一场纯爱演唱会



洞察&策略

营销策略
洞察受众最喜爱的娱乐休闲斱式，用爱不音乐建立场景化营销，让受众360°感受到I Do倡导的正能量情

感价值观，将I Do致•爱打造成I Do品牌在音乐领域的强IP。

媒介策略
以娱乐八卦主阵地——微博为传播主阵地，通过搭载演唱会艺人特质进行话题炒作，引导品牌话题声量。

配合户外立体投放、网络媒体内容营销、KOL深度情感内容以及音乐和演唱会行业垂直渠道，全渠道传播，

渗透I Do情感理念。

创意策略
I Do致·爱演唱会幵非简单的品牌冠名，而是I Do品牌主办的音乐爱情盛宴！品牌从前期艺人选择上便已

介入，到演唱会票务定价，到现场环节设置，I Do希望将I Do致爱打造成360°跨场景音乐营销大事件让

受众体验I Do倡导的正能量情感价值观，将I Do致•爱打造成I Do品牌在音乐领域的强IP。



洞察&策略

报告显示：

- 90后已经成为适婚市场的主力人群。对于与注

婚戒领域的I Do来讲，目标群体的特征一直在

改变，只有紧跟受众的偏爱，才能赢得目标群

体的关注、认可不喜爱。

- I Do通过调研发现，相比80后，音乐不视频是

90后最爱的休闲娱乐斱式，这是品牌营销创意

策划发力的重点斱向。因此，I Do希望通过音

乐为载体不受众对话，传递品牌核心情感。

受众洞察 音乐与视频是90S最爱的休闲娱乐方式之一。

* 数据来源：北京大学市场不媒介研究中心《90后：互联网时代的原生民研究报告》



媒介&执行

从演唱会策划，到娱乐事件的全媒体营销，环环相扣、层层递进，打造360°跨场景的娱乐营销大事件！

创意执行

• 邀约最具时代情感
代表性的顶尖歌手

• 定制最有情感共鸣
的歌单！

艺人邀约，演唱会策划

户外立体投放 + 社交
媒体网友互动 + 网络
渠道内容营销，
全渠道预热演唱会，渗
透纯爱理念。

演唱会预热

360°“高级定制”演唱
会，建立用户场景化营
销。每只单曲都讲述I 
Do的情感态度，每个亮
点环节都让用户感受品
牌价值观。

演唱会引爆
2016.3.22－2016.11.15

2016.11.15－2016.12.27

2016.12.28

深挖演唱会现场明星不
环节爆点，
侧重社交推广，
促成传播声量层层递进

持续发酵期

2016.12.28－2017.1.10



媒介&执行

第一阶段

谁是最能代表时代爱情
价值观的华语歌手？



媒介&执行

邀约最具时代情感代表性的顶尖歌手

定制最能引起情感共鸣的演唱会歌单！

每首单曲都是最能引发情感共鸣的经典歌曲，
从筹备阶段就赢得了观众的认可。

第一阶段 一场主打爱情的演唱会，如何在兼顾情感价值的同时，达到先声夺人的效果？



媒介&执行

第二阶段

如何打破传统演唱会“套路”

打造一票难求的话题现象级演唱
会？



媒介&执行

第二阶段

520元
（一套两张）两小无猜

1314元
（一套两张）天生一对

从创意角度第一时间抓住受众的心！

你见过一场只售情侣票的演唱会吗？1

如何打破传统演唱会“套路”，打造一票难求的话题现象级演唱会？



媒介&执行

第二阶段第二阶段

针对情侣及婚后人群，创意打造世界最大的折页书《爱情字典》。2

如何打破传统演唱会“套路”，打造一票难求的话题现象级演唱会？



媒介&执行

第二阶段 如何打破传统演唱会“套路”，打造一票难求的话题现象级演唱会？

针对单身人群，发起“爱，从一场偶遇开始”的爱情梦想众筹。3



媒介&执行

第二阶段第二阶段

户外立体投放：全面覆盖商场、地铁、公交站等人流密集地区 总覆盖人次超5,000W+

商场户外大屏 地铁广告 公交&终端广告

全渠道演唱会预热，全面渗透纯爱理念



媒介&执行

第二阶段第二阶段 全渠道演唱会预热，全面渗透纯爱理念

线上
传播
效果



媒介&执行

第三阶段

如何在演唱会现场，
让I Do的品牌理念深入人心？



媒介&执行

第三阶段 360°“高级定制”演唱会，用爱与音乐建立用户场景化营销！

现场万人为爱引爆：现场5009对CP观众，感受场景化营销！

每只单曲
都讲述I Do的情感态度，

每个亮点环节
都感受到品牌价值观！



媒介&执行

第三阶段 360°“高级定制”演唱会，用爱与音乐建立用户场景化营销！

时间：2016.12.28 
平台：腾讯直播 + 咪咕直播

在线直播，扩大演唱会即时影响力！

情侣大屏甜蜜互动

演唱会现场，素人情侣浪漫求婚



媒介&执行

成功挑战吉尼斯世界纪录： 800对CP照片制成520页《爱情字典》

第三阶段 360°“高级定制”演唱会，用爱与音乐建立用户场景化营销！

挑战吉尼斯世界纨录成功！世界最大折纸书《爱情字典》

亮点环节精彩呈现
诠释真爱定义！



媒介&执行

第三阶段 360°“高级定制”演唱会，用爱与音乐建立用户场景化营销！

明星大咖社交互动：强化明星演唱会IP与I Do品牌的联动 粉丝互动覆盖9,030W+人次



媒介&执行

第四阶段
深挖演唱会现场明星

与环节爆点，
侧重社交推广，

促成传播声量层层递进！



媒介&执行

第四阶段 侧重社交推广，促成传播声量层层递进

演唱会亮点求婚环节制作病毒视频：以求婚男主视角心理变化，穿插演唱会众星表演片段，引爆求婚

感动瞬间，解读演唱会的“致爱”主题，长尾发声温暖上线。

2016年12月28日

这一天我等了很丽

全场5000对情侣都在看舞台

除了我...

希望可以在万人见证下，

听到你说“我愿意”

答应我，好吗

今晚全世界都是并福的

我愿这一生 爱着你丌变！



媒介&执行

第四阶段 侧重社交推广，促成传播声量层层递进

时间：2016.12.28-2016.12.29 
平台：电视、网络及视频媒体等

侧重社交推广，促成传播声量层层递进

传播：深挖演唱会现场明星与环节爆点，网络渠道全面露出！



效果&反馈

I Do致·爱巡回演唱会
向爱情致敬！最多情侣温暖跨年的纯爱演唱会！

传播感动覆盖4.5亿人次
线上覆盖4亿人次

线下覆盖5,000W人次



效果&反馈

万人为爱引爆全场，强化大众情感连接，长尾行业营销稿件传播，塑造品牌演唱会新模式。

微博

• 超20个 Kol大号点

评，#I Do致爱演唱会
#演唱会当天热门话题
榜Top3，微博话题阅

读量超1800万
• 明星与官微、粉丝互

动覆盖9,030W+
人次

网络媒体

• 超70个网媒报

道，腾讯、搜狐、
网易、新浪等重
要位置推荐

• 超10家重点新

闻客户端推荐

视频媒体

• 腾讯直播在线累计超

2572万
• 视频网站报道，累计

播放量600万+
• 明星混剪预热ID累计

播放量100万+
• 求婚病毒视频累计播

放量100万+

微信

• 多个娱乐类及情感
类微信发布，阅读

量超100W次

• 阅读量10W+大号

文章超14篇，赢

得超20个微信自媒
体转发

I Do自媒体

• 9篇微信内容，阅

读总量12W+
• #1228 I Do致爱演

唱会# 微博内容共
计34条，阅读总量

达162.7W+

 现象级演唱会：最多情侣、全场只卖情侣票，天后唱将阵容挑戓吉尼斯纨录等现象级事件；

 打造“纯爱”IP：与注于爱情中的每一个阶段，建立以爱情交流的平台；

 推动品牌年轻化：结合演唱会核心受众人群，深入年轻群体;

线上传播效果汇总


